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  หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต ระดับปริญญาตรีสายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ สาขาวิชาการตลาด 
(ต ่อเน ื ่อง) ได ้ดำเน ินการพัฒนาและปร ับปร ุงภายใต ้กรอบแห ่งพระราชบ ัญญัต ิการอาช ีวศ ึกษา  
พ.ศ. 2551  มาตรา 6 การจัดการอาชีวศึกษาและการฝึกอบรมวิชาชีพต้องเป็นการจัดการศึกษาในด้านวิชาชีพ
ที่สอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติและแผนการศึกษาแห่งชาติ เพื่อผลิตและพัฒนา
กำลังคนในด้านวิชาชีพระดับฝีมือ ระดับเทคนิค และระดับเทคโนโลยี รวมทั้งเป็นการยกระดับการศึกษา
วิชาชีพให้สูงขึ้นเพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดแรงงาน โดยนำความรู้ในทางทฤษฎีอันเป็นสากล
และภูมิปัญญาไทยมาพัฒนาผู้รับการศึกษาให้มีความรู้ความสามารถในทางปฏิบัติ และมีสมรรถนะจนสามารถ
นำไปประกอบอาชีพในลักษณะผู้ปฏิบัติหรือประกอบอาชีพโดยอิสระได้ ประกาศกระทรวงศึกษาธิการ  เรื่อง 
กรอบคุณวุฒิอาชีวศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2567 การจัดทำหลักสูตรต้องทำเชิงรุกเน้นศักยภาพการแข่งขัน                  
การปรับเปลี่ยนได้ตามวิวัฒนาการของเทคโนโลยี ดังนั้นหลักสูตรจึงต้องมีความก้าวทันโลก เพ่ือฝึกฝนให้ผู้เรียน
เกิดสมรรถนะด้านวิชาชีพ การคิดวิเคราะห์ การแสดงออกเชิงสร้างสรรค์ รวมไปถึงฝึกฝนทักษะทางด้าน
เทคโนโลยีธุรกิจดิจิทัล ผู้เรียนเป็นทั้งคนดี คนเก่ง มีความรู้คู่คุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณวิชาชีพ ที่จำเป็น
ต่อการทำงานในยุคปัจจุบัน สอดคล้องกับประกาศคณะกรรมการการอาชีวศึกษา เรื่อง เกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ
อาชีวศึกษาระดับปริญญาตรีสายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ พ.ศ.  2567 โดยยึดโยงกับคุณวุฒิวิชาชีพ 
บัณฑิตจำเป็นต้องมีความพร้อมที่จะปฏิบัติงานได้ทันที และมีศักยภาพสูงในการพัฒนาตนเอง ให้เข้ากับ
ลักษณะงานทั้งทางด้านวิชาการและวิชาชีพ สามารถนำทรัพยากรที ่มีอยู ่มาใช้ให้เกิดประโยชน์และมี
ประสิทธิภาพอย่างสูงสุดต่อหน่วยงาน สังคม ประเทศ ซึ่งเป็นไปตามนโยบายและวิสัยทัศน์ของสถาบันการ
อาชีวศึกษาภาคกลาง 4 ที่มุ่งสู่ความเป็นเลิศด้านเทคโนโลยี การวิจัยและนวัตกรรม หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต 
สาขาวิชาการตลาด (ต่อเนื่อง) เป็นหลักสูตรทีมีการประยุกต์ใช้ความรู้และการปฏิบัติงาน เพื่อนำไปแก้ปัญหา
การทำงานในสถานประกอบการและอุตสาหกรรม ทั้งในด้าน  การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาดและ
พฤติกรรมผู้บริโภค กำหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด การใช้เครื่องมือสื่อสารทางการตลาด เลือกใช้
เครื่องมือทางการตลาดดิจิทัลได้อย่างเหมาะสม รวมทั้งวางแผนปฏิบัติการและควบคุมสารสนเทศสมัยใหม่ทาง
การตลาด โดยการจัดการจัดการศึกษาเป็นระบบทวิภาคี  ซึ่งกำหนดให้ 1 ปีการศึกษาแบ่งเป็น 2 ภาคเรียน 
และใน 1 ภาคเรียน มีระยะเวลา 18 สัปดาห์ จัดการศึกษาแบบทวิภาคีโดยมีสถานประกอบการร่วมในการผลิต 
เพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และประเทศชาติอย่างยั่งยืน   
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(หลักสตูรใหม ่พ.ศ. 2569) 
 

ชื่อสถาบัน                 :         สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 
            สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา 
วิทยาลัย  :        วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี 
 

หมวดที ่ 1   
ชื่อปริญญา และสาขาวิชา 

1.  รหัสและชื่อหลักสูตร 
 รหัสหลักสูตร          :     .................................................... 
          ชื่อภาษาไทย : หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต  สาขาวิชาการตลาด (ต่อเนื่อง) 
 ชื่อภาษาอังกฤษ  : Bachelor of Technology Program in Marketing 
            (Continuing Program)  
 
2.  ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 
 ชื่อเต็ม (ไทย) :  เทคโนโลยีบัณฑิต (การตลาด) 
 ชื่อย่อ (ไทย) :  ทล.บ. (การตลาด)   
 ชื่อเต็ม (อังกฤษ) :  Bachelor  of  Technology (Marketing)                   
 ชื่อย่อ (อังกฤษ) :  B.Tech.  (Marketing)                  
     
3.  วิชาเอก 
 ไม่มี 
 
4.  รูปแบบของหลักสูตร 
 4.1  รูปแบบ 
             หลักสูตรระดับปริญญาตรี (ต่อเนื่อง)           
 4.2 ประเภทของหลักสูตร 
           หลักสูตรปริญญาตรีปฏิบัติการ 
      4.3 ภาษาที่ใช้ 
  ภาษาไทย 
 4.4  การรับเข้าศึกษา 
  รับนักศึกษาไทย และ/หรือนักศึกษาต่างชาติที่สามารถใช้ภาษาไทยได้เป็นอย่างดี  
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 4.5  ความร่วมมือกับสถาบันอ่ืน 
  เป็นหลักสูตรเฉพาะของสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 ที่ส่งเสริมให้ผู้เรียนพัฒนาความรู้ทั้งด้าน
ทฤษฎีและปฏิบัติ โดยมีการจัดการเรียนการสอนร่วมกับสถานประกอบการที่ทำความร่วมมือในด้านการจัด
การศึกษารูปแบบทวิภาคี  ซึ่งมีสถานประกอบการ ดังนี้ 
  1.  บริษัท เซ็นทรัล รีเทล คอร์ปอเรชั่น จำกัด (มหาชน) 
  2. บริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) 
  3. บริษัท บิ๊กซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์ จํากัด (มหาชน) 
  4. บริษัท ซี.เจ. เอ็กซ์เพรส กรุ๊ป จำกัด 
  5. บริษัท คอฟฟ่ี คอนเซ็ปต์ รีเทล จำกัด  
      4.6 การให้ปริญญาแก่ผู้สำเร็จการศึกษา 
  ให้ปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว 
 
5.  สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 
 5.1 สถานภาพของหลักสูตร 
  หลักสูตรใหม่ พ.ศ. 2569 
      5.2 เปิดดำเนินการเรียนการสอน 
   ตั้งแต่ภาคเรียนที่ 1 ปีการศึกษา 2569 
 5.3  การพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 
  5.3.1 ได้รับการพิจารณากลั่นกรองหลักสูตรโดยคณะอนุกรรมการด้านวิชาการและมาตรฐาน
การอาชีวศึกษา ของสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 ในการประชุมครั้งที่  4 / 2568 เมื่อวันที่ 3 เดือน 
ตุลาคม พ.ศ. 2568 
  5.3.2 ได้รับความเห็นชอบหลักสูตรโดยสภาสถาบันการอาชีวศึกษาภาค 4 ในการประชุมครั้ง
ที่ 9 / 2568 เมื่อวันที่ 21 เดือน ตุลาคม พ.ศ. 2568 
  5.3.3 ได้รับการพิจารณากลั่นกรองโดยคณะอนุกรรมการการอาชีวศึกษาด้านหลักสูตร
อาชีวศึกษาและมาตรฐานคุณภาพการอาชีวศึกษา ในการประชุมครั้งที่ ……… / ……… เมื่อวันที่ ……… เดือน 
……… พ.ศ. ……… 
  5.3.4 ได้รับอนุมัติใช้หลักสูตรจากคณะกรรมการการอาชีวศึกษา ในการประชุมครั ้งที่    
……… / ……… เมื่อวันที่ ……… เดือน ……… พ.ศ. ……… 
  
6.  ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรคุณภาพและมาตรฐาน 

มีความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรระดับปริญญาตรีสายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ หลักสูตร
เทคโนโลยีบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (ต่อเนื ่อง) ในปีการศึกษา 2570 ตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร                 
ปริญญาตรี พ.ศ. 2565 และประกาศอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้อง 
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7.  สถานที่จัดการเรียนการสอน 
      7.1 วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 
      7.2 สถานประกอบการที่ลงนามความร่วมมือจัดการศึกษา ได้แก่  
  1.  บริษัท เซ็นทรัล รีเทล คอร์ปอเรชั่น จำกัด (มหาชน) 
  2. บริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) 
  3. บริษัท บิ๊กซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์ จํากัด (มหาชน) 
  4. บริษัท ซี.เจ. เอ็กซ์เพรส กรุ๊ป จำกัด 
       5. บริษัท คอฟฟ่ี คอนเซ็ปต์ รีเทล จำกัด    
 
8. แนวทางการออกแบบหลักสูตร 
    8.1 สถานการณ์ภายในและหรือภายนอกทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมหรือความต้องการ
กำลังคนในการพัฒนาประเทศที่จำเป็นต้องนำมาพิจารณาในการวางแผนปรับปรุงพัฒนาหลักสูตรหรือ
ออกแบบหลักสูตร 
           8.1.1  สถานการณ์หรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ 
           การวางแผนหลักสูตร เป็นไปตามยุทธศาสตร์ชาติ พ.ศ. 2561 - 2580 ที่กำหนดวิสัยทัศน์
“ประเทศไทยมีความม่ันคง มั่งค่ัง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง” ทำให้หลักสูตรต้องมีการผลิตและพัฒนากำลังคนให้มีทักษะความสามารถแรงงานที่สอดรับกับความ
ต้องการของการเปลี่ยนแปลงทางเศรฐกิจโลก โครงสร้างประชากร และเทคโนโลยี นอกจากนี้กรอบแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566 - 2570) สถานการณ์หรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ           
ที่จำเป็นต้องนำมาพิจารณาการวางแผนหลักสูตร เพื่อให้สอดคล้องไปกับร่างแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566 - 2570) ที่กล่าวถึงประเทศไทยยังอยู่ในช่วงเวลาที่ต้องเผชิญกับความท้าทาย
จากปัจจัยภายนอกและภายในประเทศที่มีความผันแปรสูงและมีแนวโน้มจะทวีความรุนแรงมากขึ้นในอนาคต  
ทั้งยังมีผลสืบเนื่องมาจากสถานการณ์แพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรน่า 2019 (โควิด -2019) และ
โครงสร้างของประเทศที่ยังมีข้อจํากัดภายในซึ่งต้องรอการปรับปรุงแก้ไขในหลายมิติ การจะกำหนดทิศทาง   
การพัฒนาประเทศยังคงน้อมนําปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง  มาเป็นแนวทางในการขับเคลื่อนและวาง
แผนการพัฒนาประเทศเพื่อพลิกโฉมประเทศไทย  สู่เศรษฐกิจสร้างคุณค่า สังคมเดินหน้าอย่ างยั่งยืนรวมทั้ง
ส่งผลกระทบต่อการกำหนดแผนพัฒนาเศรษฐกิจในระดับปฏิบัติการ ซึ ่งสำนักงานคณะกรรมการการ
อาชีวศึกษา เป็นหน่วยงานนำร่องในการพัฒนากำลังคนด้านอุตสาหกรรมรวมทั้งธุรกิจขนาดกลางขนาดย่อม
และกลุ่มบริการในไทยแลนด์ 4.0 ที่ต้องการปรับเปลี่ยนโครงสร้างเศรษฐกิจ ไปสู่ “Value–Based Economy” 
หรือ “เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม” โดยมีฐานคิดหลัก คือ การเปลี่ยนจากการผลิตสินค้าโภคภัณฑ์
ไปสู่สินค้าเชิงนวัตกรรมการเปลี่ยนจากการขับเคลื่อนประเทศด้วยภาคอุตสาหกรรมไปสู่การขับเคลื่อนด้วย
เทคโนโลยี ความคิดสร้างสรรค์ และนวัตกรรมรวมทั้งเปลี่ยนจากการเน้นภาคการผลิตสินค้าไปสู่การเน้นภาค
บริการมากยิ่งขึ้น ประกอบกับการนำแนวคิดเรื่อง "ทักษะแห่งอนาคตใหม่ : การเรียนรู้ในศตวรรษท่ี 21" ที่เน้น
ย้ำถึงความจำเป็นในการเปลี่ยนแปลงแนวคิดการจัดการศึกษา การเรียนการสอนที่เปิดโอกาสให้ผู้เรียนได้คิด
อย่างสร้างสรรค์และเข้ากับบริบทของโลกที่ได้เปลี ่ยนแปลงไป รวมถึงพระราชบัญญัติการอาชีวศึกษา                  
พ.ศ. 2551 มาตรา 6 กล่าวว่าการจัดการอาชีวศึกษาและการฝึกอบรมวิชาชีพ เป็นการจัดการศึกษาที่มุ่งเน้น
การผลิตและพัฒนากำลังคนในด้านวิชาชีพระดับฝีมือ ระดับเทคนิคและระดับเทคโนโลยี ให้มีคุณภาพและ
มาตรฐาน สอดคล้องกับการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ความต้องการของตลาดแรงงาน สภาพเศรษฐกิจ  
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สังคม วัฒนธรรม เทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อม  โดยนำความรู้ในทางทฤษฎีอันเป็นสากลและภูมิปัญญาไทยมา
พัฒนาผู้รับการศึกษาให้มีความรู้ ความสามารถในทางปฏิบัติและมีสมรรถนะที่สามารถนำไปประกอบอาชีพใน
ลักษณะผู้ปฏิบัติหรือประกอบอาชีพโดยอิสระได้ นโยบายยุทธศาสตร์การผลิตและพัฒนากำลังคนอาชีวศึกษา 
ในระยะ 15 ปี (พ.ศ. 2555 - 2569)  
                นโยบายที่ 1 : มุ่งสร้าง/ผลิตกำลังคนอาชีวศึกษา   ให้ตอบสนองความต้องการของตลาดแรงงาน  
                ย ุทธศาสตร์ที ่  1 มุ ่งพัฒนาคุณภาพและปริมาณผู ้เร ียนให้สัมพันธ์ก ับความต้องการของ
ตลาดแรงงานในประเทศและระดับสากล 
 กลยุทธ์ที่ 1 ผลิตและพัฒนากำลังคนให้มีสมรรถนะได้มาตรฐานเป็นที่ยอมรับของตลาดแรงงาน
และสังคมทั้งในประเทศภูมิภาค อาเซียนและระดับสากล 
 เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนของ SDGs เป้าหมายที่ 4 สร้างหลักประกันว่าทุกคนมีการศึกษาที่มี
คุณภาพอย่างครอบคลุมและเท่าเทียมและสนับสนุนโอกาสในการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
          8.1.2  สถานการณ์หรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 
         1. การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างประชากรของโลกจะมีสัดส่วนผู้สูงอายุเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง
และสัดส่วนประชากรวัยแรงงานมีแนวโน้มลดลงในเกือบทุกประเทศ 
  2. แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566 - 2570) ให้ความสำคัญกับ
การแก้ไขปัญหาเชิงโครงสร้างเพื่อมุ่งสู่สังคมแห่งโอกาสและความเป็นธรรม ด้วยการกระจายโอกาสสร้างความ
เสมอภาค และลดความเหลื่อมล้ำ ทั้งในเชิงรายได้ความมั่งคั่งเชิงพื้นที่และโอกาสในการแข่งขันของภาคธุรกิจ
โดยการกระจาย การพัฒนาพื้นที่เศรษฐกิจและเมืองเพื่อกระจายประโยชน์จากความเจริญทางเศรษฐกิจ
กระจายโอกาสเข้าถึงโครงสร้างพ้ืนฐานและบริการสาธารณะที่มีคุณภาพ 
  3. สถาบันการศึกษาในระดับอุดมศึกษาและการอาชีวศึกษาในพื้นที่เข้าร่วมพัฒนาชุมชนให้
มากขึ้นโดยในระดับอุดมศึกษา เน้นบทบาทการนำองค์ความรู้จากการศึกษาวิจัยมาประยุกต์ใช้และเป็นแกน
ประสานภาคส่วนอื่น ๆ สนับสนุนให้เกิดการพัฒนาชุมชนอย่างครบวงจร รวมทั้งพัฒนาสถาบันอาชีวศึกษาให้
เป็นแหล่งพัฒนาเทคโนโลยีและศูนย์เรียนรู้ทักษะเชิงวิชาการ เพื่อพัฒนาท้องถิ่นด้วยเหตุนี้จึงก่อให้เกิดความ
ต้องการกำลังคนในส่วนที่เป็นช่างเทคนิคอุตสาหกรรมอย่างมาก 
 
      8.2  ผลกระทบจากข้อ 8.1 ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน 
         8.2.1  การพัฒนาหลักสูตร 
                       ผลกระทบจากสถานการณ์ภายนอก ในการพัฒนาหลักสูตรจึงจำเป็นต้องพัฒนาหลักสูตรใน
เชิงรุกที่มีศักยภาพ สามารถปรับเปลี ่ยนได้ตามวิวัฒนาการของเทคโนโลยีโดยเฉพาะอย่างยิ่ง สาขาวิชา
การตลาดและรองรับการแข่งขันการทำงานด้านนี้ จำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องวางแผนหลักสูตร เพื่อฝึกฝนให้
ผู้เรียนเกิดสมรรถนะด้านวิชาชีพ การคิดวิเคราะห์ การแสดงออกเชิงสร้างสรรค์ รวมไปถึงฝึกฝนทักษะต่าง ๆ  
ที่จำเป็นต่อการทำงานในยุคปัจจุบันนี้อย่างเข้มงวดเพื่อรองรับการแข่งขันการทำงานทั้งในประเทศไทย และ
ต่างประเทศ  ในการผลิตบัณฑิตสาขาวิชาการตลาดนี้ จำเป็นต้องมีความพร้อมที่จะปฏิบัติงานได้ทันที  และมี
ศักยภาพสูงในการพัฒนาตนเอง ให้เข้ากับลักษณะงานทั้งด้านวิชาการและวิชาชีพ สามารถนำทรัพยากรที่มีอยู่
มาใช้ให้เกิดประสิทธิภาพอย่างสูงสุดต่อหน่วยงาน สังคม และประเทศชาติ และเป็นไปตาม เกณฑ์มาตรฐาน
คุณวุฒิอาชีวศึกษาระดับปริญญาตรีสายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ พ.ศ. 2567 ถือเป็นความจำเป็น เพ่ือจะ
ได้ส่งเสริมให้ประเทศ มีจำนวนนักเทคโนโลยีเฉพาะด้านให้เพ่ิมมากข้ึน และกำลังคนที่มีมากขึ้น ทำให้มีส่วนใน
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การพัฒนาอุตสาหกรรมให้เจริญก้าวหน้ายิ่งขึ้น โดยเฉพาะกำลังคนที่มีความรู้ในด้านนี้ โดยต้องปฏิบัติตนอย่าง
มืออาชีพ มีคุณธรรม จริยธรรม ซึ่งเป็นไปตามนโยบายและวิสัยทัศน์ของสถาบัน 
  8.2.2  ความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน  

  มาตรา 16 แห่งพระราชบัญญติการอาชีวศึกษา พ.ศ 2551 ได้กำหนดให้การสถาบัน
อาชีวศึกษาเป็นสภาอุดมศึกษาด้านวิชาชีพและเทคโนโลยี สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 เป็นสถาบันที่มุ่ง
เป็นเลิศด้านอาชีพ เพื่อปวงชนสถาบันการอาชีวศึกษา มุ่ งผลิตทรัพยากรบุคคลด้านอาชีพที่มีคุณภาพตาม
มาตรฐานสากลผลิตทรัพยากรบุคคลด้านอาชีพสู่โลกอาชีพในระดับสากลทรัพยากรบุคคลด้านอาชีพที ่มี
คุณภาพและคุณธรรม พร้อมรับการ เปลี่ยนแปลงสู่โลกอาชีพ (ทรัพยากรบุคคลด้านอาชีพ หมายถึง ผู้สำเร็จ
การศึกษาระดับ ปวช. ปวส. และปริญญาตรี) ซึ่งเป็นไปตามแผนยุทธศาสตร์สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 
4 (พ.ศ. 2568-2672)  นโยบายและวิสัยทัศน์ของสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 รวมทั้งพันธกิจหลักของ
สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 ทั้ง 6 ประการ คือ  

1. จัดการอาชีวศึกษาให้ผู้เรียนมีสมรรถนะทางวิชาชีพและวิชาการท่ีทันต่อการเปลี่ยนแปลง  
สอดคล้องกับความต้องการของตลาดแรงงาน มาตรฐานอาชีพ และคุณวุฒิวิชาชีพ ทั้งระดับชาติและนานาชาติ    

2. พัฒนาสมรรถนะของ ครู อาจารย์และบุคลากรทางการศึกษาในการพัฒนาตนเอง และฝึก 
ทักษะประสบการณ์และการศึกษาต่อเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการจัดการเรียนรู้ทางการอาชีวศึกษา 

3. พัฒนาระบบ กลไกในการบริการวิชาการด้วยฐานองค์ความรู้ที่เชี่ยวชาญของบุคลากรใน
สถาบันเพื่อพัฒนาชุมชนและสังคม 

4. การเพ่ิมประสิทธิภาพระบบการบริหารจัดการ และการประกันคุณภาพของสถานศึกษาที่ 
สังกัดสถาบันการอาชีวศึกษาให้เป็นผู้นำทางวิชาการและวิชาชีพ ที่ได้รับความเชื่อมั่นและมีความยั่งยืนในการ
บริหารจัดการองค์กร ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 

5. ส่งเสริมและพัฒนาการจัดทำงานวิจัย สร้างนวัตกรรม สิ่งประดิษฐ์ และองค์ความรู้แบบ 
บูรณาการตลอดจนการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา 
  6. สืบสานทำนุบำรุงศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น และอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
  โดยมีการกระจายอำนาจจากสถาบันสู่สถานศึกษา ผลกระทบจากสถานการณ์หรือการพัฒนา
ทางสังคม และวัฒนธรรมที่มีต่อพันธกิจของสถาบันฯ จะต้องพัฒนาและผลิตกำลังคนทางด้านเทคโนโลยีธุรกิจ
ดิจิทัล มุ่งธำรงปณิธาน ในการผลิตบัณฑิตที่มีความรู้ความสามารถทั้งด้านทฤษฎีและปฏิบัติ การพัฒนา
หลักสูตรจึงมุ่งเน้นและส่งเสริมการเรียนการสอน และปลูกฝังให้นักศึกษามีคุณธรรมและจริยธรรมทางวิชาชีพ
เป็นบัณฑิตท่ีมีสมรรถนะสูงตามท่ีตลาดแรงงานต้องการ 
 
   8.3  แนวทางการออกแบบหลักสูตร 
  8.3.1 การวิเคราะห์ความต้องการและความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับการผลิตบัณฑิต 
            หลักสูตรได้ดำเนินการวิเคราะห์ความต้องการหรือความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(Stakeholder’s need/Requirements) ต่อบัณฑิตของหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 
(ต่อเนื่อง) จากการสอบถามความต้องการของผู้ใช้บัณฑิต โดยการออกแบบหลักสูตรได้กำหนดให้มีผลลัพธ์การ
เรียนรู้ตามมาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู้ 5 ด้าน ได้แก่ ด้านความรู้ ด้านทักษะ ด้านจริยธรรม ด้านลักษณะ
บุคคล และด้านความสามารถในการประยุกต์ใช้และความรับผิดชอบสอดคล้องกับประกาศคณะกรรมการ
มาตรฐานการอุดมศึกษา เรื่อง รายละเอียดผลลัพธ์การเรียนรู้ตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 
2567   
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 การพัฒนาหลักสูตรเป็นการดำเนินการภายใต้กรอบแนวคิดการศึกษาที่มุ่งผลลัพธ์ (Outcome Based 
Education) ที่ได้มีการสอบถามผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  ความต้องการของผู้ใช้
บัณฑิต ตัวแทนสถานประกอบการในตำแหน่งงาน 1) ผู้จัดการ 2) หัวหน้าฝ่าย 3) เจ้าของสถานประกอบการ  
4) ครูฝึกในสถานประกอบการ จากการทำแบบสำรวจโดยใช้แบบสอบถามแบบออนไลน์  (แสดงไว้ในภาคผนวก 
ก สรุปผลแบบสอบถามผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย) 

จากผลการสำรวจ พบว่า ผู้ที่เห็นด้วยกับสมรรถนะอาชีพวิชาเฉพาะจากการสอบถามความต้องการของ
ผู้ใช้บัณฑิต จากสถานประกอบการในจังหวัดราชบุรีและจังหวัดใกล้เคียง พบว่า  ต้องการบุคคลเข้าทำงานใน
อาชีพ/ตำแหน่งงาน คิดเป็นร้อยละ ดังนี้ อาชีพนักการตลาดดิจิทัล ร้อยละ 30 % อาชีพนักขาย ร้อยละ 25 % 
อาชีพนักวิเคราะห์ข้อมูล ร้อยละ 15 % อาชีพผู้จำหน่ายอิสระ ร้อยละ 15 % อาชีพผู้สนับสนุนงานขาย ร้อยละ 
15 % 
 นอกจากนี้ได้ศึกษาผลการวิเคราะห์สถานการณ์เศรษฐกิจการตลาดดิจิทัลของประเทศไทยพบว่า 
ความคาดหวังของนักการตลาดดิจิทัลในปัจจุบันและอนาคตยังคงเติบโตอย่างต่อเนื่อง จากการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมผู้บริโภคเข้าสู่โลกออนไลน์อย่างเต็มรูปแบบ โดยเฉพาะในยุคของการซื้อขายผ่าน Social Media, E-
commerce และ AI-driven Marketing สมรรถนะของผู้สำเร็จการศึกษาที ่ต้องการคือการนำความรู ้และ
ทักษะด้านการตลาดไปใช้ในการบริหารธุรกิจและประกอบอาชีพอิสระ แก้ไขสถานการณ์เฉพาะหน้าที่เกิดขึ้น
ในธุรกิจตั้งแต่ก่อน ประยุกต์ใช้ความรู้ วิเคราะห์ข้อมูล สร้างสรรค์ ผลิตสินค้าและบริการโดยใช้ความรู้ด้าน
บริหารธุรกิจกลุ่มอาชีพการตลาด วางแผนบริหารงานและกำหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดตาม
หลักการและตามสภาวการณ์ที่เปลี่ยนแปลงได้ รวมทั้งสามารถใช้เครื่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศ และสื่อดิจิทัล
ที่จำเป็นสำหรับการปฏิบัติงานทางด้านเทคโนโลยีการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ ตามมาตรฐานอาชีพการตลาด 
  

ตารางท่ี 1 ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เครื่องมือที่ใช้และสมรรถนะของผู้สำเร็จการศึกษาที่ต้องการ 
 

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เครื่องมือที่ใช้ สมรรถนะของผู้สำเร็จการศึกษาที่ต้องการ 
1. อาจารย์ผู้สอน การสัมภาษณ์ สามารถอธิบายหลักทางการตลาด เพื่อนำไปใช้ในการวาง

แผนการปฏิบ ัต ิงาน กำหนดกลยุทธ ์ส ่วนประสมทาง
การตลาดที่สอดคล้องกับสภาวการณ์ที่เปลี่ยนแปลงของ
ตลาดและสังคมได้ 

2. ศิษย์เก่า แผนก
วิชาการตลาดและ
ธุรกิจค้าปลีก 

การสัมภาษณ์ สามารถวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินสภาวะทางการตลาด 
เพื่อการวินิจฉัยปัญหาที่เกิดขึ้นจากการปฏิบัติงาน นำไปสู่
การแก้ไขปัญหา ให้ข้อเสนอแนะ ออกแบบสินค้าและ
บริการ เพื ่อพัฒนาและปรับปรุงให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาดได ้

3. เจ้าของกิจการ การสัมภาษณ์ สามารถประยุกต์ใช้เครื่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศ และสื่อ
ดิจิทัลที ่จำเป็นสำหรับการปฏิบัติงานทางด้าน เพื ่อการ
สื่อสาร รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และ
นำเสนอข้อมูล 

4. ผู้จัดการฝ่ายงาน
การตลาด 

การสัมภาษณ์ สามารถประยุกต์ใช้ความรู้ทางการตลาด มีความคิดเชิ ง
สร้างสรรค์ ในการออกแบบสินค้าและบริการ พัฒนางาน 
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ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เครื่องมือที่ใช้ สมรรถนะของผู้สำเร็จการศึกษาที่ต้องการ 
และปรับปร ุงงานให้สอดคล้องกับความต้องการของ
พฤติกรรมผู้บริโภคในตลาดปัจจุบัน 

5. ครูฝึกในสถาน
ประกอบการ 

การสัมภาษณ์ แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการปฏิบัติหน้าที่ด้วยความซื่อสัตย์ 
สุจริต มีจิตสาธารณะ มีลักษณะความเป็นผู้นำมีการเรียนรู้
ตลอดชีวิต มีสัมพันธภาพที่ดีร่วมบุคคลอื่นในทีม ตลอดจน
ผู้คนในชุมชน และสถานประกอบการ 

 

หมายเหตุ : รายงานข้อมูลผลการศึกษาความต้องการและความคาดหวังของผู้เกี ่ยวข้อง แสดงข้อมูลผล
การศึกษาในเอกสารหลักสูตรในภาคผนวก ก 
 
8.3.2 วิเคราะห์รายละเอียดที่สอดคล้องกับอาชีพ 
 จากการพัฒนาหลักสูตรของสาขาวิชาการตลาดได้ดำเนินการวิเคราะห์อาชีพจากมาตรฐานอาชีพ                      
ตามการจัดประเภทอาชีพตามมาตรฐานสากล (ISCO-08) สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ องค์การมหาชน (TPQI) และ
อาชีพที่มาจากแบบสอบถามผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย สามารถวิเคราะห์ได้อาชีพดังนี้ 

1. อาชีพนักการตลาดดิจิทัล  
2. อาชีพนักขาย 
3. อาชีพนักวิเคราะห์ข้อมูล 
4. อาชีพผู้จำหน่ายอิสระ 
5. อาชีพผู้สนับสนุนงานขาย 
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หมวดที ่ 2 
ปรัชญา วัตถุประสงค์ ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 

 
1.  ปรัชญาของหลักสูตร 

มุ่งผลิตบัณฑิตด้านอาชีวศึกษาที่มีความรู้  ความสามารถ ด้านการตลาด ก้าวทันต่อการเปลี่ยนแปลง
ของเศรษฐกิจ สังคมและเทคโนโลยี บนพื้นฐานของการมีคุณธรรม จริยธรรมทางธุรกิจ เพื่อพัฒนาสถาน
ประกอบการ ชุมชน ท้องถิ่นและสังคม 
 
2.  ความสำคัญของหลักสูตร 
 การจัดการเรียนการสอนหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (ต่อเนื่อง) สถาบันการ
อาชีวศึกษา ภาคกลาง 4  ซึ่งมีความสอดคล้องกับประกาศคณะกรรมการมาตรฐานการอุดมศึกษา เรื่องเกณฑ์
มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565 และประกาศคณะกรรมการมาตรฐานการอุดมศึกษา เรื่อง  
รายละเอียดผลลัพธ์การเรียนรู้ตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565 และประกาศคณะกรรมการ
การอาชีวศึกษา เรื่อง เกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิอาชีวศึกษา ระดับปริญญาตรีสายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ 
พ.ศ. 2567  ในปัจจุบันเป็นกลไกสำคัญในการพัฒนาประเทศให้ก้าวหน้า พร้อมแข่ง ขันและรองรับการ
เปลี่ยนแปลง เศรษฐกิจโลกซ่ึงต้องการบุคลากรด้านการตลาดที่มีคุณภาพ สามารถประยุกต์ใช้คอมพิวเตอร์และ
เทคโนโลยี ในการพัฒนานวัตกรรมใหม่ ๆ กับหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชน พร้อมกับการใช้ข้อมูลและ
สารสนเทศที่เพียงพอต่อการวางแผนและตัดสินใจ เป็นองค์ประกอบที่ เข้มแข็งในการพัฒนาประเทศในยุคไทย
แลนด์ 4.0 
   
3.  วัตถุประสงค์ของหลักสูตร   
         3.1 เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีความรู้ ความเข้าใจหลักการด้านการตลาด สามารถนำไปประยุกต์ใช้สำหรับ
การปฏิบัติงาน พัฒนางานและแก้ไขปัญหาในการปฏิบัติงาน 

         3.2 เพื่อผลิตบัณฑิตที่สามารถใช้เครื่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศ และสื่อดิจิทัลที่จำเป็นสำหรับการ
ปฏิบัติงานทางด้านการตลาด   
 3.3 เพ่ือผลิตบัณฑิตให้มีคุณลักษณะของการมีคุณธรรมและจริยธรรมทางธุรกิจ 
      3.4 เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีความคิดสร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้ พัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง รู้จักบทบาทหน้าที่ 
มีความรับผิดชอบ มีบุคลิกภาพที่ดี กล้าแสดงออก มีภาวะผู้นำ และปฏิบัติตนตามกฎเกณฑ์ของสังคม 
 
4. อัตลักษณ์ของหลักสูตร (จุดเด่นของหลักสูตร) 
 นักการตลาดดิจิทัล มีจริยธรรม มุ่งพัฒนาธุรกิจอย่างยั่งยืน  
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5. อาชีพที่ประกอบได้หลังสำเร็จการศึกษา 
 จากการพัฒนาหลักสูตรของสาขาวิชาการตลาดได้ดำเนินการวิเคราะห์อาชีพจากมาตรฐานอาชีพ                      
ตามการจัดประเภทอาชีพตามมาตรฐานสากล (ISCO-08) สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ องค์การมหาชน (TPQI) และ
อาชีพที่มาจากแบบสอบถามผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย สามารถวิเคราะห์ได้อาชีพดังนี้ 

5.1 อาชีพนักการตลาดดิจิทัล  
5.2 อาชีพนักขาย 
5.3 อาชีพนักวิเคราะห์ข้อมูล 
5.4 อาชีพผู้จำหน่ายอิสระ 
5.5 อาชีพผู้สนับสนุนงานขาย 

 
6.  ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 
 ผลลัพธ์การเรียนรู้ของสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 ที่สอดคล้องกับประกาศคณะกรรมการ
มาตรฐานการอุดมศึกษา เรื่องรายละเอียดผลลัพธ์การเรียนรู้ตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565 
ประกาศคณะกรรมการการอาชีวศึกษา เรื ่องเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิอาชีวศึกษาระดับปริญญาตรีสาย
เทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ พ.ศ. 2567 โดยได้กำหนดผลลัพธ์การเรียนรู้อย่างน้อย 4 ด้าน  
 ด้านความรู้  

1) ความรู้ด้านดิจิทัล ความรู้ที่จำเป็นต่อการดำรงชีวิต การสื่อสารและการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
สอดคล้องกับสังคมที่เปลี่ยนแปลงในศตวรรษที่ 21 

2) ความรู้เชิงสาระหลักการ ความรู้เชิงกระบวนการ กระบวนการคิด การวิเคราะห์ วิจารณ์
และเปรียบเทียบปัญหา แก้ไขปัญหาที่ซับซ้อนในสาขาวิชาชีพ 

3) มีความรู้ริเริ่ม สร้างสรรค์ สำหรับการพัฒนางานในสาขาวิชาชีพ ปรับปรุงวางแผนงาน  
กลยุทธ์การบริหารด้านต่าง ๆ ในวิชาชีพ 

4) ความรู้ทางทฤษฎีและเทคนิคเฉพาะทางอย่างกว้างขวางและเป็นระบบในงานอาชีพ  
 ด้านทักษะ 

1) ทักษะด้านดิจิทัล ทักษะการดำรงชีวิต ทักษะการสื่อสารและทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิตที่
สอดคล้องกับสังคมที่เปลี่ยนแปลงในศตวรรษที่ 21  

2) ทักษะการคิดเชิงระบบอย่างมีสาระและหลักการ ทักษะเชิงกระบวนการสำหรับการ
วิเคราะห์ วิจารณ์และเปรียบเทียบปัญหา ทักษะแก้ไขปัญหาที่ซับซ้อนในสาขาวิชาชีพ 

3) ทักษะความคิดสร้างสรรค์ สำหรับการพัฒนางานในสาขาวิชาชีพ ปรับปรุงวางแผนงาน  
กลยุทธ์การบริหารด้านต่าง ๆ ในวิชาชีพ 

4) ทักษะปฏิบัติและเทคนิคเฉพาะทางที่ลึกซึ้งและมีอย่างกว้างขวาง เป็นระบบในงานอาชีพ 
ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

1) มีจิตสำนึกที่ดี คุณธรรม ศีลธรรมเพื่อควบคุมการกระทำที่เป็นไปตามกฎกติกา และเกิด
ประโยชน์ต่อสังคม เพ่ือการดำรงชีวิตในสังคมอย่างมีความสุข 

2) มีวิจารณญาณและรักษา ธำรงไว้ซึ่งความดี มีวินัย ซื่อสัตย์สุจริตที่หลีกเลี่ยงการกระทำสิ่งที่
ผิดกฎกติกาของสังคมและกฎหมาย เพ่ือการดำรงชีวิตในสังคมและปฏิบัติงานวิชาชีพ 

3) มีจิตอาสา และจิตสำนึกรักษ์สิ่งแวดล้อม 
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4) ปฏิบัติตนตามข้อกำหนดของวิชาชีพหรือจรรยาบรรณท่ีกำหนดไว้ในสาขาอาชีพ 
ด้านลักษณะบุคคล 

1) รู้จักบทบาท หน้าที่ มีความรับผิดชอบ อดทน เสียสละ เพ่ือทำงานตามที่ได้รับมอบหมายให้
บรรลุวัตถุประสงค์ 

2) ใฝ่เรียนรู้ และพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่องเพ่ือใช้ในการแก้ไขปัญหาที่ซับซ้อนในสาขาวิชาชีพ 
การปรับปรุงแผนงาน กลยุทธ์และการบริหารจัดการต่าง ๆ เพื่อใช้ในการแก้ปัญหาที่ซับซ้อนที่เปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา และที่เป็นนามธรรมในการปฏิบัติงานด้านสาขาวิชาชีพ 

3) มีบุคลิกภาพที่ดี กล้าแสดงออก ทำงานเป็นทีม มีภาวะผู้นำและลักษณะนิสัยเป็นผู้ริเริ่ม
สร้างสรรค์เพื่อปรับปรุงวางแผนงาน/กลยุทธ์ในการแก้ปัญหาที่ซับซ้อนและที่เป็นนามธรรมในการปฏิบัติงาน
รวมทั้งวางแผนการบริหารและการจัดการในสาขาอาชีพ 

ด้านความสามารถในการประยุกต์ใช้และความรับผิดชอบ   
1) สามารถในการแก้ปัญหาที่ซับซ้อนและเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา  
2) สามารถริเริ่มปรับปรุงวางแผนกลยุทธ์ในการแก้ปัญหาที่ซับซ้อนและเป็นนามธรรมในการ

ปฏิบัติงาน 
  3) สามารถวางแผนการบริหารและการจัดการในสาขาอาชีพ 

      6.1 ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร (Program Learning Outcomes; PLOs) หลักสูตรได้กำหนด
ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตรไว้ดังนี้ 
  PLOs1 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีจรรยาบรรณวิชาชีพ ปฏิบัติหน้าที่ด้วยความซื่อสัตย์ 
สุจริต มีจิตสาธารณะ มีลักษณะความเป็นผู้นำ มีการเรียนรู้ตลอดชีวิต มีสัมพันธภาพที่ดีร่วมบุคคลอื่นในทีม 
ตลอดจนผู้คนในชุมชน และสถานประกอบการ 
  PLOs2 สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บ
ข้อมูล และนำเสนอข้อมูล เพ่ือการปฏิบัติงานตามวิชาชีพและแก้ไขปัญหาในสถานการณ์ต่าง ๆ 
  PLOs3 สามารถประยุกต์ใช้ความรู้เพ่ือนำไปใช้ในการปฏิบัติงาน แสวงหาองค์ความรู้ใหม่โดย
ใช้กระบวนการวิจัย การคิดเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนา ปรับปรุงงาน และแก้ไขปัญหา ตามการเปลี่ยนแปลงของ
บริบทสังคม 
   PLOs4 สามารถอธิบายหลักทางการตลาด เพ่ือนำไปใช้ในการวางแผนการปฏิบัติงาน กำหนด
กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดที่สอดคล้องกับสภาวการณ์ที่เปลี่ยนแปลงของตลาดและสังคมได้ 
  PLOs5 สามารถวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินสภาวะทางการตลาด เพื่อการวินิจฉัยปัญหาที่
เกิดข้ึนจากการปฏิบัติงาน นำไปสู่การแก้ไขปัญหา ให้ข้อเสนอแนะ ออกแบบสินค้าและบริการ เพ่ือพัฒนาและ
ปรับปรุงให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดได้ 
  PLOs6 สามารถประยุกต์ใช้เครื่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศ และสื่อดิจิทัลที่จำเป็นสำหรับ    
การปฏิบัติงานทางด้าน เพ่ือการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และนำเสนอข้อมูล 
  PLOs7 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการปฏิบัติหน้าที่หรือการประกอบธุรกิจด้วยการมีจริยธรรม 
และคุณธรรมทางธุรกิจ  
  PLOs8 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีความคิดสร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้เพื่อพัฒนาตนเองอย่าง
ต่อเนื่อง มีความรับผิดชอบ กล้าแสดงออก มีภาวะผู้นำ มีสัมพันธภาพที่ดีและสามารถทำงานร่วมกับบุคคลอื่น
ในทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชนและสังคม  
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6.2 การเปรียบเทียบความสอดคล้องระหว่างผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของหลักสูตร กับ Bloom’s 
Taxonomy 
 

ตารางท่ี 2 เปรียบเทียบผลลัพธ์การเรียนของหลักสูตรกับ Bloom’s Taxonomy  
ลำดับ

ที ่
ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวัง 

ของหลักสูตร (PLOs) 
Cognitive Domain 

(Knowledge) 
(Bloom’s Taxonomy (Revised) 

Psychom
otor 

Domain 

Affective 
Domain 

 

R U Ap An E C S At 

PLOs1 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีจรรยาบรรณวิชาชีพ ปฏิบัติ
หน้าท่ีด้วยความซื่อสัตย์ สุจริต มีจิตสาธารณะ มีลักษณะ
ความเป็นผู้นำ มีการเรียนรู้ตลอดชีวิต มีสัมพันธภาพที่ดี
ร่วมบุคคลอื่นในทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชน และสถาน
ประกอบการ 

✓ ✓      ✓ 

PLOs2 สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล 
วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และนำเสนอข้อมูล        
เพื ่อการปฏิบัต ิงานตามวิชาชีพและแก้ไขปัญหาใน
สถานการณ์ต่าง ๆ 

      ✓ ✓ 

PLOs3 สามารถประยุกต์ใช้ความรู้เพื่อนำไปใช้ในการปฏิบัติงาน 
แสวงหาองค์ความรู้ใหม่โดยใช้กระบวนการวิจัย การคิด
เชิงสร้างสรรค์ เพื่อพัฒนา ปรับปรุงงาน และแก้ไขปัญหา 
ตามการเปลี่ยนแปลงของบริบทสังคม 

✓ ✓     ✓ ✓ 

PLOs4 สามารถอธิบายหลักทางการตลาด เพื่อนำไปใช้ในการ
วางแผนการปฏิบตัิงาน กำหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทาง
การตลาดที่สอดคล้องกับสภาวการณ์ที่เปลี่ยนแปลงของ
ตลาดและสังคมได ้

✓ ✓ ✓    ✓ ✓ 

PLOs5 สามารถว ิ เคราะห ์ข ้อม ูลและประเม ินสภาวะทาง
การตลาด เพื ่อการวินิจฉัยปัญหาที ่เกิดขึ ้นจากการ
ปฏิบัติงาน นำไปสู ่การแก้ไขปัญหา ให้ข้อเสนอแนะ 
ออกแบบสินค้าและบริการ เพื่อพัฒนาและปรับปรุงให้
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 

 ✓ ✓ ✓   ✓ ✓ 

PLOs6 สามารถประยุกต์ใช้เครื่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศ และ
สื ่อด ิจ ิทัลที ่จำเป็นสำหรับการปฏิบัต ิงานทางด้าน          
เพื่อการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บ
ข้อมูล และนำเสนอข้อมูล 

   ✓   ✓ ✓ 

PLOs7 แสดงออกซึ ่งพฤติกรรมการปฏิบ ัต ิหน้าที ่หร ือการ
ประกอบธุรกิจด้วยการมีจริยธรรม และคุณธรรมทาง
ธุรกิจ 

      ✓ ✓ 

PLOs8 แสดงออกซึ ่งพฤติกรรมการมีความคิดสร ้างสรรค์          
ใฝ ่เร ียนรู ้เพื ่อพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื ่อง ม ีความ
รับผิดชอบ กล้าแสดงออก มีภาวะผู้นำ มีสัมพันธภาพที่ดี
และสามารถทำงานร่วมกับบุคคลอื่นในทีม ตลอดจน
ผู้คนในชุมชนและสังคม 

      ✓ ✓ 

 

หมายเหตุ :  ระบุสัญลักษณ์  ในช่อง “Cognitive Domain” ระดับต่าง ๆ  หรือช่อง “Psychomotor 
Domain” และ  “Affective Domain”  ตามความเหมาะสม 
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สำหรับ Cognitive Domain มีระดับต่าง ๆ ดังนี้  
 R = Remembering (ความจำ)   U  = Understanding (ความเข้าใจ)   

Ap  = Applying (การประยุกต์ใช้)    An  = Analyzing (การวิเคราะห)์   
  E  = Evaluating (การประเมินค่า)    C  = Creating (การสร้างสรรค์)   
  S  = Psychomotor Domain (ทักษะพิสัย)  At  = Affective Domain (จิตพิสัย) 
 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของหลักสูตร (PLOs)  
1. ต้องช่วยผลักดันให้บรรลุ ปรัชญา วิสัยทัศน์ พันธกิจ ของสถาบัน คณะวิชา ภาควิชา 
2. สอดคล้องกับความต้องการจำเป็นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียของหลักสูตร (Stakeholders’ Needs)  
3. คุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา และ Input อื่น ๆ ที่ใช้ประกอบการพิจารณาต้องชัดเจนและ

สามารถประเมินได้ว่าผู้เรียนบรรลุตาม (PLOs) 
4. กรณี PLOs ประเภท Cognitive domain ต ้องเร ียงลำด ับ (PLOs) ตามระด ับการเร ียนรู้            

ของ Bloom’s Taxonomy (Revised) เริ่มด้วย จดจำ เข้าใจ ประยุกต์ วิเคราะห์ ตัดสินใจ และสร้างสรรค์ 
 5. PLOs ของหลักสูตรต้องประกอบด้วย 2 ประเภท คือ Subject specific learning outcomes 
และ Generic learning outcomes 
 
ตารางที ่ 3 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างผลลัพธ์การเรียนรู ้ที ่คาดหวังของหลักสูตร (PLOs) จำแนกตาม                 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป (Program Learning Outcomes ; Generic) และ หมวดวิชาชีพเฉพาะ (Program 
Learning Outcomes ; Specific) 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวัง 
ของหลักสูตร (PLOs) 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
(Program Learning 

Outcomes ; Generic) 

หมวดวิชาชีพเฉพาะ 
(Program Learning 

Outcomes ; Specific) 
PLOs1 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีจรรยาบรรณ
วิชาชีพ ปฏิบัติหน้าที่ด้วยความซื่อสัตย์ สุจริต มีจิต
สาธารณะ มีลักษณะความเป็นผู ้นำ มีการเรียนรู้
ตลอดชีวิต มีสัมพันธภาพที่ดีร่วมบุคคลอื ่นในทีม 
ตลอดจนผู้คนในชุมชน และสถานประกอบการ 

✓  

PLOs2 สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการสื่อสาร 
รวบรวมข้อมูล ว ิเคราะห์ข ้อม ูล จ ัดเก ็บข้อมูล       
และนำเสนอข้อมูล เพื่อการปฏิบัติงานตามวิชาชีพ
และแก้ไขปัญหาในสถานการณ์ต่าง ๆ 

✓  

PLOs3 สามารถประยุกต์ใช้ความรู ้เพื ่อนำไปใช้ใน
การปฏิบัต ิงาน แสวงหาองค์ความรู ้ ใหม่โดยใช้
กระบวนการวิจัย การคิดเชิงสร้างสรรค์ เพื่อพัฒนา 
ปรับปรุงงาน และแก้ไขปัญหา ตามการเปลี่ยนแปลง
ของบริบทสังคม 

✓  

PLOs4 ส ามา รถอธ ิ บ า ยห ล ั ก ท า ง ก า ร ต ล า ด           
เพื่อนำไปใช้ในการวางแผนการปฏิบัติงาน กำหนด

 ✓ 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวัง 
ของหลักสูตร (PLOs) 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
(Program Learning 

Outcomes ; Generic) 

หมวดวิชาชีพเฉพาะ 
(Program Learning 

Outcomes ; Specific) 
กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดที่สอดคล้องกับ
สภาวการณ์ที่เปลี่ยนแปลงของตลาดและสังคมได ้
PLOs5 สามารถวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินสภาวะ
ทางการตลาด เพื่อการวินิจฉัยปัญหาที่เกิดขึ้นจาก
ก า ร ป ฏ ิ บ ั ต ิ ง า น  น ำ ไ ป ส ู ่ ก า ร แ ก ้ ไ ข ป ั ญ ห า                   
ให้ข้อเสนอแนะ ออกแบบสินค้าและบริการ เพ่ือ
พัฒนาและปรับปรุงให้สอดคล้องกับความต้องการ
ของตลาดได ้

 ✓ 

PLOs6 สามารถประยุกต์ใช้เครื ่องมือเทคโนโลยี
สารสนเทศ และสื ่อดิจ ิท ัลที ่จำเป็นสำหรับการ
ปฏิบัติงานทางด้าน เพื่อการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล 
วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และนำเสนอข้อมูล 

 ✓ 

PLOs7 แสดงออกซ่ึงพฤติกรรมการปฏิบัติหน้าที่หรือ
การประกอบธุรกิจด้วยการมีจริยธรรม และคุณธรรม
ทางธุรกิจ 

 ✓ 

PLOs8 แสดงออกซ ึ ่ งพฤต ิกรรมการม ีความคิด
สร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้เพื่อพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง 
ม ีความร ับผ ิดชอบ กล้าแสดงออก มีภาวะผู ้นำ        
มีสัมพันธภาพที่ดีและสามารถทำงานร่วมกับบุคคล
อ่ืนในทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชนและสังคม 
 

 ✓ 

 
ตารางที่ 4 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างวัตถุประสงค์ของหลักสูตร และผลลัพธ์การเรียนรู้ที ่คาดหวังของ
หลักสูตร (PLOs) หมวดวิชาชีพเฉพาะ 
 

วัตถุประสงค์ของหลักสูตร ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของหลักสูตร 
(PLOs) 

PLOs4 PLOs5 PLOs6 PLOs7 PLOs8 

1. เพื ่อผลิตบัณฑิตที ่มีความรู ้ด้านดิจิทัล ความรู ้เชิงสาระ
หลักการ ความรู้เชิงกระบวนการด้านการตลาด มีความรู้ริเริ่ม 
สร้างสรรค์ สำหรับการพัฒนางานและแก้ไขปัญหาที่ซับซ้อนใน
สาขาวิชาชีพ 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

2. เพื่อผลิตบัณฑิตที่สามารถปฏิบัติงานด้านการตลาด มีทักษะ
การคิด วิเคราะห์ แก้ไขปัญหาที่ซับซ้อน สร้างสรรค์ พัฒนางาน
อย่างเป็นระบบ 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 
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วัตถุประสงค์ของหลักสูตร ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของหลักสูตร 
(PLOs) 

PLOs4 PLOs5 PLOs6 PLOs7 PLOs8 

3. เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีจิตสำนึกที่ดี มีคุณธรรม ซื่อสัตย์สุจริต          
ม ีจ ิตอาสา และจิตสำนึกร ักษ์ส ิ ่งแวดล้อม ปฏิบัต ิตนตาม
ข้อกำหนดของจรรณยาบรรณวิชาชีพ 

  ✓ ✓ ✓ 

4. เพื ่อผลิตบัณฑิตให้มีคุณลักษณะของการมีคุณธรรมและ
จริยธรรมทางธุรกิจ ✓    ✓ 

5. เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีความคิดสร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้ พัฒนา
ตนเองอย่างต่อเนื ่อง รู ้จักบทบาทหน้าที่ มีความรับผิดชอบ              
มีบุคลิกภาพที่ดี กล้าแสดงออก มีภาวะผู้นำ และปฏิบัติตนตาม
กฎเกณฑ์ของสังคม 

  ✓ ✓ ✓ 

 

หมายเหตุ : ระบุ ✓ ในช่องที่วัตถุประสงค์สัมพันธ์กับผลลัพธ์การเรียนรู้ที ่คาดหวังของหลักสูตร 
(PLOs) 
 6.3 ตารางแสดงความสัมพันธ์ระหว่างผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตรกับรายละเอียดผลลัพธ์การ
เรียนรู ้ตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565  และเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิอาชีวศึกษาระดับ  
ปริญญาตรีสายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ พ.ศ. 2567 

 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 

มาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู ้
ความรู ้

 
 

ทักษะ 
 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

 

ลักษณะ
บุคคล 

 

ความสามารถ
ในการ

ประยุกต์ใช้
และความ
รับผิดชอบ 

K S E C R 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
PLOs1 แสดงออกซึ ่งพฤติกรรมการมีจรรยาบรรณ
วิชาชีพ ปฏิบัติหน้าที่ด้วยความซื่อสัตย์ สุจริต มีจิต
สาธารณะ มีลักษณะความเป็นผู้นำ มีการเรียนรู้ตลอด
ชีวิต มีสัมพันธภาพที่ดีร่วมบุคคลอื่นในทีม ตลอดจน
ผู้คนในชุมชน และสถานประกอบการ 

✓  ✓ ✓ ✓ 

PLOs2 สามารถใช้เทคโนโลยีดิจ ิท ัลในการสื ่อสาร 
รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และ
นำเสนอข้อมูล เพื่อการปฏิบัติงานตามวิชาชีพและแก้ไข
ปัญหาในสถานการณ์ต่าง ๆ 

 ✓   ✓ 

PLOs3 สามารถประยุกต์ใช้ความรู้เพื่อนำไปใช้ในการ
ปฏ ิบ ั ต ิ ง าน  แสวงหาองค ์ ค วามร ู ้ ใ หม ่ โ ด ย ใช้
กระบวนการวิจัย การคิดเชิงสร้างสรรค์ เพื่อพัฒนา 
ปรับปรุงงาน และแก้ไขปัญหา ตามการเปลี่ยนแปลง
ของบริบทสังคม 
 

✓ ✓ ✓  ✓ 
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7. ความคาดหวังของผลลัพธ์การเรียนรู้เมื่อสิ้นปีการศึกษา (YLOs) 

ความคาดหวังผลลัพธ์การเรียนรู้เมื่อสิ้นปีการศึกษาทุกปีการศึกษา  
ปีท่ี รายละเอียด 

YlO 1.1 PLOs1 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีจรรยาบรรณวิชาชีพ ปฏิบัติหน้าที่ด้วยความซื่อสัตย์ สุจริต              
มีจิตสาธารณะ มีลักษณะความเป็นผู้นำ มีการเรียนรู้ตลอดชีวิต มีสัมพันธภาพที่ดีร่วมบุคคลอื่นใน
ทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชน และสถานประกอบการ 
PLOs2 สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล   
และนำเสนอข้อมูล เพ่ือการปฏิบัติงานตามวิชาชีพและแก้ไขปัญหาในสถานการณ์ต่าง ๆ 

 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 

มาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู ้
ความรู ้

 
 

ทักษะ 
 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

 

ลักษณะ
บุคคล 

 

ความสามารถ
ในการ

ประยุกต์ใช้
และความ
รับผิดชอบ 

K S E C R 

หมวดวิชาชีพเฉพาะ 
PLOs4 สามารถอธิบายหลักทางการตลาด เพื่อนำไปใช้
ในการวางแผนการปฏิบัติงาน กำหนดกลยุทธ์ส่วน
ประสมทางการตลาดที ่สอดคล้องกับสภาวการณ์ท่ี
เปลี่ยนแปลงของตลาดและสังคมได้ 

 
✓ 

 
✓    

✓ 

PLOs5 สามารถวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินสภาวะ
ทางการตลาด เพื่อการวินิจฉัยปัญหาที่เกิดขึ้นจากการ
ปฏิบัติงาน นำไปสู่การแก้ไขปัญหา ให้ข้อเสนอแนะ 
ออกแบบสินค้าและบริการ เพื่อพัฒนาและปรับปรุงให้
สอดคล้องกับความต้องการของตลาดได้ 

 
✓ 

 
✓ 

 
✓ 

  
✓ 

PLOs6 สามารถประยุกต์ใช ้ เคร ื ่องม ือเทคโนโลยี
ส า รสน เทศ  และส ื ่ อ ด ิ จ ิ ท ั ลท ี ่ จ ำ เป ็ นส ำหรั บ                         
การปฏิบัติงานทางด้าน เพื่อการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล 
วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และนำเสนอข้อมูล 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

PLOs7 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการปฏิบัติหน้าที่หรือ
การประกอบธุรกิจด้วยการมีจริยธรรม และคุณธรรม
ทางธุรกิจ 

 ✓ ✓ ✓ ✓ 

PLOs8 แสดงออกซ ึ ่ งพฤต ิกรรมการม ีความคิด
สร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้เพื่อพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง            
ม ีความร ับผ ิดชอบ กล ้าแสดงออก ม ีภาวะผ ู ้นำ            
มีสัมพันธภาพที่ดีและสามารถทำงานร่วมกับบุคคลอื่น
ในทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชนและสังคม 

  ✓ ✓ ✓ 
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ปีท่ี รายละเอียด 
PLOs3 สามารถประยุกต์ใช้ความรู้เพื่อนำไปใช้ในการปฏิบัติงาน แสวงหาองค์ความรู้ใหม่โดยใช้
กระบวนการว ิจั ย การค ิดเช ิงสร ้างสรรค ์  เพ ื ่อพ ัฒนา ปร ับปร ุงงาน และแก ้ ไขป ัญหา                     
ตามการเปลี่ยนแปลงของบริบทสังคม 
PLOs4 สามารถอธิบายหลักทางการตลาด เพื่อนำไปใช้ในการวางแผนการปฏิบัติงาน กำหนดกล
ยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดที่สอดคล้องกับสภาวการณ์ที่เปลี่ยนแปลงของตลาดและสังคมได้ 

YLO 1.2 PLOs1 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีจรรยาบรรณวิชาชีพ ปฏิบัติหน้าที่ด้วยความซื่อสัตย์ สุจริต            
มีจิตสาธารณะ มีลักษณะความเป็นผู้นำ มีการเรียนรู้ตลอดชีวิต มีสัมพันธภาพที่ดีร่วมบุคคลอื่นใน
ทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชน และสถานประกอบการ 
PLOs2 สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล     
และนำเสนอข้อมูล เพ่ือการปฏิบัติงานตามวิชาชีพและแก้ไขปัญหาในสถานการณ์ต่าง ๆ 
PLOs3 สามารถประยุกต์ใช้ความรู้เพื่อนำไปใช้ในการปฏิบัติงาน แสวงหาองค์ความรู้ ใหม่โดยใช้
กระบวนการวิจัย การคิดเชิงสร้างสรรค์ เพื ่อพัฒนา ปรับปรุงงาน และแก้ไขปัญหา ตามการ
เปลี่ยนแปลงของบริบทสังคม 
PLOs4 สามารถอธิบายหลักทางการตลาด เพื่อนำไปใช้ในการวางแผนการปฏิบัติงาน กำหนด                
กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดที่สอดคล้องกับสภาวการณ์ที่เปลี่ยนแปลงของตลาดและสังคมได้ 
PLOs6 สามารถประยุกต์ใช้เครื ่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศ และสื ่อดิจิทัลที ่จำเป็นสำหรับ               
การปฏิบัติงานทางด้าน เพื่อการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล  และนำเสนอ
ข้อมูล 

YlO 2.1 PLOs1 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีจรรยาบรรณวิชาชีพ ปฏิบัติหน้าที่ด้วยความซื่อสัตย์ สุจริต            
มีจิตสาธารณะ มีลักษณะความเป็นผู้นำ มีการเรียนรู้ตลอดชีวิต มีสัมพันธภาพที่ดีร่วมบุคคลอื่นใน
ทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชน และสถานประกอบการ 
PLOs2 สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล   
และนำเสนอข้อมูล เพ่ือการปฏิบัติงานตามวิชาชีพและแก้ไขปัญหาในสถานการณ์ต่าง ๆ 
PLOs3 สามารถประยุกต์ใช้ความรู้เพื่อนำไปใช้ในการปฏิบัติงาน แสวงหาองค์ความรู้ ใหม่โดยใช้
กระบวนการว ิจ ัย การค ิดเช ิงสร ้างสรรค ์  เพ ื ่อพ ัฒนา ปร ับปร ุงงาน และแก ้ ไขป ัญหา                           
ตามการเปลี่ยนแปลงของบริบทสังคม 
PLOs5 สามารถวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินสภาวะทางการตลาด เพื่อการวินิจฉัยปัญหาที่เกิดขึ้น
จากการปฏิบัติงาน นำไปสู่การแก้ไขปัญหา ให้ข้อเสนอแนะ ออกแบบสินค้าและบริการ เพื่อพัฒนา
และปรับปรุงให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดได ้
PLOs6 สามารถประยุกต์ใช้เครื ่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศ และสื ่อดิจิทัลที ่จำเป็นสำหรับ                  
การปฏิบัติงานทางด้าน เพื่อการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และนำเสนอ
ข้อมูล 
PLOs7 แสดงออกซึ ่งพฤติกรรมการปฏิบัติหน้าที ่หรือการประกอบธุรกิจด้วยการมีจริยธรรม                 
และคุณธรรมทางธุรกิจ 
PLOs8 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีความคิดสร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้เพื่อพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง   
มีความรับผิดชอบ กล้าแสดงออก มีภาวะผู้นำ มีสัมพันธภาพที่ดีและสามารถทำงานร่วมกับบุคคล
อ่ืนในทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชนและสังคม 
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ปีท่ี รายละเอียด 
YLO 2.2 PLOs1 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีจรรยาบรรณวิชาชีพ ปฏิบัติหน้าที่ด้วยความซื่อสัตย์ สุจริต มี

จิตสาธารณะ มีลักษณะความเป็นผู้นำ มีการเรียนรู้ตลอดชีวิต มีสัมพันธภาพที่ดีร่วมบุคคลอ่ืนในทีม 
ตลอดจนผู้คนในชุมชน และสถานประกอบการ 
PLOs2 สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และ
นำเสนอข้อมูล เพ่ือการปฏิบัติงานตามวิชาชีพและแก้ไขปัญหาในสถานการณ์ต่างๆ 
PLOs3 สามารถประยุกต์ใช้ความรู้เพื่อนำไปใช้ในการปฏิบัติงาน แสวงหาองค์ความรู้ใหม่โดยใช้
กระบวนการวิจัย การคิดเชิงสร้างสรรค์ เพื ่อพัฒนา ปรับปรุงงาน และแก้ไขปัญหา ตามการ
เปลี่ยนแปลงของบริบทสังคม 
PLOs6 สามารถประยุกต์ใช้เครื่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศ และสื่อดิจิทัลที่จำเป็นสำหรับการ
ปฏิบัติงานทางด้าน เพื่อการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และนำเสนอ
ข้อมูล 
PLOs7 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการปฏิบัติหน้าที่หรือการประกอบธุรกิจด้วยการมีจริยธรรม และ
คุณธรรมทางธุรกิจ 
PLOs8 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีความคิดสร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้เพื่อพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง      
มีความรับผิดชอบ กล้าแสดงออก มีภาวะผู้นำ มีสัมพันธภาพที่ดีและสามารถทำงานร่วมกับบุคคล
อ่ืนในทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชนและสังคม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา                                               หน้า 18 

หมวดที ่ 3 
โครงสร้างหลักสูตร รายวิชาและหน่วยกิต 

 
1. จำนวนหน่วยกิตที่เรียนตลอดหลักสูตร 
   1.1 จำนวนหน่วยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร  72 หน่วยกิต 
   1.2 การแบ่งหมวดวิชา   
        1.2.1 หมวดวิชาสมรรถนะแกนกลางหรือหมวดวิชาศึกษาทั่วไป  
               1) สมรรถนะภาษาและการสื่อสาร* 
                2) สมรรถนะการคิดวิเคราะห์และเทคโนโลยีสารสนเทศ* 
               3) สมรรถนะทักษะในศตวรรษท่ี 21 และผู้ประกอบการนวัตกรรม* 
               4) สมรรถนะทักษะทางสังคมและการเป็นพลเมืองที่เข้มแข็ง* 

24 
6 
6 
6 
6 

หน่วยกิต 
หน่วยกิต 
หน่วยกิต 
หน่วยกิต 
หน่วยกิต 

         1.2.2 หมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ  42 หน่วยกิต 
                 1) กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ 12 หน่วยกิต 
                 2) กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเลือก (วิชาเฉพาะด้าน)                   12 หน่วยกิต 
                3) ฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพ (วิชาชีพ) 12 หน่วยกิต 
                4) โครงงานพัฒนาสมรรถนะวิชาชีพ (วิชาชีพ)                            6 หน่วยกิต 
          1.2.3 หมวดวิชาเลือกเสรี 6 หน่วยกิต 
          1.2.4 กิจกรรมเสริมหลักสูตร ไม่น้อยกว่า 2 ชั่วโมงต่อสัปดาห์หรือไม่น้อยกว่า 36 ชั่วโมง ต่อภาคเรียน 
                   โดยไมน่ับหน่วยกิต 

         หมายเหตุ  : * การเทียบโอนผลลัพธ์การเรียนรู ้ เป็นไปตามประกาศคณะกรรมการการ
อาชีวศึกษาเรื่อง หลักเกณฑ์และวิธีการเทียบโอนความรู้และประสบการณ์รายวิชา พ.ศ. 2567 
   * สำหรับผู ้สำเร็จการศึกษาหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพสูง (ปวส.) 
สาขาวิชาการบัญชี สาขาวิชาการจัดการ สาขาวิชาการจัดการทั่วไป สาขาวิชาการจัดการสำนักงาน สาขาวิชา
ธุรกิจการค้าระหว่างประเทศ สาขาวิชาเทคโนโลยีธุรกิจดิจิทัล สาขาวิชาการจัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน 
จะตอ้งเรียนปรับพื้นฐานวิชาชีพเฉพาะสาขา ต่อไปนี้ 

18-40202-0001  หลักพ้ืนฐานของการวางแผนธุรกิจ                3(3-0-6) 
                                  (Fundamentals of Business Planning) 

18-40202-0002  ความรู้เบื้องต้นทางข้อมูลและสารสนเทศทางการตลาด 3(3-0-6) 
                                  (Marketing Data and Information) 

18-40202-0003  การสื่อสารการตลาดพ้ืนฐาน        3(3-0-6) 
                                  (Basic Marketing Communications) 
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2. การกำหนดจำนวนหน่วยกิตและจำนวนชั่วโมงเรียนต่อสัปดาห์  
2.1 การคิดหน่วยกิตต่อภาคการศึกษาหรือภาคเรียน รายวิชาในแต่ละหมวดวิชากำหนดจำนวน   

หน่วยกิต จำนวนชั่วโมงเรียนภาคทฤษฎี ภาคปฏิบัติและจำนวนชั่วโมงศึกษาค้นคว้านอกเวลา น (ท -ป-ศ)                      
โดยคิดค่าหน่วยกิตตามที่กำหนด ดังนี้  

 1) รายวิชาทฤษฎีที่ใช้เวลาในการบรรยายหรืออภิปราย 1 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ หรือ 18 ชั่วโมง
ต่อภาคเรียน มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต  

 2) รายวิชาปฏิบัติที่ใช้เวลาในการทดลองหรือฝึกปฏิบัติในห้องปฏิบัติการ 2 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ 
หรือ 36 ชั่วโมงต่อภาคเรียน มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต  

 3) รายวิชาปฏิบัติที่ใช้เวลาในการฝึกปฏิบัติในโรงงานหรือภาคสนาม 3 ชั่วโมงต่อสัปดาห์  
หรือ 54 ชั่วโมงต่อภาคเรียน มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต  

 4) การฝึกอาชีพในการศึกษาระบบทวิภาคี ที่ใช้เวลาไม่น้อยกว่า 54 ชั่วโมงต่อ ภาคเรียน           
มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต 

 5) การฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพในสถานประกอบการ ที ่ใช้เวลา 54 ชั ่วโมง            
ต่อภาคเรียน มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต 

 6) การทำโครงงานพัฒนาสมรรถนะวิชาชีพ ที ่ใช ้เวลา 54 ชั ่วโมงต่อภาคเรียน มีค่าเท่ากับ              
1 หน่วยกิต 

 7) กิจกรรมการเรียนอื ่นใดที ่สร้างการเรียนรู ้นอกเหนือจากรูปแบบที ่กำหนด ข้างต้น                 
การนับระยะเวลาในการทำกิจกรรมนั ้นต่อภาคเรียนปกติ ให้มีค่าเท่ากับ 1 หน่วยกิต ให้ เป็นไปตามที่                  
สภาสถาบันกำหนด 
 2.2 การระบุจำนวนหน่วยกิต ให้ระบุความหมายของ น (ท-ป-ศ) 

 น หมายถึง จำนวนหน่วยกิต  
 ท หมายถึง จำนวนชั่วโมงทฤษฎีต่อสัปดาห์  
 ป หมายถึง จำนวนชั่วโมงปฏิบัติต่อสัปดาห์  
 ศ หมายถึง จำนวนชั่วโมงศึกษาค้นคว้านอกเวลาต่อสัปดาห์ 
2.3 การจัดชั่วโมงเรียน  
ในการจัดชั่วโมงเรียนได้พิจารณาถึงลักษณะการเรียนการสอนและกระบวนการ เรียนรู้ของผู้เรียนที่

สามารถเกิดข้ึนได้ทั้งในห้องเรียนและนอกห้องเรียน ดังนั้น จึงจัดชั่วโมงให้ได้ศึกษา ค้นคว้าทั้งในและนอกเวลา
เรียน โดยจำแนกการจัดเวลาเรียนรู้ประจำรายวิชา รูปแบบและวิธีการ คำนวณชั่วโมงศึกษาค้นคว้านอกเวลา
ต่อสัปดาห์ ดังนี้  

1) ชั่วโมงเรียนทฤษฎี  
2) ชั่วโมงเรียนปฏิบัติ  

     3) ชั่วโมงศึกษาค้นคว้านอกเวลา 
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3. รายวิชาในแต่ละหมวดวิชาและจำนวนหน่วยกิต 
 3.1 รหัสรายวิชา ให้อธิบายความหมายของรหัสรายวิชา 
  รหัสวิชา ให้ใช้ตัวเลข 11 ตัว ในลักษณะ XX-XXXXX-XXXX ตามคำชี้แจงกำหนดรหัสวิชา
ระดับปริญญาตรี ซึ่งมีความหมายของเลขรหัสวิชา ดังนี้  

เลขประจำรายวิชา ประกอบด้วยเลข 11 ตัว หน้าชื่อรายวิชา มีความหมายดังนี้  
ลำดับที่ 1 และ 2  หมายถึง รหัสสถาบันการอาชีวศึกษา  
ลำดับที่ 3   หมายถึง หลักสูตรปริญญาตรี  
ลำดับที่ 4 และ 5  หมายถึง ประเภทวิชา  
ลำดับที่ 6 และ 7  หมายถึง สาขาวิชา  
ลำดับที่ 8 และ 9  หมายถึง กลุ่มวิชา  
ลำดับที่ 10 และ 11  หมายถึง ลำดับรายวิชา 
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3.2 รายวิชา          
 รายวิชาในแต่ละหมวดวิชา จำนวนหน่วยกิต จำนวนชั่วโมงเรียนภาคทฤษฎี ภาคปฏิบัติและจำนวน
ชั่วโมงศึกษาค้นคว้านอกเวลา น (ท-ป-ศ) โดยคิดค่าตามหน่วยกิตท่ีกำหนด ดังนี้ 
1)  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป                                                                               24 หน่วยกิต 

1.1) กลุ่มสมรรถนะภาษาและการสื่อสาร                                                           6 หน่วยกิต 
รหัสวิชา ชื่อวิชา    น(ท-ป-ศ) 

18-40000-1101 ภาษาไทยเพ่ือการปฏิบัติงานอาชีพ* 3(3-0-6) 
 (Thai for Professional work)  

18-40000-1104 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารและทักษะการเรียนรู้   3(3-0-6) 
 (English for Communication)  

1.2) กลุ่มสมรรถนะการคิดวิเคราะห์และเทคโนโลยีสารสนเทศ                                   6 หน่วยกิต 
รหัสวิชา ชื่อวิชา   น(ท-ป-ศ) 

18-40000-1203 คณิตศาสตร์และสถิติในชีวิตประจำวัน* 3(3-0-6) 
 (Mathematics and Statistics in  Everyday  Life)  

18-40000-1204 วิทยาศาสตร์และสถิติเพ่ือการวิจัย 3(3-0-6) 
 (Science and Statistics for Research) 

 
 

1.3) กลุ่มสมรรถนะทักษะในศตวรรษที่ 21 และผู้ประกอบการนวัตกรรม                       6 หน่วยกิต 
รหัสวิชา ชื่อวิชา    น(ท-ป-ศ) 

18-40000-1304 ทักษะในศตวรรษที่ 21 สำหรับผู้ประกอบการ* 3(3-0-6) 
 (21st Century Skills for Entrepreneur)  

18-40000-1305 ปัญญาประดิษฐ์เพื่อการเรียนรู้และการทำงานยุคดิจิทัล 
(Artificial Intelligence in Education and Digital Work 
Environments) 

3(3-0-6) 

   
1.4) กลุ่มสมรรถนะทักษะทางสังคมและการเป็นพลเมืองที่เข้มแข็ง                              6 หน่วยกิต 

รหัสวิชา ชื่อวิชา    น(ท-ป-ศ) 
18-40000-1401 การพัฒนาบุคลิกภาพ* 3(3-0-6) 

 (Personality Improvement)  
18-40000-1402 การบริหารทรัพยากรมนุษย์และพฤติกรรมขององค์กร 3(3-0-6) 

 (Human Resource Management and Organizational 
Behavior) 
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2)  หมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะหรือหมวดวิชาเฉพาะ                                        42  หน่วยกิต 
 2.1) กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ                                                         12  หน่วยกิต 

รหัสวิชา ชื่อวิชา   น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2101

  
การจัดการการตลาด 
(Marketing Management) 

3(3-0-6) 

18-40202-2102
  

การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา 
(Product and Price Management) 

3(2-2-5) 

18-40202-2103 การบริหารการจัดจำหน่าย 
(Distribution Management) 

3(3-0-6) 

18-40202-2104 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ  
(Integrated Marketing Communications) 

 

3(2-2-5) 

 2.2) กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเลือก                                                                    12  หน่วยกิต 
รหัสวิชา ชื่อวิชา   น(ท-ป-ศ) 

18-40202-2201 การตลาดดิจิทัลและนวัตกรรมปัญญาประดิษฐ์   
(Digital Marketing and Artificial Intelligence Innovation) 

3(2-2-5) 

18-40202-2202 พฤติกรรมผู้บริโภค 
(Consumer Behavior) 

3(3-0-6) 

18-40202-2203 การวิจัยตลาดและการจัดการสารสนเทศ 
(Marketing Research and Information Management) 

3(3-0-6) 

18-40202-2204 เศรษฐศาสตร์มหภาค 
(Macro Economics) 

 

3(3-0-6) 

 2.3) กลุ่มฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพ                                                       12 หน่วยกิต 
รหัสวิชา      ชื่อวิชา    น(ท-ป-ศ) 

18-40202-2301 การจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด    
(Leader of Marketing Event) 

3(0-9-0) 

18-40202-2302
  

การจัดการธุรกิจแฟรนไชส์   
(Franchise Business Management) 

3(0-9-0) 

18-40202-2303 ประเด็นสำคัญในปัจจุบันทางการตลาด 
(Seminar in Current Issues in Marketing) 

3(0-9-0) 

18-40202-2304 การจัดการลูกค้าสัมพันธ์ 
(Customer Relationship Management) 
 

3(0-9-0) 
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      3)  หมวดวิชาเลือกเสรี                                                                                 6 หน่วยกิต 
รหัสวิชา ชื่อวิชา น(ท-ป-ศ) 

18-40202-3001 การจดัการธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ 
(Modern Retail Management) 

3(0-9-0) 

18-40202-3002 การเป็นผู้ประกอบการและการสร้างสรรค์ธุรกิจใหม่   
(Entrepreneurship and New Venture Creation) 
 

3(0-9-0) 

 

 4) กิจกรรมเสริมหลักสูตร ไม่น้อยกว่า 2 ชั่วโมงต่อสัปดาห์หรือไม่น้อยกว่า 36 ชั่วโมง ต่อภาคเรียนโดย
ไม่นับหน่วยกิต 

รหัสวิชา ชื่อวิชา น(ท-ป-ศ) 
18-40000-4001 กิจกรรมส่งเสริมคุณธรรม จริยธรรม 

(Moral and Ethics Promotion Activities) 
0(0-2-0) 

18-40000-4002 กิจกรรมการบริการวิชาการและวิชาชีพ 
(Academic and Professional Service activities) 

0(0-2-0) 

18-40000-4003 กิจกรรมในสถานประกอบการ 1 
(Activities in the Establishment 1) 

0(0-2-0) 

18-40000-4004 กิจกรรมในสถานประกอบการ 2 
(Activities in the Establishment 2) 

0(0-2-0) 

 
4. แผนการเรียน (แผนการศึกษา) 
 4.1  รายวิชาที่สามารถเทียบโอนผลลัพธ์การเรียนรู้  
 รายวิชาที่สามารถเทียบโอนผลลัพธ์การเรียนรู้ได้ในหลักสูตรนี้ ในประกาศคณะกรรมการมาตรฐาน
การอุดมศึกษา เรื ่อง เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565 ลงวันที่ 18 กรกฎาคม 2565            
ที่กำหนดให้หลักสูตรสามารถจัดการศึกษาในหมวดวิชาสมรรถนะแกนกลาง (หมวดวิชาศึกษาทั่วไป) สำหรับ
หลักสูตรปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) อาจได้รับการยกเว้นรายวิชาที่ได้ศึกษามาแล้วในระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ
ชั้นสูงหรือระดับอนุปริญญา และเป็นไปตามประกาศคณะกรรมการการอาชีวศึกษา เรื่อง หลักเกณฑ์และ
วิธีการเทียบโอนความรู้และประสบการณ์รายวิชา พ.ศ. 2567 
  หมายเหตุ  เครื ่องหมาย “*” หมายถึง การเทียบโอนผลลัพธ์การเรียนรู ้ เป็นไปตามประกาศ
คณะกรรมการการอาชีวศึกษา เรื ่อง หลักเกณฑ์และวิธีการเทียบโอนความรู ้และประสบการณ์รายวิชา                
พ.ศ. 2567 

 2.4)  กลุ่มโครงงานพัฒนาสมรรถนะวิชาชีพ                                                           6 หน่วยกิต 
รหัสวิชา        ชื่อวิชา    น(ท-ป-ศ) 

18-40202-2401 โครงการวิชาชีพทางการตลาด 1 
(Business Marketing Project 1)  

3(2-2-5) 

18-40202-2402 โครงการวิชาชีพทางการตลาด 2 
(Business Marketing Project 2) 
 

3(2-2-5) 
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รายวิชาเทียบโอนผลลัพธ์การเรียนรู้* 
รหัสวิชา ชื่อวิชา น(ท-ป-ศ) หมายเหตุ 

18-40000-1101 ภาษาไทยเพื่อการปฏิบัตงิานอาชีพ* 
(Thai for Professional Work) 

3(3-0-6)  

18-40000-1203 คณิตศาสตร์และสถิติในชีวติประจำวนั* 
(Mathematics and Statistics in Everyday Life) 

3(3-0-6)  

18-40000-1304     ทักษะในศตวรรษที่ 21 สำหรับผู้ประกอบการ* 
(21st Century Skills for Entrepreneur) 

3(3-0-6)  

18-40000-1401 การพัฒนาบุคลิกภาพ* 
(Personality Improvement) 

3(3-0-6)  

รวมหน่วยกิต 12(12-0-24)  
  

4.2 แสดงแผนการเรียน (แผนการศึกษา) 
แผนการเรียนสาขาวิชาการตลาด (ต่อเนื่อง) วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี  สถาบันการอาชีวศึกษาภาค

กลาง 4  
ภาคการศึกษาที่ 1 ของหลักสูตร  

รหัสวิชา ชื่อวิชา น(ท-ป-ศ) รายช่ืออาจารย์ผู้สอน หมายเหตุ 
1) รายวิชาหมวดวิชาศึกษาทั่วไป  
18-40000-1101 ภาษาไทยเพ่ือการ

ปฏิบัติงานอาชีพ* 
(Thai for 
Professional Work) 

3(3-0-6) - รายวิชาเทียบ
โอนผลลัพธ์ 
การเรียนรู้ 

18-40000-1203 คณิตศาสตร์และสถิติ 
ในชีวิตประจำวัน* 
(Mathematics and 
Statistics in 
Everyday Life) 

3(3-0-6) - รายวิชาเทียบ
โอนผลลัพธ์ 
การเรียนรู้ 

18-40000-1402 การบริหารทรัพยากร
มนุษย์และพฤติกรรม 
ขององค์กร 
(Human Resource 
Management and 
Organizational 
Behavior) 

3(3-0-6) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางจามีกร คำเทียน 
3. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 

สถานศึกษา 
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2) รายวิชากลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ 
18-40202-2101    การจัดการการตลาด 

(Marketing 
Management) 

3(3-0-6) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 
 

สถานศึกษา 

18-40202-2102 การจัดการผลิตภัณฑ์ 
และราคา 
(Product and Price 
Management) 

3(2-2-5) 1. นางจามีกร คำเทียน 
2. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 
 

สถานศึกษา 

3) รายวิชากลุ่มฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพ (วิชาชีพ)                                                     
18-40202-2302 การจัดการธุรกิจ 

แฟรนไชส์   
(Franchise Business 
Management) 

3(0-9-0) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางสาวทิตย์ตกิาล ต้ังต่อเกียรต ิ

สถาน
ประกอบการ 

18-40000-4001 กิจกรรมส่งเสริม
คุณธรรม จริยธรรม 
(Moral and Ethics 
Promotion 
Activities) 

0(0-2-0) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางจามีกร คำเทียน 
3. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 

 

รวมหน่วยกิต 18(14-13-29)  
    

ภาคการศึกษาที่ 2 ของหลักสูตร 
รหัสวิชา ชื่อวิชา น(ท-ป-ศ) รายช่ืออาจารย์ผู้สอน หมายเหตุ 

1) รายวิชาหมวดวิชาศึกษาทั่วไป  
18-40000-1304     ทักษะในศตวรรษที่ 21 

สำหรับผู้ประกอบการ* 
(21st Century Skills 
for Entrepreneur) 

3(3-0-6) - รายวิชาเทียบ
โอนผลลัพธ์ 
การเรียนรู้ 

18-40000-1401 การพัฒนาบุคลิกภาพ* 
(Personality 
Improvement) 

3(3-0-6) - รายวิชาเทียบ
โอนผลลัพธ์ 
การเรียนรู้ 

18-40000-1205 วิทยาศาสตร์และสถิติ
เพ่ือการวิจัย 

3(3-0-6) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางสาวทิตย์ตกิาล ต้ังต่อเกียรต ิ
3. นางจามีกร คำเทียน 

สถานศึกษา 
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(Science and 
Statistics for 
Research) 

2) รายวิชากลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ 
18-40202-2103  การบริหารการจัด

จำหน่าย 
(Distribution 
Management) 

3(3-0-6) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 

 

สถานศึกษา 

18-40101-2105 การสื่อสารการตลาด 
เชิงบูรณาการ  
(Integrated 
Marketing 
Communications) 

3(2-2-5) 1. นางจามีกร คำเทียน 
2. นายธนพร รักสกุล 

 

สถานศึกษา 

3) รายวิชากลุ่มฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพ (วิชาชีพ) 
18-40202-2304 การจัดการลูกค้า

สัมพันธ์ 
(Customer 
Relationship 
Management) 

3(0-9-0) 1. นางจามีกร คำเทียน 
2. นางสาวทิตย์ตกิาล ต้ังต่อเกียรต ิ

สถาน
ประกอบการ 

4) รายวิชาหมวดวิชาเลือกเสรี 
18-40202-3002 การเป็นผู้ประกอบการ

และการสร้างสรรค์
ธุรกิจใหม่   
(Entrepreneurship 
and New Venture 
Creation) 
 

3(0-9-0) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นายอัศวิน พานแก้ว 
 

สถาน
ประกอบการ 

18-40000-4002 กิจกรรมการบริการ
วิชาการและวิชาชีพ 
(Academic and 
Professional Service 
activities) 

0(0-2-0) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางจามีกร คำเทียน 
3. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 

สถาน
ประกอบการ 

รวมหน่วยกิต 21(14-22-29)  
 
 



 

สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา                                               หน้า 28 

ภาคการศึกษาที่ 3 ของหลักสูตร 
รหัสวิชา ชื่อวิชา น(ท-ป-ศ) รายช่ืออาจารย์ผู้สอน หมายเหตุ 

1) รายวิชาหมวดวิชาศึกษาทั่วไป  
18-40000-1305 ปัญญาประดิษฐ์เพื่อ

การเรียนรู้และการ
ทำงานยุคดิจิทัล 
(Artificial 
Intelligence in 
Education and 
Digital Work 
Environments) 

3(3-0-6) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางจามีกร คำเทียน 
3. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 

สถานศึกษา 

2) รายวิชากลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเลือก  
18-40202-2202 พฤติกรรมผู้บริโภค 

(Consumer 
Behavior) 

3(3-0-6) 1. นางจามีกร คำเทียน 
2. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 

สถานศึกษา 

3) รายวิชากลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเลือก (วิชาเฉพาะด้าน) 
18-40202-2204 เศรษฐศาสตร์มหภาค 

(Macro Economics) 
3(3-0-6) 1. นายธนพร รักสกุล 

2. นางจามีกร คำเทียน 
3. นายอัศวิน พานแก้ว 

สถานศึกษา 

4) รายวิชากลุ่มฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพ (วิชาชีพ) 
18-40202-2301 การจัดกิจกรรม

พิเศษทางการตลาด    
(Leader of 
Marketing Event) 

3(0-9-0) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางจามีกร คำเทียน 
3. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 

สถาน
ประกอบการ 

5) รายวิชากลุ่มโครงการพัฒนาสมรรถนะวิชาชีพ 
18-40202-2401 โครงการวิชาชีพ 

ทางการตลาด 1 
(Business 
Marketing  
Project 1) 

3(2-2-5) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางจามีกร คำเทียน 
3. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 
4. นางสาวทิตย์ตกิาล ต้ังต่อเกียรต ิ
5. นายอัศวิน พานแก้ว 

สถานศึกษา 

5) รายวิชาหมวดวิชาเลือกเสรี 
18-40202-3001 การจัดการธุรกิจค้า

ปลีกสมัยใหม่ 
(Modern Retail 
Management) 

3(0-9-0) 1. นางจามีกร คำเทียน 
2. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 

สถาน
ประกอบการ 
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18-40000-4003 กิจกรรมในสถาน
ประกอบการ 1 
(Activities in the 
Establishment 1) 

0(0-2-0) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางจามีกร คำเทียน 
3. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 

สถาน
ประกอบการ 

รวมหน่วยกิต 18(11-22-23)  
   

ภาคการศึกษาที่ 4 ของหลักสูตร 
รหัสวิชา ชื่อวิชา น (ท-ป-ศ) รายช่ืออาจารย์ผู้สอน หมายเหตุ 

1) รายวิชาหมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
18-40000-1104 ภาษาอังกฤษเพ่ือ

การสื่อสาร 
(English for 
Communication) 

3(3-0-6) 1. นางสาวศิริวรรณ ลี้กิจเจริญผล สถานศึกษา 

2) รายวิชากลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเลือก (วิชาเฉพาะด้าน) 
18-40202-2201 การตลาดดิจิทัล 

และนวัตกรรม
ปัญญาประดิษฐ์   
(Digital Marketing 
and Artificial 
Intelligence 
Innovation) 

3(2-2-5) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางจามีกร คำเทียน 

สถานศึกษา 

18-40202-2203 การวิจัยตลาดและ 
การจัดการ
สารสนเทศ 
(Marketing 
Research and 
Information 
Management) 

3(3-0-6) 1. นางจามีกร คำเทียน 
2. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 

สถานศึกษา 

3) รายวิชากลุ่มฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพ (วิชาชีพ) 
18-40202-2303  ประเด็นสำคัญใน

ปัจจุบันทาง
การตลาด 
(Seminar in 
Current Issues in 
Marketing) 

3(0-9-0) 1. นางจามีกร คำเทียน 
2. นายธนพร รักสกุล 

สถาน
ประกอบการ 
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4) รายวิชากลุ่มโครงการพัฒนาสมรรถนะวิชาชีพ 
18-40202-2402 โครงการวิชาชีพ 

ทางการตลาด 2 
(Business 
Marketing  
Project 2) 

3(2-2-5) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางจามีกร คำเทียน 
3. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 
4. นางสาวทิตย์ตกิาล ต้ังต่อเกียรต ิ
5. นายอัศวิน พานแก้ว 

สถานศึกษา 

18-40000-4004 กิจกรรมในสถาน
ประกอบการ 2 
(Activities in the 
Establishment 2) 

0(0-2-0) 1. นายธนพร รักสกุล 
2. นางจามีกร คำเทียน 
3. นางศรัญญา สวัสดิ์มงคล 

สถาน
ประกอบการ 

 รวมหน่วยกิต 15(10-15-22)   
รวมหน่วยกิต ตลอดหลักสูตร 72 หน่วยกิต   

 

 4.3 สัดส่วนการจัดจำนวนชั่วโมงเรียนและหน่วยกิต  
 จำนวนชั่วโมงและหน่วยกิต ของหมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพ (หมวดวิชาเฉพาะ) มีการจัดรายวิชาใน
หมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพ (หมวดวิชาเฉพาะ) ตลอดแผนการเรียนตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับ
ปริญญาตรี พ.ศ. 2565 ที่กำหนดให้หมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพ (หมวดวิชาเฉพาะ) มีหน่วยกิตรวมไม่น้อยกว่า
42 หน่วยกิต และต้องเป็นวิชาทางทฤษฎีไม่น้อยกว่า 18 หน่วยกิต แยกเป็นรายภาคเรียนมีดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

หมายเหตุ  * ไม่รวมรายวิชาเทียบโอนผลการเรียนรู้และหมวดวิชาศึกษาทั ่วไป อัตราส่วน              
เวลาเรียน การเรียนรู้้ภาคทฤษฎีต่อภาคปฏิบัติในหมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพ ประมาณ 40 ต่อ 60 เนื่องจาก
กระบวนการเรียนรู้ของหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต เป็นการจัดการศึกษารูปแบบการศึกษาระบบทวิภาคี                    
ที่บูรณาการระหว่างสถานศึกษาและสถานประกอบการ โดยมุ่งพัฒนาสมรรถนะวิช าชีพผ่านการเรียนรู้จาก              
การปฏิบัติงานจริง  โดยหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (ต่อเนื่อง) มีอัตราส่วนประมาณ               
35 : 65 
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5. สมรรถนะรายวิชาและคำอธิบายรายวิชา 
    5.1 หมวดวิชาสมรรถนะแกนกลางหรือหมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
         5.1.1) สมรรถนะภาษาและการสื่อสาร 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40000-1101 ภาษาไทยเพื่อการปฏิบัติงานอาชีพ             3(3-0-6) 
                              (Thai for Professional Work) 
สมรรถนะรายวิชา (PLOs1,2) 
        1. ประยุกต์ใช้ความรู้ภาษาไทยเพ่ืองานอาชีพ  
        2. สื่อสารงานอาชีพและการดำเนินชีวิตได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
        3. มีบุคลิกลักษณะทีดีและทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได ้ 
        4. แก้ปัญหาตามสถานการณ์เฉพาะหน้าในระหว่างการทำงาน  
คำอธิบายรายวิชา 
        หลักการใช้ภาษาไทยในการสื่อสาร การวิเคราะห์ สังเคราะห์และประเมินค่าสารในงานอาชีพจากสื่อ
ประเภทต่าง ๆ การนำเสนอข้อมูลหรือบรรยายสรุป การพูดในงานอาชีพ และในโอกาสต่าง  ๆ ของสังคม       
การเขียนเพ่ือติดต่อกิจธุระและธุรกิจ การเขียนรายงานวิชาการหรือรายงานวิจัย 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40000-1104         ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร                  3(3-0-6) 
                          (English for Communication) 
สมรรถนะรายวิชา (PLOs1,2) 

1. ประยุกต์ใช้วลี สำนวนและประโยคภาษาอังกฤษที่ใช้ในชีวิตประจำวัน 
 2. ใช้ภาษาอังกฤษในการฟัง พูด อ่าน และเขียน เพ่ือสื่อสารตามสถานการณ์ในชีวิตประจำวัน 
 3. ทำงานร่วมกับผู้อ่ืน มีความรับผิดชอบในการทำงานตามที่ได้รับมอบหมาย  
 4. แก้ปัญหาตามสถานการณ์เฉพาะหน้าระหว่างการสื่อสาร  
คำอธิบายรายวิชา 
       คำศัพท์ วลี สำนวนและประโยคภาษาอังกฤษที่ใช้ในชีวิตประจำวัน การใช้ทักษะภาษาอังกฤษในการฟัง 
พูด อ่าน และเขียน เพ่ือสื่อสารในชีวิตประจำวันตามสถานการณ์ต่าง ๆ โดยเลือกใช้ศัพท์ สำนวนและโครงสร้าง
ภาษาท่ีเหมาะสม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา                                               หน้า 32 

        5.1.2) สมรรถนะการคิดวิเคราะห์และเทคโนโลยีสารสนเทศ 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40000-1203         คณิตศาสตร์และสถิติในชีวิตประจำวัน                       3(3-0-6) 
                             (Mathematics and Statistics in Everyday Life) 
สมรรถนะรายวิชา (PLOs1,2,3) 
        1. ประยุกต์ใช้ความรู้คณิตศาสตร์และสถิติในชีวิตประจำวัน    
        2. เลือกใช้เครื่องมือเพ่ือวิเคราะห์และนำเสนอข้อมูลเพ่ือการทำวิจัย     
        3. แก้ปัญหาที่ซับซ้อนด้วยกระบวนการทางวิทยาศาสตร์  
 
คำอธิบายรายวิชา 
        การวัด การหาพ้ืนที่ผิวและปริมาตร คณิตศาสตร์การเงินเบื้องต้น การสำรวจข้อมูล วิธีการ เก็บรวบรวม
ข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลและการนำเสนอข้อมูลเพื่อการทำวิจัยเบื้องต้น การประยุกต์ใช้ความน่าจะเป็นใน
การตัดสินใจ 
 

รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40000-1204          วิทยาศาสตร์และสถิติเพื่อการวิจัย                               3(3-0-6) 
                               (Science and Statistics for Research) 
สมรรถนะรายวิชา (PLOs1,2,3) 
        1. ประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับการวิจัยและระเบียบวิจัยในการแก้ปัญหา  
        2. ประยุกต์ใช้เครื่องมือสารสนเทศในการวิเคราะห์ข้อมูลและสรุปผลทางสถิติ) 
        3. แก้ปัญหาที่ซับซ้อนด้วยกระบวนการทางวิทยาศาสตร์  
คำอธิบายรายวิชา 
       กระบวนการคิดโจทย์วิจัยทางวิทยาศาสตร์ การตั้ งสมมตฐานทางด้านวิทยาศาสตร์ การออกแบบ                 
การทดลอง การค้นหาคำตอบทางวิทยาศาสตร์ ระเบียบวิธีวิจัย การสุ่มตัวอย่าง สถิติพรรณนา การแจกแจง
ความน่าจะเป็นแบบไม่ต่อเนื่องและต่อเนื่อง การทดสอบสมมติฐาน การถดถอยอย่างง่าย การวิเคราะห์ความ
แปรปรวน การวิเคราะห์สหสัมพันธ์ และการใช้โปรแกรมสำเร็จรูปเพื่อการวิจัยด้านเทคโนโลยี 
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       5.1.3) สมรรถนะทักษะในศตวรรษที่ 21 และผู้ประกอบการนวัตกรรม 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40000-1304         ทักษะในศตวรรษที่ 21 สำหรับผู้ประกอบการ             3(3-0-6) 
                              (21st Century Skills for Entrepreneur) 
สมรรถนะรายวิชา (PLOs1,2,3) 
       1. ประยุกต์ใช้ความรู้ที่จำเป็นในศตวรรษที่ 21 สำหรับการเป็นผู้ประกอบการ  
       2. วิเคราะห์ วิพากษ์ข้อมูลที่จำเป็นต่อการเป็นผู้ประกอบการ    
       3. ปฏิบัติตนตามกฎหมายและมีธรรมภิบาลในการสร้างธุรกิจ  
       4. ใฝ่เรียนรู้และแสวงหาความรู้ในการพัฒนาตนเองและงานที่ได้รับมอบหมาย  
       5. ริเริ่มโครงการหรือกิจกรรมที่เป็นประโยชน์เพื่อการแก้ปัญหา  
คำอธิบายรายวิชา 
       การพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ ทักษะในการแก้ปัญหาและเลือกใช้เครื่องมือในยุคดิจิทัล การรอบรู้เท่าทัน
สื่อและเทคโนโลยีสารสนเทศ การฉลาดสื่อสาร การสร้างความยืดหยุ่นและปรับตัวในสังคม ความรับผิดชอบ 
การรู้จักสังคมและความเป็นผู้นำ การเตรียมความพร้อมในการเป็นผู้ประกอบการ การประยุกต์ใช้ ทักษะใน
ศตวรรษท่ี 21 สำหรับผู้ประกอบการ 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40000-1305         ปัญญาประดิษฐ์เพื่อการเรียนรู้และการทำงานยุคดิจิทัล                3(3-0-6) 
                       (Artificial Intelligence in Education and Digital Work Environments) 
สมรรถนะรายวิชา (PLOs1,2,3) 
       1. ประยุกต์ใช้ความรู้หลักการของปัญญาประดิษฐ์ (AI) การทำงานของ Generative AI ความสามารถ 
ข้อจำกัด และบทบาทของปัญญาประดิษฐ์ (AI) ต่อการเรียนรู้ การสื่อสาร และการใช้ชีวิตประจำวัน  
       2. วิเคราะห์ความต้องการในการเลือกใช้ Generative AI เพื ่อสนับสนุนการเรียนรู ้ พัฒนาทักษะ        
การเรียนรู้ การจัดการข้อมูล การวางแผนชีวิตสำหรับงานอาชีพ การเป็นผู้ประกอบการดิจิทัล และการสร้าง
ประสิทธิภาพส่วนบุคคลได้อย่างเหมาะสม    
       3. ปฏิบัติตนในการใช้ปัญญาประดิษฐ์ (AI) อย่างรับผิดชอบ มีจริยธรรม ตามข้อกำหนดของวิชาชีพหรือ
จรรยาบรรณท่ีกำหนดไว้ในสาขาอาชีพ และสามารถอ้างอิงการใช้ปัญญาประดิษฐ์ (AI) ได้อย่างเหมาะสม  
       4. ใฝ่เรียนรู้และแสวงหาความรู้ในการพัฒนาตนเองและงานที่ได้รับมอบหมาย  
       5. ริเริ่ม ปรับปรุง วางแผนกลยุทธ์ในการแก้ปัญหาที่ซับซ้อนและเป็นนามธรรมในการปฏิบัติงาน  
คำอธิบายรายวิชา 
       ประยุกต์ใช ้ความรู ้หลักการของปัญญาประดิษฐ์ การทำงานของ Generative AI บทบาทของ
ปัญญาประดิษฐ์ (AI) ในการเรียนรู้ การสื่อสาร การใช้ชีวิตประจำวัน เพื่อสนับสนุนการเรียนรู้ พัฒนาทักษะ  
การเรียนรู้ การจัดการข้อมูล ความปลอดภัยของข้อมูล การวางแผนชีวิตสำหรับงานอาชีพหรือแนวคิดธุรกิจ 
การเป็นผู้ประกอบการดิจิทัล และการสร้างประสิทธิภาพส่วนบุคคลในงานอาชีพได้อย่างรับผิดชอบ มีจริยธรรม 
ตามข้อกำหนดของวิชาชีพหรือจรรยาบรรณท่ีกำหนดไว้ในสาขาอาชีพ ข้อจำกัดของการใช้ปัญญาประดิษฐ์และ
สามารถอ้างอิงการใช้ปัญญาประดิษฐ์ (AI) ได้อย่างเหมาะสม 
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         5.1.4) สมรรถนะทักษะทางสังคมและการเป็นพลเมืองที่เข้มแข็ง   
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40000-1401 การพัฒนาบุคลิกภาพ                        3(3-0-6) 
                              (Personality Improvement) 
สมรรถนะรายวิชา (PLOs1,3) 
       1. ประยุกต์ใช้ความรู้ในการพัฒนาบุคลิกภาพ     
       2. มีจิตอาสา คุณธรรม ศีลธรรมเพื่อควบคุมการกระทำเกิดประโยชน์ต่อสังคมอย่างมีความสุข 
       3. มีบุคลิกภาพที่ดี กล้าแสดงออก ทำงานเป็นทีม มีภาวะผู้นำ  
       4. ริเริ่ม ปรับปรุงกระบวนการในการแก้ปัญหาที่เป็นนามธรรม 
คำอธิบายรายวิชา 
       ศึกษาความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับบุคลิกภาพ ทฤษฎีบุคลิกภาพ ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อบุคลิกภาพ เทคนิควิธี
ปรับปรุงบุคลิกภาพ การรับรู ้เกี ่ยวกับตนเอง อิทธิพลของมนุษยสัมพันธ์กับบุคลิกภาพ สุขภาพจิตและ                  
การปรับตัว บุคลิกภาพท่ีพัฒนาสมบูรณ์แล้ว 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40000-1402 การบริหารทรัพยากรมนุษย์และพฤติกรรมองค์กร   3(3-0-6) 
                              (Human Resource Management and Organizational Behavior) 
สมรรถนะรายวิชา (PLOs1,3) 
       1. ประยุกต์ใช้ความรู้ในการพัฒนาบุคลิกภาพ     
       2. มีจิตอาสา คุณธรรม ศีลธรรมเพื่อควบคุมการกระทำเกิดประโยชน์ต่อสังคมอย่างมีความสุข  
       3. มีบุคลิกภาพที่ดี กล้าแสดงออก ทำงานเป็นทีม มีภาวะผู้นำ  
       4. ริเริ่ม ปรับปรุงกระบวนการในการแก้ปัญหาที่เป็นนามธรรม  
คำอธิบายรายวิชา 
       ทฤษฎีและแนวคิดหลักในการบริหารธุรกิจ พฤติกรรมมนุษย์ในองค์กร วิวัฒนาการของทฤษฎีการปรับตัว  
และการเปลี่ยนแปลงขององค์กรสมัยใหม่ แนวคิดหลัก เรื่องผู้นำ การจูงใจ และการตัดสินใจที่เกี่ยวกับองค์กร
การวางแผนทรัพยากรบุคคล การจัดการองค์กรและการจัดกำลังพล การคัดเลือกการฝึกอบรมและพัฒนา        
การจัดการผลงานและประเมินผล การบริหารผลประโยชน์ สวัสดิการ ความปลอดภัยและแรงงานสัมพันธ์ 
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5.2 หมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ 
      5.2.1) กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2101         การจัดการการตลาด                                                        3(3-0-6) 
                              (Marketing Management)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs4) 
       1. ประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับพ้ืนฐานทางการตลาดในยุคปัจจุบัน  
       2. วิเคราะห์แนวโน้มสภาพแวดล้อมทางการตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภคตามสถานการณ์ที่เปลี่ยนไปได้  
       3. กำหนดตลาดเป้าหมาย ส่วนประสมทางการตลาด  
คำอธิบายราย 
        ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการตลาด แนวความคิดทางการตลาด หน้าที่ทางการตลาด การวิเคราะห์ 
สภาพแวดล้อมทางการตลาด พฤติกรรมผู ้บร ิโภคและกระบวนการตัดสินใจซื ้อ การแบ่งส ่วนตลาด                       
ตลาดเป้าหมาย ผลิตภัณฑ์และการกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ การกำาหนดราคา การจัดจําหน่าย                        
และการส่งเสริมการตลาดสมัยใหม่อย่างเป็นระบบ 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2102         การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา                                            3(2-2-5) 
                              (Product and Price Management)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs4) 
       1. ประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับหลักการ ทฤษฎีเกี่ยวกับการจัดการผลิตภัณฑ์และราคา นโยบายและกล
ยุทธ์ผลิตภัณฑ์และราคา  
       2. กำหนดกลยุทธ์ส่วนประสมผลิตภัณฑ์และราคา ในการจัดการการตลาด  
       3. วางแผนกลยุทธ์ราคาและตัดสินใจเกี่ยวกับราคา 
คำอธิบายราย 
        ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับแนวคิด นโยบายและกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์และราคา การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ การสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ การกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ การกำหนดกลยุทธ์
ส่วนประสมผลิตภัณฑ์ การจัดการตราสินค้า ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการกำหนดราคา วิธีการกำหนดราคา                  
กลยุทธ์ราคาและการเปลี่ยนแปลงราคาและการตัดสินใจเกี่ยวกับราคา 
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รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2103         การบริหารการจัดจำหน่าย                                                 3(3-0-6) 
                              (Distribution Management)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs5) 
       1. ประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับหลักการจัดจำหน่ายสินค้า การจัดช่องทางการจัดจำหน่าย  
       2. วิเคราะห์ต้นทุนและประสิทธิภาพการกระจายสินค้าผ่านช่องทางการจัดจำหน่าย  
       3. วางแผนกระบวนการรับคำสั่งซื้อ การทำเอกสารขนส่งกฎหมายและระเบียบการขนส่งและระบบ 
          ข้อมูล การขนส่ง การประกันภัย การคลังสินค้าและการจัดการสินค้าคงคลัง  
คำอธิบายรายวิชา 
        ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการจัดจำหน่ายสินค้า การจัดการช่องทางการจัดจำหน่าย การวิเคราะห์
ต ้นทุนและประสิทธิภาพการกระจายสินค้าผ ่านช่องทางการจัดจำหน่าย กระบวนการรับคำสั ่ งซื้อ                          
การทำเอกสารขนส่ง กฎหมายและระเบียบการขนส่งและระบบข้อมูล การขนส่ง การประกันภัย การคลังสินค้า
และการจัดการสินค้าคงคลัง 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2104         การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ                                        3(2-2-5) 
                              (Integrated Marketing Communications)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs6) 
       1. ประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับหลักการ วิธีการ กระบวนการ องค์ประกอบของการสื่อสารการตลาด  
       2. วางแผน การกำหนดกลยุทธ์การใช้เครื่องมือสื่อสารทางการตลาด  
       3. วิเคราะห์ปัจจัยที่ต้องพิจารณาในการเลือกสื่อ  
       4. วางแผนการกำหนดกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ การทดสอบและการประเมินผล  
คำอธิบายราย 
        ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการ วิธีการ กระบวนการ องค์ประกอบของการสื ่อสารการตลาด                  
การวางแผน การกำหนดกลยุทธ์การใช้เครื่องมือสื่อสารทางการตลาด ปัจจัยที่ต้องพิจารณาในการเลือกสื่อ        
การกำหนดกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการการทดสอบและการประเมินผล 
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5.2 หมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ 
      5.2.2) กลุ่มสมรรถนะวิชาชีพเลือก 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2201         การตลาดดิจิทัลและนวัตกรรมปัญญาประดิษฐ์                          3(2-2-5) 
                              (Digital Marketing and Artificial Intelligence Innovation)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs7) 
       1. ประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับการตลาดดิจิทัล  
       2. เลือกใช้เครื่องมือทางการตลาดดิจิทัลและนวัตกรรมปัญญาประดิษฐ์ได้อย่างเหมาะสม  
       3. วางแผนการจัดทำเนื้อหาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล  
       4. มีจริยธรรมสำหรับการตลาดดิจิทัล  
คำอธิบายรายวิชา 
        ความสำคัญของการตลาดดิจิทัล ผู้บริโภคและสังคม เครื่องมือทางการตลาดดิจิทัล การใช้เทคโนโลยีทาง 
การตลาดดิจิทัลและนวัตกรรมปัญญาประดิษฐ์  ฐานข้อมูลลูกค้าเพื ่อการตลาดดิจิทัล การจัดทำเนื ้อหา        
การสื่อสารการตลาดดิจิทัล การวัดและประเมินความสำเร็จ จริยธรรมสำหรับการตลาดดิจิทัล การณีศึกษา
การตลาดดิจิทัล 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2202         พฤติกรรมผู้บริโภค                                                          3(3-0-6) 
                              (Consumer Behavior)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs7,8) 
       1. ประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค  
       2. วิเคราะห์ข้อมูล พฤติกรรมผู้บริโภคจาก แหล่งข้อมูล พร้อมวิเคราะห์ข้อมูลผู้บริโภคเพ่ือกำหนด 
          กลุ่มเป้าหมาย  
       3. ประยุกต์ใช้เครื่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศที่มีประสิทธิภาพเพ่ือศึกษาความต้องการที่แท้จริงของ 
          ผู้มุ่งหวังรายใหม่  
       4. วางแผนพิจารณาปรับเปลี่ยนวัตถุประสงค์ของการสร้างทีมนักขายในพฤติกรรมผู้บริโภคท่ี 
          เปลี่ยนแปลงไป  
คำอธิบายรายวิชา 
        ศึกษาเกี่ยวกับหลักการ กระบวนการ แนวคิดความสำคัญของพฤติกรรมผู้บริโภค รูปแบบการวิเคราะห์
พฤติกรรมผู้บริโภค กำหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและวางแผนการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ปัจจัยต่าง  ๆ ที่มี
อิทธิพลต่อกระบวนการตัดสินใจซื ้อ การวิเคราะห์พฤติกรรมผู ้บริโภคในแง่ของจิตวิทยา สังคมวิทยา
มนุษยวิทยาเพื่อนำมาใช้ในการจัดหาข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคจากแหล่งข้อมูล พร้อมวิเคราะห์และประเมิน
สภาวะทางการตลาดของธุรกิจในการพัฒนาสินค้าและการบริการให้ตรงความต้องการของผู้บริโภคในตลาด
ปัจจุบัน 
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รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2202         การวิจัยตลาดและการจัดการสารสนเทศ                                 3(3-0-6) 
                              (Marketing Research and Information Management)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs6) 
       1. ประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับกระบวนการวิจัยทางการตลาด  
       2. สามารถวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติ และระบบสารสนเทศในการบริหารงานวิจัย  
       3. สามารถวิเคราะห์ปัญหาทางการตลาดตามกระบวนการและขั้นตอน  
       4. ประยุกต์ใช้ความรู้ในการจัดเก็บข้อมูลและการเรียกใช้ข้อมูล  
       5. วางแผนข้อมูลจากการวิจัยและตัดสินใจทางการตลาด  
       6. สรุปผลและจัดทำรายงานนำเสนอผลงานวิจัยไปใช้ในการจัดการธุรกิจ  
คำอธิบายรายวิชา 
        ศึกษาหลักการและระเบียบวิธีวิจัย กระบวนการวิจัยทางการตลาด การวิเคราะห์ปัญหาทางการตลาด
เทคนิคการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติ การใช้ระบบสารสนเทศในการบริหารงานวิจัย การจัดเก็บข้อมูลและ  
การเรียกใช้ข้อมูลเพื่อการวิจัยการวางแผนและการตัดสินใจทางการตลาด การสรุปผลและการจัดทำรายงาน
การวิจัยและการนําผลงานวิจัยไปใช้ในการจัดการธุรกิจ 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2204         เศรษฐศาสตร์มหภาค                                          3(3-0-6) 
                              (Macro Economics)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs5) 
       1. ประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับเศรษฐศาสตร์มหภาค และแนวคิดในระบบเศรษฐศาสตร์ในระดับประเทศ  
       2. ปฏิบัติเกี่ยวกับความรู้เกี่ยวกับองค์ประกอบและการคำนวณรายได้ประชาชาติ 
       3. ประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับภาวะเงินเฟ้อ ภาวะเงินฝืด การจ้างงาน การเงิน การธนาคารและการคลัง  
           นโยบายด้านงบประมาณ การจ้างงานและภาวะการว่างงาน การค้าระหว่างประเทศ และการเงิน 
           ระหว่างประเทศ  
       4. วางแผนแนวทางการแก้ปัญหาเศรษฐกิจมหภาคและการพัฒนาเศรษฐกิจ  
คำอธิบายรายวิชา 
        ศึกษาความรู ้ทั ่วไปเกี่ยวกับเศรษฐศาสตร์มหภาค แนวคิดในระบบเศรษฐศาสตร์ในระดับประเทศ
องค์ประกอบของรายได้ประชาชาติ การคำนวณรายได้ประชาชาติ ภาวะเงินเฟ้อและเงินฝืด การเงิน             
การธนาคารและการคลัง นโยบายด้านงบประมาณ การจ้างงานและภาวะการว่างงาน การค้าระหว่างประเทศ 
การเงินระหว่างประเทศ แนวทางการแก้ปัญหาเศรษฐกิจมหภาคและการพัฒนาเศรษฐกิจ 
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5.2 หมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ 
      5.2.3) กลุ่มฝึกประสบการณ์สมรรถนะวิชาชีพ 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2301         การจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด                                       3(0-9-0) 
                              (Leader of Marketing Event)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs7,8) 
       1. นำเสนอรูปแบบของชุดการทำงานในการเป็นผู้ดำเนินการการจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด  
       2. ประยุกต์ใช้ความรู้การจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด  
       3. ฝึกทักษะการเป็นพิธีกร เป็นผู้นำเกม กิจกรรมนันทนาการในงานกิจกรรมพิเศษทางการตลาด  
       4. วางแผนการออกแบบชุดกิจกรรมนันทนาการสำหรับการจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาดที่เหมาะสม 
          กับวัตถุประสงค์ของแต่ละงาน  
คำอธิบายรายวิชา 
        ปฏิบัติการจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด (Event in Marketing) วัตถุประสงค์ ประเภทและลักษณะ
ของกิจกรรมพิเศษทางการตลาด การวางแผน ออกแบบการจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด การเป็นผู้นำ
น ันทนาการเกมส์ เพื ่อสร ้างบรรยากาศในงานการจ ัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด การเป ็นพิธ ีกร                            
และการจัดลำาดับบนเวทีของงานกิจกรรมพิเศษทางการตลาด เกมหรือกิจกรรมนันทนาการที่เหมาะสมกับ
ประเภทของกิจกรรมพิเศษทางการตลาดที่ผูกร้อยเป็นชุดกิจกรรมเดียวกันตามลำดับขั้นตอนของกิจกรรมพิเศษ
ทางการตลาด แต่ละประเภทและขั้นตอนการเร้าความสนใจและการมีส่วนร่วมของบุคคลที่อยู่ในบริเวณการจัด
กิจกรรม ทักษะการเป็นพิธีกร เป็นผู้นำเกม 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2302         การจัดการธุรกิจแฟรนไชส์                                                 3(0-9-0) 
                              (Franchise Business Management)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs8) 
       1. ปฏิบัติงานธุรกิจแฟรนไชส์ รูปแบบการจัดการ และโครงสร้างองค์การของธุรกิจแฟรนไชส์  
       2. วิเคราะห์การสร้างตลาดและกระบวนการบริหารงานของธุรกิจแฟรนไชส์  
       3. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการจัดการธุรกิจแฟรนไชส์ กฎหมาย และองค์กรที่เก่ียวข้อง  
คำอธิบายรายวิชา 
        การปฏิบัติงานเกี่ยวกับธุรกิจประเภทแฟรนไชส์ รูปแบบการจัดการ โครงสร้างองค์การของธุรกิจ    
แฟรนไชส์ การสร้างและพัฒนาธุรกิจแฟรนไชส์ การสร้างตลาดและกระบวนการบริหารงานของธุรกิจ        
แฟรนไชส์ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการจัดการธุรกิจแฟรนไชส์ กฎหมาย และองค์กรที่เกี่ยวข้อง 
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รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2303         ประเด็นสำคัญในปัจจุบันทางการตลาด                                   3(0-9-0) 
                              (Seminar in Current Issues in Marketing)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs4,7) 
       1. ประยุกต์ใช้ความรู้ทฤษฎีการตลาด  
       2. วิเคราะห์ปัญหาในประเด็นสำคัญทางการตลาด  
       3. แก้ปัญหาทีเ่กี่ยวข้องกับสาระสำคัญทางการตลาด  
คำอธิบายรายวิชา 
        การประยุกต์หลักการ ทฤษฎีการตลาด เพื่อศึกษา วิเคราะห์ปัญหา ในประเด็นสำคัญทางการตลาด          
โดยใช้การบรรยาย และการอภิปราย การแลกเปลี่ยนความคิดเห็น การสัมมนา กรณีศึกษา การค้นคว้า
รายบุคคล และกลุ่ม เพื่อให้เข้าใจในประเด็นปัญหาปัจจุบันทางการตลาดเพื่อเพิ่มพูนทักษะในการแก้ปัญหาที่
เกี่ยวข้องกับสาระสำคัญทางการตลาด 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2304         การจัดการลูกค้าสัมพันธ์                                          3(0-9-0) 
                              (Customer Relationship Management)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs5,8) 
       1. ปฏิบัติการเก่ียวกับหลักการและกระบวนการจัดการลูกค้าสัมพันธ์  
       2. สามารถปรับแผนกลยุทธ์การรักษาลูกค้าเดิมและการสร้างลูกค้าใหม่  
       3. ปฏิบัติการเก่ียวกับเทคนิคการจัดการลูกค้าสัมพันธ์  
       4. วางแผนการจัดการลูกค้าสัมพันธ์ตามหลักการและสภาพแวดล้อมทางการตลาด  
คำอธิบายรายวิชา 
        ปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการและขั้นตอนของการจัดการลูกค้าสัมพันธ์ กลยุทธ์การรักษาลูกค้าเดิมและ           
สร้างลูกค้าใหม่ บทบาทและหน้าที่ของผู้บริหาร พนักงาน เทคโนโลยีและข้อมูลข่าวสารที่มีต่อ การจัดการ
ลูกค้าสัมพันธ์เทคนิคการจัดการลูกค้าสัมพันธ์ในการแข่งขัน 
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5.2 หมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ 
      5.2.4) กลุ่มโครงการพัฒนาสมรรถนะวิชาชีพ 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2401         โครงการวิชาชีพทางการตลาด 1                                          3(2-2-5) 
                              (Business Marketing Project 1)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs6,8) 
       1. ศึกษาเก่ียวกับความสัมพันธ์ของสภาพแวดล้อมภายในและภายนอกองค์การทั้งระดับจุลภาค และ 
          ระดับมหภาคท่ีมีผลกระทบต่อความเป็นไปได้ของโครงการวิชาชีพการตลาด  
       2. วางแผนเกี่ยวกับการศึกษาความเป็นไปได้ของโครงการวิชาชีพการตลาด  
       3. ประเมินความเป็นไปได้ของโครงการวิชาชีพการตลาดตามหลักการและสภาพแวดล้อมทางการตลาด  
       4. ใฝ่เรียนรู้ และพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่องเพ่ือใช้ในการแก้ปัญหางานด้านการตลาด  
       5. สามารถปฏิบัติตนตามข้อกำหนดของวิชาชีพหรือจรรยาบรรณที่กำหนดไว้ในของนักการตลาด  
คำอธิบายรายวิชา 
        ศึกษาและวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยแวดล้อมต่าง ๆ ทั้งภายนอกและภายในองค์กร ทั้งในระดับ
จุลภาคและมหภาค ที่มีต่อความเป็นไปได้ของโครงการ รวมถึงการนำผลการศึกษาวิจัยในอดีตมาประกอบใน
การวิเคราะห์เพ่ือตัดสินใจถึงความเป็นไปได้ของโครงการวิชาชีพทางการตลาด 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-2402         โครงการวิชาชีพทางการตลาด 2                                          3(2-2-5) 
                              (Business Marketing Project 2)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs6,8) 
       1. ศึกษาเก่ียวกับความสัมพันธ์ของสภาพแวดล้อมภายในและภายนอกองค์การทั้งระดับจุลภาค และ 
          ระดับมหภาคท่ีมีผลกระทบต่อความเป็นไปได้ของโครงการวิชาชีพการตลาด  
       2. วางแผนเกี่ยวกับการศึกษาความเป็นไปได้ของโครงการวิชาชีพการตลาด  
       3. ประเมินความเป็นไปได้ของโครงการวิชาชีพการตลาดตามหลักการและสภาพแวดล้อมทางการตลาด  
       4. ใฝ่เรียนรู้ และพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่องเพ่ือใช้ในการแก้ปัญหางานด้านการตลาด  
       5. สามารถปฏิบัติตนตามข้อกำหนดของวิชาชีพหรือจรรยาบรรณที่กำหนดไว้ในของนักการตลาด  
คำอธิบายรายวิชา 
        ศึกษาและวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยแวดล้อมต่าง ๆ ทั้งภายนอกและภายในองค์กร ทั้งในระดับ
จุลภาคและมหภาค ที่มีต่อความเป็นไปได้ของโครงการ รวมถึงการนำผลการศึกษาวิจัยในอดีตมาประกอบใน
การวิเคราะห์เพ่ือตัดสินใจถึงความเป็นไปได้ของโครงการวิชาชีพทางการตลาด 
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5.3 หมวดวิชาเสรี 
 เลือกเรียนจากรายวิชาที ่เปิดสอนในระดับปริญญาตรีของสถาบันการศึกษาภาคกลาง  4 หรือ                  
เลือกเรียนจากรายวิชาต่อไปนี้ รวมไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-3001         การจัดการธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่                                          3(0-9-0) 
                              (Modern Retail Management)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs4,6,8) 
       1. วิเคราะห์ปัจจัยที่ใช้ในการพิจารณาเลือกทำเลที่ตั้ง  
       2. จัดรูปแบบสภาพภายนอกและภายในร้านค้าปลีก  
       3. วางผังร้านค้า วางผังทางเดินของลูกค้า และจัดสภาพบรรยากาศทางกายภาพต่าง ๆ  
       4. บริหารจัดการสินค้าหน้าร้าน  
       5. ประยุกต์ใช้ศิลปะในการขาย  
       6. วางแผนการสร้างรูปแบบมาตรฐานในการให้บริการ การควบคุมคุณภาพมาตรฐานงานบริการ 
          และการบริหารจัดการพนักงานขาย 
คำอธิบายรายวิชา 
        ปฏิบัติเกี่ยวกับปัจจัยที่ใช้ในการพิจารณาเลือกทำเลที่ตั้ง เช่น การวิเคราะห์ทำเลที่ตั้ง และการตัดสินใจ
เลือกทำเลที่ตั้ง การจัดรูปแบบสภาพภายนอกและภายในร้านค้าปลีก การวางผังร้านค้า การวางผังทางเดินของ 
ลูกค้า การจัดสภาพบรรยากาศทางกายภาพต่าง ๆ ภายในร้าน เพื่อให้ตอบสนองพฤติกรรมการซื้อสินค้าของ
ลูกค้า การจัดการส่วนหน้าร้านของร้านค้าปลีกอย่างมีประสิทธิภาพเพื่อสร้างยอดขายและความพึงพอใจแก่
ลูกค้าด้วย การจัดแสดงสินค้าที่น่าสนใจ การบริหารสินค้าหน้าร้าน ศิลปะในการขาย การสร้างรูปแบบ
มาตรฐานในการให้บริการ การควบคุมคุณภาพมาตรฐานงานบริการ การบริหารจัดการพนักงานขาย การดูแล
สภาพร้านค้าให้มีบรรยากาศท่ีดี และการให้บริการลูกค้า 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-3002         การเป็นผู้ประกอบการและการสร้างสรรค์ธุรกิจใหม่                    3(0-9-0) 
                              (Entrepreneurship and New Venture Creation)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs4,6,8) 
       1. เข้าใจทฤษฎีการตลาดสำหรับผู้ประกอบการสมัยใหม่  
       2. เข้าใจบทบาทและความสำคัญของธุรกิจยุคใหม่  
       3. การเตรียมความพร้อมสำหรับการเป็นผู้ประกอบการและสร้างสรรค์ธุรกิจใหม่  
       4. ความมีจริยธรรม ความรับผิดชอบต่อสังคมในการดำเนินธุรกิจ  
คำอธิบายรายวิชา 
        ศึกษาและวิเคราะห์สำคัญของผู้ประกอบการยุคดิจิทัล การวิเคราะห์ปัญหาเพื่อค้นหาโอกาสทางธุรกิจ 
การออกแบบโมเดลธุรกิจ และกระบวนการจัดตั้งธุรกิจ การบริหารคนและภาวะผู้นำ กลยุทธ์การเงินและ          
การระดมทุน การเตรียมพร้อมเพื่อขยายธุรกิจ จรรยาบรรณทางธุรกิจ การปรับตัวให้ทันกับเทรนด์โลกและ      
การเปลี่ยนแปลงในอนาคต 
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5.4 กิจกรรมเสริมหลักสูตร  
ไม่น้อยกว่า 2 ชั่วโมงต่อสัปดาห์หรือไม่น้อยกว่า 36 ชั่วโมง ต่อภาคเรียนโดยไม่นับหน่วยกิต 
 

รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40000-4001 กิจกรรมส่งเสริมคุณธรรม จริยธรรม    0(0-2-0) 
           (Moral and Ethics Promotion Activities) 
สมรรถนะรายวิชา  
 1. ปฏิบัติตนเป็นพลเมืองที่ดีตามระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์เป็นประมุข   
 2. ปฏิบัติตนในการเคารพสิทธิ หน้าที่ของตนเองและผู้อื่น  
 3. ปฏิบัติตนตามกฎหมาย เคารพคุณค่าและศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์  
 4. มีบรรทัดฐานทางสังคม รักษ์สิ่งแวดล้อม ทรัพยากรธรรมชาติ ต่อต้านการคอร์รัปชัน ทำนุบำรุง
ศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรมไทย  
คำอธิบายรายวิชา  
 ปฏิบัติเกี ่ยวกับการเป็นพลเมืองที ่ดีตามระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์เป็นประมุข                  
การสร้างจิตสำนึกหรือกิจกรรมสาธารณะในด้านต่างๆ การตามกฎหมาย เคารพคุณค่าและศักดิ์ศรีความเป็น
มนุษย์รักษ์สิ่งแวดล้อม ทรัพยากรธรรมชาติ ทรัพยากรทางทะเลย ศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรมไทย 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40000-4002 กิจกรรมการบริการวิชาการและวิชาชีพ     0(0-2-0) 
   (Academic and Professional Service activities)  
สมรรถนะรายวิชา  
 1. วางแผนการบริหารและจัดการการบริการวิชาการและวิชาชีพสู่ชุมชน  
 2. ดำเนินการให้บริการวิชาการและวิชาชีพ  
 3. รายงานผลบริการวิชาการและวิชาชีพ  
 4. มีความตระหนักเก่ียวกับการทำงานเป็นทีม มีจิตอาสาและความเป็นผู้นำและผู้ตาม   
คำอธิบายรายวิชา  
 ปฏิบัติเกี่ยวกับการวางแผนการบริการวิชาการและวิชาชีพ เช่น การกำหนดชุมชน การเขียนโครงการ 
การจัดการประมาณการและการจัดการประมาณ การประมาณการเครื่องมือ วัสดุ อุปกรณ์  การประสานงาน 
การให้บริการวิชาการและวิชาชีพสู่ชุมชน รายงานผลบริการวิชาการและวิชาชีพ 
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รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40000-4003 กิจกรรมในสถานประกอบการ 1      0(0-2-0)
    (Activities in the Establishment 1) 
สมรรถนะรายวิชา  
 1. ร่วมกิจกรรมต่างๆ ในสถานประกอบการตามท่ีกำหนด (PLO1)  
 2. รายงานผลการเข้าร่วมกิจกรรมต่างๆ (PLO2)  
 3. มีความซื่อสัตย์ต่อตนเองและผู้อื่น มีวินัย ตรงต่อเวลา รับผิดชอบต่อหน้าที่และตนเอง (PLO1)  
คำอธิบายรายวิชา  
 ปฏิบัติเกี่ยวกับการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ในสถานประกอบการ เช่น กิจกรรมส่งเสริมด้านความ
ปลอดภัย อาชีวอนามัย กิจกรรมรักษ์สิ่งแวดล้อม ทรัพยากรธรรมชาติ พลังงาน หรือกิจกรรมอ่ืน ๆ ตามท่ีสถาน
ประกอบการกำหนด รายงานผลการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40000-4004 กิจกรรมในสถานประกอบการ 2      0(0-2-0) 
   (Activities in the Establishment 2) 
สมรรถนะรายวิชา  
 1. ร่วมวางแผน คิดวิเคราะห์ ออกแบบ กิจกรรมในสถานประกอบการ   
 2. ร่วมเขียนแบบเสนอโครงการกิจกรรมตามรูปแบบที่สถานประกอบการกำหนด  
 3. ร่วมกิจกรรมต่างๆ ในสถานประกอบการตามท่ีกำหนด  
 4. รายงานผลการเข้าร่วมกิจกรรม  
 5. มีความซื่อสัตย์ต่อตนเองและผู้อื่น มีวินัย ตรงต่อเวลา รับผิดชอบต่อหน้าที่และตนเอง  
คำอธิบายรายวิชา  
 ปฏิบัติเกี่ยวกับการการร่วมวางแผน คิดวิเคราะห์ ออกแบบ กิจกรรมในสถานประกอบการ การเขียน
แบบเสนอโครงการกิจกรรมตามรูปแบบที่สถานประกอบการกำหนด การเข้าร่วมกิจกรรม การรายงานผลการ
เข้าร่วมกิจกรรม 
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5.5 หมวดวิชาปรับพื้นฐาน 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-0001         หลักพื้นฐานของการวางแผนธุรกิจ                                        3(3-0-6) 
                              (Fundamentals of Business Planning)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs4,5) 
       1. ประมวลความรู้พ้ืนฐานการดําเนินงานทางธุรกิจรูปแบบต่าง ๆ  
       2. วิเคราะห์วางแผนการประกอบธุรกิจตามหลักการ  
       3. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีประกอบธุรกิจตามสถานการณ์ด้วยความรับผิดชอบต่อสังคม  
คำอธิบายรายวิชา 
        ศึกษาเกี่ยวกับธุรกิจและรูปแบบของธุรกิจ ปัจจัยในการประกอบธุรกิจ จรรยาบรรณและคุณสมบัติของ            
การเป็นผู ้ประกอบธุรกิจ ระบบการแลกเปลี ่ยน แหล่งเงินทุน สถาบันที ่สนับสนุนการดําเนินงานธุรกิจ            
การวางแผนจัดการธุรกิจ การใช้เทคโนโลยีประกอบธุรกิจ 
 
รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-0002         ความรู้เบื้องต้นทางข้อมูลและสารสนเทศทางการตลาด                3(3-0-6) 
                              (Marketing Data and Information)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs6,8) 
       1. ประมวลความรู้เกี่ยวกับหลักการและกระบวนการหาข้อมูลการตลาด  
       2. สำรวจ ตรวจสอบข้อมูล จัดทำข้อมูล รายงานและนำเสนอข้อมูลการตลาดตามหลักการและ 
           กระบวนการอย่างเป็นระบบ  
       3. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการกระบวนการหาข้อมูลการตลาดด้วยความละเอียดรอบคอบ  
คำอธิบายรายวิชา 
        ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการหาข้อมูลสารสนเทศทางการตลาด ประเภทและแหล่งข้อมูล
สารสนเทศทางการตลาด เครื่องมือการเก็บข้อมูล การรวบรวมข้อมูล การประมวลผลข้อมูล การแปลผลและ
วิเคราะห์ข้อมูล การรายงานผลและนำเสนอข้อมูล การนำข้อมูลไปใช้ทางการตลาด เทคโนโลยีในกระบวนการ
หาข้อมูลการตลาดขั้นพ้ืนฐาน 
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รหัสวิชา   ชื่อวิชา         น(ท-ป-ศ) 
18-40202-0003         การสื่อสารการตลาดพื้นฐาน                       3(3-0-6) 
                              (Basic Marketing Communications)  
สมรรถนะรายวิชา  (PLOs7,8) 
       1. ประมวลความรู้เกี่ยวกับหลักการสื่อสารการตลาดเบื้องต้นและการออกแบบและตกแต่งเชิงพาณิชย์  
       2. วางแผนการสื่อสารการตลาดเบื้องต้นสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์และสถานการณ  
       3. สามารถประยุกต์ใช้เครื่องมือในการผลิตสื่อผสมเพ่ือการสื่อสารการตลาดอย่างมีความคิดสร้างสรรค์  
คำอธิบายรายวิชา 
        ศึกษาและปฏิบัติเกี ่ยวกับหลักการการสื ่อสารการตลาดเบื ้องต้น กระบวนการสื ่อสาร เครื ่องมือ                  
การสื ่อสารการตลาด การออกแบบและตกแต่งเชิงพาณิชย์ การผลิตสื ่อผสมเพื ่อการสื ่อสารการตลาด                  
ด้านการจัดแสดงสินค้าและนิทรรศการทางการตลาด เทคโนโลยีการสื่อสารการตลาดขั้นพ้ืนฐาน 
 
6. ผลลัพธ์การเรียนรู้ในแต่ละด้าน 
 6.1 ความสัมพันธ์ของผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตรกับผลลัพธ์การเรียนรู้รายปี   

ผลลัพธ์การเรียนรู้ YLO  
1.1 

YLO  
1.2 

YLO 
2.1 

YLO 
2.2  

PLOs1 แสดงออกซึ ่งพฤติกรรมการมีจรรยาบรรณวิชาชีพ ปฏิบัติ
หน้าที่ด้วยความซื่อสัตย์ สุจริต มีจิตสาธารณะ มีลักษณะความเป็น
ผู้นำ มีการเรียนรู้ตลอดชีวิต มีสัมพันธภาพที่ดีร่วมบุคคลอื่นในทีม 
ตลอดจนผู้คนในชุมชน และสถานประกอบการ 

✓ ✓ ✓ ✓ 

PLOs2 สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล 
วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และนำเสนอข้อมูล เพื่อการปฏิบัติงาน
ตามวิชาชีพและแก้ไขปัญหาในสถานการณ์ต่างๆ 

✓ ✓ ✓ ✓ 

PLOs3 สามารถประยุกต์ใช้ความรู ้เพื ่อนำไปใช้ในการปฏิบัติงาน 
แสวงหาองค์ความรู้ใหม่โดยใช้กระบวนการวิจัย การคิดเชิงสร้างสรรค์ 
เพื่อพัฒนา ปรับปรุงงาน และแก้ไขปัญหา ตามการเปลี่ยนแปลงของ
บริบทสังคม 

✓ ✓ ✓ ✓ 

PLOs4 สามารถอธิบายหลักทางการตลาด เพื่อนำไปใช้ในการวาง
แผนการปฏิบัติงาน กำหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดที่
สอดคล้องกับสภาวการณ์ที่เปลี่ยนแปลงของตลาดและสังคมได้ 

✓ ✓   

PLO5 สามารถวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินสภาวะทางการตลาด  
เพื่อการวินิจฉัยปัญหาที่เกิดขึ้นจากการปฏิบัติงาน นำไปสู่การแก้ไข
ปัญหา ให้ข้อเสนอแนะ ออกแบบสินค้าและบริการ เพื่อพัฒนาและ
ปรับปรุงให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดได้ 

  ✓  

PLOs6 สามารถประยุกต์ใช้เครื่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศ และสื่อ
ดิจิทัลที ่จำเป็นสำหรับการปฏิบัต ิงานทางด้าน เพื ่อการสื ่อสาร 
รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และนำเสนอข้อมูล 

 ✓ ✓ ✓ 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ YLO  
1.1 

YLO  
1.2 

YLO 
2.1 

YLO 
2.2  

PLOs7 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการปฏิบัติหน้าที่หรือการประกอบ
ธุรกิจด้วยการมีจริยธรรม และคุณธรรมทางธุรกิจ 

  ✓ ✓ 

PLOs8 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีความคิดสร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้
เพื่อพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง มีความรับผิดชอบ กล้าแสดงออก มี
ภาวะผู้นำ มีสัมพันธภาพที่ดีและสามารถทำงานร่วมกับบุคคลอื่นใน
ทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชนและสังคม 

  ✓ ✓ 

 
6.2 ความสัมพันธ์ของผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวัง (PLOs) จากหลักสูตรสู่รายวิชา 

กลุ่มวิชา/ชื่อวิชา 
PLOs 

1 2 3 
18-40000-1101 ภาษาไทยเพ่ือการปฏิบัติงานอาชีพ* 

(Thai for Professional Work) 
✓ ✓  

18-40000-1104 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร   
(English for (English for Communication) 

✓ ✓  

18-40000-1203 คณิตศาสตร์และสถิติในชีวิตประจำวัน* 
(Mathematics and Statistics in Everyday Life) 

✓ ✓ ✓ 

18-40000-1204           วิทยาศาสตร์และสถิติเพ่ือการวิจัย 
(Science and Statistics for Research) 

✓ ✓ ✓ 

18-40000-1304 ทักษะในศตวรรษที่ 21 สำหรับผู้ประกอบการ* 
(21st Century Skills for Entrepreneur) 

✓ ✓ ✓ 

18-40000-1305 ปัญญาประดิษฐ์เพื่อการเรียนรู้และการทำงานยุคดิจิทัล 
(Artificial Intelligence in Education and Digital 
Work Environments) 

✓ ✓ ✓ 

18-40000-1401 การพัฒนาบุคลิกภาพ* 
(Personality Improvement) 

✓  ✓ 

18-40000-1402 การบริหารทรัพยากรมนุษย์และพฤติกรรมขององค์กร 
(Human Resource Management and 
Organizational Behavior) 

✓  ✓ 

 
 

 
 
 
 
 



 

สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา                                               หน้า 48 

6.3  ความสัมพันธ์ของผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวัง (PLOs) จากหลักสูตรสู่รายวิชา   
         

กลุ่มวิชา/ชื่อวิชา 
PLOs 

4 5 6 7 8 

18-40202-2101  การจัดการการตลาด 
(Marketing Management) 

✓     

18-40202-2102 การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา 
(Product and Price Management) 

✓     

18-40202-2103 การบริหารการจัดจำหน่าย 
(Distribution Management) 

 ✓    

18-40202-2104 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ  
(Integrated Marketing Communications) 

  ✓   

18-40202-2201 การตลาดดิจิทัลและนวัตกรรมปัญญาประดิษฐ์   
(Digital Marketing and Artificial Intelligence Innovation) 

   ✓  

18-40202-2202 พฤติกรรมผู้บริโภค 
(Consumer Behavior) 

   ✓ ✓ 

18-40202-2203 การวิจัยตลาดและการจัดการสารสนเทศ 
(Marketing Research and Information Management) 

  ✓   

18-40202-2204 เศรษฐศาสตร์มหภาค 
(Macro Economics) 

 ✓    

18-40202-2301 การจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด    
(Leader of Marketing Event) 

 
  ✓  

18-40202-2302 การจัดการธุรกิจแฟรนไชส์   
(Franchise Business Management) 

 
  ✓ ✓ 

18-40202-2303 ประเด็นสำคัญในปัจจุบันทางการตลาด 
(Seminar in Current Issues in Marketing) 

✓   ✓  

18-40202-2304 การจัดการลูกค้าสัมพันธ์ 
(Customer Relationship Management) 

 
✓   ✓ 

18-40101-2401 โครงการวิชาชีพทางการตลาด 1 
 (Business Marketing Project 1)  

 
 ✓  ✓ 

18-40101-2402 โครงการวิชาชีพทางการตลาด 2 
(Business Marketing Project 2)  

  ✓  ✓ 

18-40202-3001 การจัดการธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ 
(Modern Retail Management) 

✓  ✓  ✓ 

18-40202-3002 การเป็นผู้ประกอบการและการสร้างสรรค์ธุรกิจใหม่   
(Entrepreneurship and New Venture Creation) 

✓  ✓  ✓ 
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7. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตรสู่รายวิชา 
แสดงให้เห็นว่าแต่ละรายวิชาในหลักสูตรรับผิดชอบต่อมาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตรใดบ้าง ซึ่งบางรายวิชาอาจไม่นำสู่มาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู้ของ

หลักสูตรบางเรื่องก็ได้  
 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
⚫ ความรับผิดชอบหลัก    ความรับผิดชอบรอง 

รายวิชา PLOs ความรู ้ ทักษะ 
คุณธรรมจริยธรรม 

 
ลักษณะบคุคล 

 

ความสามารถใน
การประยุกต์ใช้

และความ
รับผิดชอบ 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 

1.หมวดวิชาสมรรถนะแกนกลางหรือหมวดวิชาศึกษาทั่วไป                    

18-40000-1101 ภาษาไทยเพ่ือปฏิบัติงานอาชีพ 1,2 ⚫    ⚫          ⚫ ⚫   
18-40000-1104 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร   1,2 ⚫    ⚫          ⚫ ⚫   
18-40000-1203 คณิตศาสตร์และสถิติในชีวิตประจำวัน 1,2,3  ⚫    ⚫          ⚫   
18-40000-1204 วิทยาศาสตร์และสถิติเพ่ือการวิจัย 1,2,3  ⚫    ⚫          ⚫   
18-40000-1304 ทักษะในศตวรรษที่ 21 สำหรับ

ผู้ประกอบการ 
1,2,3 

⚫    ⚫     ⚫     ⚫  ⚫  

18-40000-1305 ปัญญาประดิษฐ์เพื่อการเรียนรู้ 
และการทำงานยุคดิจิทัล 

1,2,3 
⚫    ⚫     ⚫     ⚫  ⚫  

18-40000-1401 การพัฒนาบุคลิกภาพ 1,3 ⚫        ⚫  ⚫    ⚫ ⚫   
18-40000-1402 การบริหารทรัพยากรมนุษย์และพฤติกรรม

ขององค์กร 
1,3 

⚫        ⚫  ⚫    ⚫ ⚫   
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
⚫ ความรับผิดชอบหลัก    ความรับผิดชอบรอง 

 

กลุ่มวิชา/ชื่อวิชา PLOs 

ความรู้ 
 
 
K 

ทักษะ 
 
 
S 

คุณธรรมจริยธรรม 
 
 
E 

ลักษณะบุคคล 
 
 
C 

ความสามารถในการ
ประยุกต์ใช้และ
ความรับผิดชอบ 

 

R 
 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 

2. หมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะหรือหมวดวิชาเฉพาะ                    

18-40202-2101 การจัดการการตลาด 4    ⚫    ⚫           
18-40202-2102 การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา   4   ⚫    ⚫          ⚫  
18-40202-2103 การบริหารการจดัจำหน่าย    5   ⚫    ⚫          ⚫  
18-40202-2104 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ 6   ⚫    ⚫          ⚫  
18-40202-2201 การตลาดดจิิทัลและนวัตกรรม

ปัญญาประดิษฐ ์
7 

   ⚫    ⚫   ⚫       ⚫ 

18-40202-2202  พฤติกรรมผู้บรโิภค 7,8    ⚫    ⚫          ⚫ 
18-40202-2203 การวิจัยตลาดและการจัดการสารสนเทศ     6   ⚫    ⚫          ⚫  
18-40202-2204 เศรษฐศาสตรม์หภาค 5   ⚫    ⚫          ⚫  
18-40202-2301 การจัดกิจกรรมพเิศษทางการตลาด 7,8   ⚫    ⚫       ⚫   ⚫  
18-40202-2302 การจัดการธุรกิจแฟรนไชส์   7,8   ⚫    ⚫          ⚫  
18-40202-2303 ประเด็นสำคญัในปัจจุบันทางการตลาด 4,7    ⚫    ⚫      ⚫     
18-40202-2304 การจัดการลูกค้าสัมพันธ์    5,8   ⚫    ⚫    ⚫   ⚫   ⚫  
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
⚫ ความรับผิดชอบหลัก    ความรับผิดชอบรอง 

 

กลุ่มวิชา/ชื่อวิชา PLOs 

ความรู ้
 

 
K 

ทักษะ 
 
 
 
S 

คุณธรรมจริยธรรม 
 
 
 
E 

ลักษณะบุคคล 
 
 
 
C 

ความสามารถในการ
ประยุกต์ใช้และความ

รับผิดชอบ 

 
R 

 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 

18-40202-2401 โครงการวิชาชีพทางการตลาด 1 6,8   ⚫    ⚫    ⚫   ⚫    ⚫ 
18-40202-2402 โครงการวิชาชีพทางการตลาด 2 6,8   ⚫    ⚫    ⚫   ⚫    ⚫ 

3. หมวดวิชาเลือกเสรี                    

18-40202-3001 การจัดการธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม ่ 4,6,8    ⚫    ⚫   ⚫   ⚫     

18-40202-3002 การเป็นผูป้ระกอบการและการสรา้งสรรค์
ธุรกิจใหม ่

4,6,8 
   ⚫    ⚫   ⚫   ⚫    
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หมวดที ่4 
การจัดกระบวนการเรียนรู้ 

 

1. กลยุทธ์การสอนและการประเมินผลตามผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของหลักสูตร (PLOs) 
    1.1 หมวดวิชาสมรรถนะแกนกลางหรือหมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร กลยุทธ์/วิธีการสอน กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ 

PLOs1 แสดงออกซ่ึงพฤติกรรมการ
มีจรรยาบรรณวิชาชีพ ปฏิบัติหน้าที่
ด้วยความซื่อสัตย์ สุจริต มีจิต
สาธารณะ มีลักษณะความเป็นผู้นำ 
มีการเรียนรู้ตลอดชีวิต มี
สัมพันธภาพที่ดีร่วมบุคคลอ่ืนในทีม 
ตลอดจนผู้คนในชุมชน และสถาน
ประกอบการ 

 

1. ปลูกฝังให้นักศึกษามีระเบียบวินัย 
โดยเน้นการเข้าชั้นเรียนให้ตรงเวลา
ตลอดจนการแต่งกายที่เป็นไปตาม
ระเบียบของสถาบัน 
2.  ปลูกฝังให้นักศึกษามีความ
รับผิดชอบ ฝึกให้รู้จักบทบาทหน้าที่ 
แก้ไขปัญหาผ่านกระบวนการทำงาน
กลุ่ม  
3.  การสอนที่หลากหลายรูปแบบ 
ภายในชั้นเรียนทั้งแบบการเรียนรู้เชิง 
รุก (Active Learning) และการเรียนรู้ 
แบบตั้งรับ (Passive Learning) 
4. มอบหมายกิจกรรมเพ่ือให้ผู้เรียนฝึก
วางแผนและแก้ไขปัญหา 

 

1. ประเมินจากความตรงเวลาของ
นักศึกษาในการเข้าชั้นเรียน การส่ง
งานตามกำหนดระยะเวลาที่
มอบหมาย และการเข้าร่วมกิจกรรม 
2.  ประเมินจากการการส่งงานที่
ได้รับมอบหมาย และพฤติกรรมการ
แสดงบทบาทหน้าที่ในการทำงาน
กลุ่ม 
3. ประเมินจากผลลัพธ์จาก
ปฏิบัติงานและผลงานของผู้เรียน 
4. ประเมินจากผลลัพธ์จาก
ปฏิบัติงานในการแก้ไขปัญหาตามท่ี
ได้รับมอบหมาย 

 

PLOs2 สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัล
ในการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล 
วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และ
นำเสนอข้อมูล เพ่ือการปฏิบัติงาน
ตามวิชาชีพและแก้ไขปัญหาใน
สถานการณ์ต่าง ๆ 

1. การสอนที่หลากหลายรูปแบบ
ภายในชั้นเรียนทั้งแบบการเรียนรู้เชิง
รุก (Active Learning)และการเรียนรู้
แบบตั้งรับ (Passive Learning) ที่
สอดคล้องกับเนื้อหาทักษะดิจิทัลและ
ทักษะในศตวรรษที่ 21 
2. มอบหมายงานที่ส่งเสริมทักษะ
ดิจิทัลและทักษะในศตวรรษที่ 21 
3. มอบหมายกิจกรรมเพ่ือให้ผู้เรียน 
ฝึกการวางแผนและแก้ไขปัญหา 

1. ประเมินจากการทดสอบ
ภาคทฤษฎีและงานที่ได้รับ
มอบหมาย  
2. ประเมินจากผลลัพธ์จาก
ปฏิบัติงานและผลงานของผู้เรียน 
3. ประเมินจากผลลัพธ์จาก
ปฏิบัติงานในการแก้ไขปัญหาตามท่ี
ได้รับมอบหมาย 

 

PLOs3 สามารถประยุกต์ใช้ความรู้
เพ่ือนำไปใช้ในการปฏิบัติงาน 
แสวงหาองค์ความรู้ใหม่โดยใช้
กระบวนการวิจัย การคิดเชิง
สร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนา ปรับปรุง

1. มอบหมายงานที่ส่งเสริมทักษะ
ดิจิทัลและทักษะในศตวรรษที่ 21 

 
2. มอบหมายกิจกรรมเพ่ือให้ผู้เรียนฝึก
วางแผนและแก้ไขปัญหา 

1. ประเมินจากการทดสอบ
ภาคทฤษฎีและงานที่ได้รับ
มอบหมาย 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร กลยุทธ์/วิธีการสอน กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ 
งาน และแก้ไขปัญหา ตามการ
เปลี่ยนแปลงของบริบทสังคม 

3. การสอนที่หลากหลายรูปแบบ
ภายในชั้นเรียนทั้งแบบการเรียนรู้เชิง
รุก (Active Learning) และการเรียนรู้
แบบตั้งรับ (Passive Learning) ที่
สอดคล้องกับเนื้อหาเกี่ยวกับการ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและกระบวนการ
ทางวิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม 
4. สอดแทรกความรู้ด้านพหุวัฒนธรรม
และด้านสิ่งแวดล้อมเพ่ือการพัฒนา
สังคมท่ีเหมาะสม 
5. มอบหมายงานด้านพหุวัฒนธรรม
และด้านสิ่งแวดล้อมเพ่ือการพัฒนา
สังคมท่ีเหมาะสม 
6. มอบหมายงานที่สอดคล้องกับการ
ปฏิบัติงานทางวิชาชีพและการเป็น
ผู้ประกอบการ 

2. ประเมินจากผลลัพธ์จาก
ปฏิบัติงานในการแก้ไขปัญหาตามท่ี
ได้รับมอบหมาย 
3. ประเมินจากผลงานและการ
นำเสนอผลงาน 
4. ประเมินจากผลลัพธ์จาก
ปฏิบัติงานในการแก้ไขปัญหาตามท่ี
ได้รับมอบหมาย 
5. ประเมินจากผลลัพธ์จาก
ปฏิบัติงานและผลงานของผู้เรียน 
6. ประเมินจากผลลัพธ์จาก
ปฏิบัติงานทางวิชาชีพและผลงาน
ของผู้เรียน 

 

     1.2 หมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะหรือหมวดวิชาเฉพาะ 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร กลยุทธ์/วิธีการสอน กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ 

PLOs4 สามารถอธิบายหลักทางการ
ตลาด เพ่ือนำไปใช้ในการวาง
แผนการปฏิบัติงาน กำหนดกลยุทธ์
ส่วนประสมทางการตลาดที่
สอดคล้องกับสภาวการณ์ที่
เปลี่ยนแปลงของตลาดและสังคมได้ 
(KSR) 

1. การสอนที่หลากหลายรูปแบบ
ภายในชั้นเรียนทั้งแบบการเรียนรู้
เชิงรุก (Active Learning) และ
การเรียนรู้แบบตั้งรับ (Passive 
Learning) 
2. จัดให้มีการฝึกภาคปฏิบัติ 

1. ทดสอบหลักการและทฤษฎีโดยการ
สอบย่อยและให้คะแนน 
2. จัดกิจกรรมการเรียนการสอนที่เน้น
การทำงานโดยการประยุกต์ใช้ความรู้
และทักษะในแก้ไขปัญหาตาม
สถานการณ์จริงในงานวิชาชีพ 

PLOs5 สามารถวิเคราะห์ข้อมูลและ
ประเมินสภาวะทางการตลาด เพื่อ
การวินิจฉัยปัญหาที่เกิดข้ึนจากการ
ปฏิบัติงาน นำไปสู่การแก้ไขปัญหา 
ให้ข้อเสนอแนะ ออกแบบสินค้าและ
บริการ เพ่ือพัฒนาและปรับปรุงให้

1. จัดให้มีการฝึกภาคปฏิบัติ 
2. จัดกิจกรรมการเรียนการสอน
ที่เน้นการทำงานโดยการ
ประยุกต์ใช้ความรู้ ทักษะในแก้ไข
ปัญหาตามสถานการณ์จริงในงาน
วิชาชีพ 

1. ประเมินจากผลลัพธ์หรือผลงาน 
2. ประเมินจากผลลัพธ์หรือผลงานที่ได้
จากการฝึกแก้ปัญหาในสถานการณ์จริง 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร กลยุทธ์/วิธีการสอน กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ 

สอดคล้องกับความต้องการของตลาด
ได้ (KSER) 
PLOs6 สามารถประยุกต์ใช้เครื่องมือ
เทคโนโลยีสารสนเทศ และสื่อดิจิทัล
ที่จำเป็นสำหรับการปฏิบัติงาน
ทางด้าน เพื่อการสื่อสาร รวบรวม
ข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล 
และนำเสนอข้อมูล (KSECR) 

1. การสอนที่หลากหลายรูปแบบ
ภายในชั้นเรียนทั้งแบบการเรียนรู้
เชิงรุก (Active Learning) และ
การเรียนรู้แบบตั้งรับ (Passive 
Learning) 
2. ส่งเสริมการเรียนรู้ทางด้าน
ลักษณะบุคคลที่สาขาอาชีพ
ต้องการ 

1.ประเมินจากการทดสอบภาคทฤษฎี
และงานที่มอบหมายให้ในชั้นเรียน 
2. ประเมินจากแบบสังเกตพฤติกรรมที่
สะท้อนลักษณะบุคคลที่สอดคล้องกับ
ผลลัพธ์การเรียนรู้ 

PLOs7 แสดงออกซ่ึงพฤติกรรมการ
ปฏิบัติหน้าที่หรือการประกอบธุรกิจ
ด้วยการมีจริยธรรม และคุณธรรม
ทางธุรกิจ (SECR) 

1. การสอนที่หลากหลายรูปแบบ
ภายในชั้นเรียนทั้งแบบการเรียนรู้
เชิงรุก (Active Learning) และ
การเรียนรู้แบบตั้งรับ (Passive 
Learning) 
2. จัดให้การฝึกภาคปฏิบัติ 
3. จัดกิจกรรมการเรียนการสอน
ที่เน้นการทำงานโดยการ
ประยุกต์ใช้ความรู้ และทักษะใน
แก้ไขปัญหาตามสถานการณ์จริง
ในงานวิชาชีพ 

1.ประเมินจากการทดสอบภาคทฤษฎี
และงานที่มอบหมายให้ในชั้นเรียน 
2. ประเมินจากผลลัพธ์หรือผลงาน 
3. ประเมินจากผลลัพธ์หรือผลงานที่ได้
จากการฝึกแก้ปัญหาในสถานการณ์จริง 

PLOs8 แสดงออกซ่ึงพฤติกรรมการมี
ความคิดสร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้เพ่ือ
พัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง มีความ
รับผิดชอบ กล้าแสดงออก มีภาวะ
ผู้นำ มีสัมพันธภาพที่ดีและสามารถ
ทำงานร่วมกับบุคคลอ่ืนในทีม 
ตลอดจนผู้คนในชุมชนและสังคม 
(ECR) 

1. การสอนที่หลากหลายรูปแบบ
ภายในชั้นเรียนทั้งแบบการเรียนรู้
เชิงรุก (Active Learning) และ
การเรียนรู้แบบตั้งรับ (Passive 
Learning) 
2. จัดให้การฝึกภาคปฏิบัติ 
3. จัดกิจกรรมการเรียนการสอน
ที่เน้นการทำงานโดยการ
ประยุกต์ใช้ความรู้ และทักษะใน

1.ประเมินจากการทดสอบภาคทฤษฎี
และงานที่มอบหมายให้ในชั้นเรียน 
2. ประเมินจากผลลัพธ์หรือผลงาน 
3. ประเมินจากผลลัพธ์หรือผลงานที่ได้
จากการฝึกแก้ปัญหาในสถานการณ์จริง 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร กลยุทธ์/วิธีการสอน กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ 

แก้ไขปัญหาตามสถานการณ์จริง
ในงานวิชาชีพ 

 

2. ระบบการจัดการศึกษา 
2.1 ระบบ 
เป็นระบบทวิภาค โดยกำหนดให้ 1 ปีการศึกษาแบ่งเป็น 2 ภาคเรียน และใน 1 ภาคเรียน มีระยะเวลา 

18 สัปดาห์ จัดการศึกษาแบบทวิภาคีโดยมีสถานประกอบการร่วมในการผลิต 
2.2 การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน 

   มีการจัดการศึกษาภาคฤดูร้อนระยะเวลาการศึกษาไม่น้อยกว่า  9  สัปดาห์  ซึ่งระยะเวลาและจำนวน
หน่วยกิตไม่เกิน 9 หน่วยกิต ทั้งนี้การลงทะเบียนเรียนในภาคฤดูร้อนขึ้นอยู่กับการพิจารณาของอาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตรในการเสนออนุมัติจากสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 
 2.3 การยกเว้นการเรียนรายวิชา 
   การยกเว้นการเรียนรายวิชา สามารถทำได้โดยการโอนผลการเรียน การเทียบโอนผลการเรียน           
การเทียบโอนความรู้และประสบการณ์ การเทียบโอนผลลัพธ์การเรียนรู้ การเทียบโอนประสบการณ์ของบุคคล 
การเทียบโอนสมรรถนะบุคคลตามมาตรฐานอาชีพ กรอบคุณวุฒิแห่งชาติและกรอบคุณวุฒิอ้างอิง อาเซียน 
มาตรฐานอาชีพ ระดับสากลเข้าสู ่หน่วยกิตตามหลักสูตร ตามหลักเกณฑ์แนวปฏิบัติและวิธีการ  ตามที่
คณะกรรมการการอาชีวศึกษากำหนด โดยมีรายวิชาที่สามารถเทียบโอนผลลัพธ์การเรียนรู้ ได้แก่  

1) 18-40000-1101  ภาษาไทยเพ่ือการปฏิบัติงานอาชีพ*   3(3-0-6) 
2) 18-40000-1203  คณิตศาสตร์และสถิติในชีวิตประจำวัน   3(3-0-6) 
3) 18-40000-1304  ทักษะในศตวรรษท่ี 21 สำหรับผู้ประกอบการ  3(3-0-6) 
4) 18-40000-1401  การพัฒนาบุคลิกภาพ    3(3-0-6) 

 

3. การดำเนินการหลักสูตร 
3.1 วัน - เวลาในการดำเนินการเรียนการสอน 

    การจัดการเรียนการสอนในสถานศึกษาให้จัดในวันและเวลาดังต่อไปนี้ 
            - วันเสาร์ และ/หรือ วันอาทิตย์ 08.00 - 21.00 น. 
     การจัดการเรียนการสอนในสถานประกอบการให้จัดในวันและเวลาดังต่อไปนี้ 

  - วันจันทร์ - เสาร์ ระหว่าง เวลา 08.00 - 21.00 น. และ/หรือให้ขึ้นอยู่กับสถานประกอบการ
นั้น ๆ โดยกำหนดให้มีวันหยุดประจำสัปดาห์อย่างน้อย 1 วัน 

การกำหนดภาคเรียน 
  - ภาคเรียนที่  1  เดือน พฤษภาคม - กันยายน 
   - ภาคเรียนที่  2  เดือน ตุลาคม - มีนาคม 

        - ภาคฤดูร้อน     เดือน มีนาคม - พฤษภาคม 
3.2 การเทียบโอนหน่วยกิต รายวิชา ประสบการณ์และการลงทะเบียนเรียนข้ามสถาบัน (ถ้ามี) 
  ไม่มี 
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3.3 ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า    
นักศึกษาท่ีสมัครเข้าเรียนในหลักสูตรมาจากต่างสถาบัน ต่างสถานประกอบการ บางรายจบการศึกษา

มานาน ตัดสินใจกลับเข้าศึกษาต่อ ทำให้นักศึกษามีพ้ืนความรู้ไม่เท่ากัน โดยเฉพาะทักษะภาษาต่างประเทศและ
พ้ืนฐานทางเทคโนโลยี 

3.4 กลยุทธ์ในการดำเนินการเพื่อแก้ไขปัญหา / ข้อจำกัดของนักศึกษาในข้อ 3.3 
        ปรับพื้นฐานทางเทคโนโลยี และทักษะภาษาต่างประเทศ ตามที่คณะกรรมการผู้รับผิดชอบหลักสูตร
กำหนด 
 

4. องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม (ทวิภาคี) 
 ด้วยเป็นการศึกษาในระบบทวิภาคี ซึ่งมีการฝึกอาชีพตามแผนการฝึกอาชีพในสถานประกอบการ 
ให้นักศึกษามีประสบการณ์ในวิชาชีพกับการทำงานจริง โดยเป็นการฝึกปฏิบัติงาน ฝึกงาน ในหน่วยงานภาครัฐ 
หรือสถานประกอบการที่เกี่ยวข้องภายใต้การดูแลของครูฝึก/ผู้ควบคุมการฝึก อาจารย์นิเทศ และผู้ที่เกี่ยวข้อง
ตามความคาดหวัง ในผลการเรียนรู้ของนักศึกษาสาขาวิชาการตลาด 

4.1. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของประสบการณ์ภาคสนาม 
       1. ทักษะในการปฏิบัติงานจากสถานประกอบการ ตลอดจนมีความเข้าใจในหลักการความจำเป็นใน
การเรียนรู้ทฤษฎีมากยิ่งขึ้น 
 2. บูรณาการความรู้ที่เรียนมาใช้วิจารณญาณวิเคราะห์ปัญหา หรือแก้ปัญหาทางการตลาดได้อย่าง
เหมาะสม            

3. เรียนรู้วิธีการใช้เครื่องมือและเทคโนโลยีทางการตลาด ที่มีอยู่ในสถานประกอบการเพ่ือนำไป
ประกอบอาชีพที่เกี่ยวข้องได้  

4. มีมนุษยสัมพันธ์ มีภาวะผู้นำและสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้  
5. มีความรับผิดชอบ ระเบียบวินัย ตรงเวลา ซื่อสัตย์สุจริต มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์เข้าใจวัฒนธรรม

ขององค์กรและจรรยาบรรณทางวิชาชีพตลอดจนปรับตัวให้เข้ากับสถานประกอบการได้ 
4.2. ช่วงเวลาการฝึกประสบการณ์ภาคสนาม 

       ภาคการศึกษาที่ 1,2,3 และ 4  ของหลักสูตร 
4.3 การจัดเวลาและตารางสอน 

      ให้กำหนดตารางการฝึกอาชีพหรือตารางการจัดการเรียนการสอนรายวิชาในสถานประกอบการตามที่
สถาบันได้ทำความตกลงกับสถานประกอบการ 

4.4 กระบวนการประเมินผล  
ให้ประเมินจากผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของหลักสูตรในสถานประกอบการของแต่ละรายวิชาที่

นำไปฝึกปฏิบัติจริงที่สถานประกอบการ  
 

5. ข้อกำหนดเกี่ยวกับการทำโครงงานหรือโครงการหรืองานวิจัย  
 ข้อกำหนดในการทำโครงงานพัฒนาสมรรถนะวิชาชีพหรือหรืองานวิจัย ควรเป็นหัวข้อที่เกี่ยวข้องกับ
ด้านการตลาด เพื่อการใช้งานจริง หรือเพื่อการศึกษาหรือเพื่อทะนุบำรุง ศาสนา ศิลปวัฒนธรรมและอนุรักษ์
สิ ่งแวดล้อม และควรมีองค์กรที่อ้างอิงและคาดว่าจะนำไปใช้งานหากโครงงานสำเร็จ โดยมีจำนวนผู้ร่วม
โครงงานไม่เกิน 2 คน ต่อ 1 โครงงานและมีรายงานที่ต้องนำส่งตามรูปแบบและระยะเวลาที่หลักสูตรกำหนด
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อย่างเคร่งครัด หรือเป็นโครงงานที่มุ่งเน้นการสร้างผลงานวิจัยเพ่ือพัฒนางานด้านสาขาวิชาการตลาด ตลอดจน
การพัฒนา และแก้ปัญหาในสถานประกอบการเพื่อคิดค้นนวัตกรรมใหม่ ๆ ในงานอาชีพ 
        5.1 คำอธิบายโดยย่อ 
 เป็นโครงงานพัฒนาสมรรถนะวิชาชีพหรืองานวิจัยด้านการตลาด ที่นักศึกษาสนใจ สามารถอธิบาย
ทฤษฎีที่นำมาใช้ในการทำโครงงานพัฒนาสมรรถนะวิชาชีพ ประโยชน์ที่จะได้รับจากการทำโครงงาน มีขอบเขต
โครงงานที่สามารถทำเสร็จภายในระยะเวลาที่กำหนดพร้อมใช้กระบวนการวิจัยเข้ามาประกอบในการจัดทำ
โครงงานเพ่ือรายงานผลการวิจัย 5 บท ได้อย่างถูกต้องตามหลักวิชาการและสามารถเผยแพร่ได้ 
 5.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้ 
 นักศึกษาสามารถทำงานเป็นทีม มีความเชี่ยวชาญในการใช้เครื่องมือ โปรแกรม ในการทำโครงการ 
และโครงงานสามารถใช้เป็นต้นแบบในการพัฒนาต่อไปได้ 
 5.3 ช่วงเวลา 

     ภาคการศึกษาที่ 3 และภาคการศึกษาที่ 4 ของหลักสูตร 
 5.4 การเตรียมการ 
 ภาควิชาจัดทำปฏิทินการดำเนินงานในการจัดทำโครงการพัฒนาทักษะวิชาชีพ จัดให้มีการสัมมนาใน
รายวิชาโครงการพัฒนาทักษะวิชาชีพ เพื่อให้นักศึกษาสามารถหาหัวข้อโครงการที่สนใจนำเสนอต่ออาจารย์ที่
ปรึกษา พร้อมทั้งแนะแนวทางการเขียนรายงาน การนำเสนอโครงงานและการสอบหัวข้อโครงงาน 
 5.5 กระบวนการประเมินผล 
 การวัดผลและประเมินผล กระทำโดยอาจารย์ที่ปรึกษา อาจารย์ผู้สอนวิชาโครงการวิชาชีพเทคโนโลยี
ทางการตลาด และคณะกรรมการสอบโครงการ โดยในระหว่างการทำโครงการ นักศึกษาจะต้องมีการรายงาน
ความก้าวหน้าตามปฏิทินการปฏิบัติงานและจะมีการสอบโครงงาน โดยพิจารณาจากรายงานโครงงาน และการ
นำเสนอโครงงานต่อคณะกรรมการสอบพร้อมด้วยเล่มรายงาน โดยคณะกรรมการสอบจะต้องประกอบด้วย
อาจารย์ที่ปรึกษาและกรรมการ ไม่ต่ำกว่า 3 คน 

 

6. คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 
 1. เป็นผู้สำเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั ้นสูง  (ปวส.) หรือเทียบเท่า หรือระดับ
อนุปริญญาหรือเทียบเท่า ในสาขาวิชาที่ตรง ได้แก่ สาขาวิชาการตลาด สาขาวิชาการจัดการธุรกิจค้าปลีก และ
สาขาวิชาที่สัมพันธ์ตามที่สภาสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 กำหนด ได้แก่ สาขาวิชาการบัญชี สาขาวิชา
การจัดการ สาขาวิชาการจัดการทั่วไป สาขาวิชาการจัดการสำนักงาน สาขาวิชาธุรกิจการค้าระหว่างประเทศ 
สาขาวิชาเทคโนโลยีธุรกิจดิจิทัล และสาขาวิชาการจัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน  
 2. กรณีสาขาวิชาที่สัมพันธ์ตามที่สภาสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 กำหนด ได้แก่ สาขาวิชา   
การบัญชี สาขาวิชาการจัดการ สาขาวิชาการจัดการทั่วไป สาขาวิชาการจัดการสำนักงาน สาขาวิชาธุรกิจ
การค้าระหว่างประเทศ สาขาวิชาเทคโนโลยีธุรกิจดิจิทัล และสาขาวิชาการจัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน           
โดยต้องเรียนรายวิชาปรับพื้นฐานเพ่ิมเติม 
 3. มีเกณฑ์คุณสมบัติอ่ืน ๆ ตามประกาศของสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 
 

7.  การรับผู้เข้าศึกษา 
 รับทั้งนักศึกษาไทย และ/หรือ นักศึกษาต่างชาติที่สามารถใช้ภาษาไทยได้เป็นอย่างดี 
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หมวดที ่5 
ความพร้อมและศักยภาพในการบริหารจัดการหลักสูตร 

 
1. แผนการรับนักศึกษาและผู้สำเร็จการศึกษาในระยะ 5 ปี  
 

ชั้นปีการศึกษา 
จำนวนนักศึกษาแต่ละปีการศึกษา 

2569 2570 2571 2572 2573 
ชั้นปีที่ 1 20 20 20 20 20 
ชั้นปีที่ 2 - 20 20 20 20 

รวม 20 40 40 40 40 
คาดว่าจะจบการศึกษา - 20 20 20 20 

  
2. งบประมาณตามแผน 

สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 จะดำเนินการในเรื่องงบประมาณให้เพียงพอต่อการผลิตบัณฑิต
สาขาวิชาการตลาด โดยใช้งบประมาณคนละ 32,600 บาท/ปี ดังนี้ 
     2.1 งบประมาณรายรับ (หน่วย/บาท) 
 

รายการ 
ปีการศึกษา 

2569 2570 2571 2572 2573 
ค่าบำรุงการศึกษา 80,000 160,000 160,000 160,000 160,000 
ค่าลงทะเบียน 250,000 488,000 488,000 488,000 488,000 
เงินอุดหนุนจากรัฐบาล 60,000 120,000 120,000 120,000 120,000 

รวมรายรับ 390,000 768,000 768,000 768,000 768,000 
 

2.2 งบประมาณตามแผน 

ที ่ รายการ 
ปีการศึกษา 

2569 2570 2571 2572 2573 
1 ค่าวัสดุ 30,000 64,600 64,600 64,600 64,600 
2 ค่าราคาครุภัณฑ์       14,000 45,000 45,000 45,000 45,000 
3 ค่าตอบแทน 198,000 396,000 396,000 396,000 396,000 
4 ค่าบริการสถานศึกษา 58,000 124,000 124,000 124,000 124,000 
5 ค่าสาธารณูปโภค 12,000 24,000 24,000 24,000 24,000 
6 รายจ่ายอื่นๆ 78,000 136,000 136,000 136,000 136,000 

รวม 390,000 768,000 768,000 768,000 768,000 
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3. การพัฒนาคณาจารย์ 
    3.1  การเตรียมการสำหรับอาจารย์ใหม่ 
 3.1.1  มีการปฐมนิเทศแนะแนวการเป็นครูให้กับอาจารย์ใหม่ ให้มีความรู้และเข้าใจนโยบายของ
สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 และสาขาวิชาฯ ตลอดจนหลักสูตรที่สอน 
 3.1.2  ส่งเสริมอาจารย์ให้มีการเพิ่มพูนความรู้ สร้างเสริมประสบการณ์เพื่อส่งเสริมการสอนและ                 
การวิจัยอย่างต่อเนื่อง โดยผ่านการทำวิจัยสายตรงในสาขาวิชา การสนับสนุนด้านการฝึกอบรม ดูงานทาง
วิชาการและวิชาชีพในองค์กรต่าง ๆ การประชุมทางวิชาการทั้งในประเทศและ/หรือต่างประเทศ หรือการลา
เพ่ือเพ่ิมพูนประสบการณ์ 
 
   3.2  การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่คณาจารย์ 
 3.2.1  การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล 
     1. ส่งเสริมอาจารย์ให้มีการเพิ่มพูนความรู้ สร้างเสริมประสบการณ์เพื่อส่งเสริมการสอนและ
การวิจัยอย่างต่อเนื่องโดยผ่านการทำวิจัยสายตรงในสาขาวิชาการตลาด การสนับสนุนด้านการศึกษาต่อ 
ฝึกอบรม ดูงานทางวิชาการและวิชาชีพในองค์กรต่างๆ การประชุมทางวิชาการทั้งในประเทศและ/หรือ
ต่างประเทศ หรือการลาเพ่ือเพ่ิมพูนประสบการณ์ 
        2. การเพ่ิมพูนทักษะการจัดการเรียนการสอนและการประเมินผลให้ทันสมัย 
         3.2.2 การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพด้านอ่ืน ๆ 

  1. การมีส่วนร่วมในกิจกรรมบริการวิชาการแก่ชุมชนที่เก่ียวข้องกับการพัฒนาความรู้และ  
คุณธรรม 
  2. มีการกระตุ้นอาจารย์ทำผลงานทางวิชาการสายตรงในสาขาวิชาเทคโนโลยีการตลาด 
  3. ส่งเสริมการทำวิจัยสร้างองค์ความรู้ใหม่เป็นหลักและเพ่ือพัฒนาการเรียนการสอนและมี   
ความเชี่ยวชาญในสาขาวิชาชีพ  
  4. จัดสรรงบประมาณสำหรับการทำวิจัย 
  5. จัดให้อาจารย์ทุกคนเข้าร่วมกลุ่มวิจัยต่าง ๆ ของสถาบันฯ 
       6. จัดให้อาจารย์เข้าร่วมกิจกรรมบริการวิชาการต่าง ๆ ของสถาบันฯ 
 
 
 
 
 
 

ที ่ รายการ 
ปีการศึกษา 

2569 2570 2571 2572 2573 
จำนวนนักศึกษา* 20 40 40 40 40 
ค่าใช้จ่ายต่อหัวนักศึกษา 19,500 19,200 19,200 19,200 19,200 
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4.  ช่ือ-นามสกุล ตำแหน่งและคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ 
    4.1 อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

    

    4.2 อาจารย์ประจำหลักสูตร 

ที ่ ชื่อ-สกุล 
ตำแหน่ง
วิชาการ 

คุณวุฒกิารศึกษา 
สำเร็จการศึกษา 

สถาบันที่จบการศึกษา  ปี พ.ศ. 

1 นายธนพร  รักสกลุ 
1-7008-0006x-xxx 

อาจารย ์ บธ.ม. การตลาด 
บธ.บ. การตลาด 

มหาวิทยาลยัรามคำแหง 
มหาวิทยาลยัรังสติ 

2568 
2559 

2 นางจามีกร  คำเทียน 
3-3021-0021x-xxx 

อาจารย ์ บธ.ม. การบรหิารธุรกจิ 
 
ศศ.บ .การตลาด 

มหาวิทยาลยัราชภฎัหมู่บ้าน
จอมบึง 
สถาบันราชภฎันครราชศรีมา 

2562 
 

2545 
3 นางศรัญญา  สวัสดิม์งคล 

5-7105-0000x-xxx 
อาจารย ์ บธ.ม. การตลาด 

บธ.บ. การตลาด 
มหาวิทยาลยัณิวัฒนา 
มหาวิทยาลยัรามคำแหง 

2544 
2531 

4 นางสาวทิตย์ติกาล   
ตั้งต่อเกียรต ิ
1-1020-0059x-xxx 
บริษัท เซ็นทรัล รีเทล  
คอร์ปอเรชั่น จำกัด 
(มหาชน) 

สถาน
ประกอบการ 

บธ.บ. การจัดการทั่วไป มหาวิทยาลยัราชภฎัธนบุร ี 2552 

5 นายอัศวิน  พานแก้ว 
3-7007-0016x-xxx  
บริษัท บิ๊กซี ซูเปอร์เซ็น
เตอร์ จํากัด (มหาชน) 

สถาน
ประกอบการ 

บธ.บ. การเงิน มหาวิทยาลยัหอการค้าไทย 
 

2552 
 

ที ่ ชื่อ-สกุล 
ตำแหน่ง
วิชาการ 

คุณวุฒกิารศึกษา 
สำเร็จการศึกษา 

สถาบันที่จบการศึกษา  ปี พ.ศ. 

1 นายธนพร  รักสกลุ 
1-7008-0006x-xxx 

อาจารย ์ บธ.ม. การตลาด 
บธ.บ. การตลาด 

มหาวิทยาลยัรามคำแหง 
มหาวิทยาลยัรังสติ 

2568 
2559 

2 นางจามีกร  คำเทียน 
3-3021-0021x-xxx 

อาจารย ์ บธ.ม. การบรหิารธุรกจิ 
 
ศศ.บ .การตลาด 

มหาวิทยาลยัราชภฎัหมู่บ้าน
จอมบึง 
สถาบันราชภฎันครราชศรีมา 

2562 
 

2545 
3 นางศรัญญา  สวัสดิม์งคล 

5-7105-0000x-xxx 
อาจารย ์ บธ.ม. การตลาด 

บธ.บ. การตลาด 
มหาวิทยาลยัณิวัฒนา 
มหาวิทยาลยัรามคำแหง 

2544 
2531 

4 นางสาวทิตย์ติกาล   
ตั้งต่อเกียรต ิ
1-1020-0059x-xxx 
บริษัท เซ็นทรัล รีเทล  
คอร์ปอเรชั่น จำกัด 
(มหาชน) 

สถาน
ประกอบการ 

บธ.บ. การจัดการทั่วไป มหาวิทยาลยัราชภฎัธนบุร ี 2552 

5 นายอัศวิน  พานแก้ว 
3-7007-0016x-xxx  

สถาน
ประกอบการ 

บธ.บ. การเงิน มหาวิทยาลยัหอการค้าไทย 
 

2552 
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4.3 อาจารย์พิเศษ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

ที ่ ชื่อ-สกุล 
ตำแหน่ง
วิชาการ 

คุณวุฒกิารศึกษา 
สำเร็จการศึกษา 

สถาบันที่จบการศึกษา  ปี พ.ศ. 

บริษัท บิ๊กซี ซูเปอร์เซ็น
เตอร์ จํากัด (มหาชน) 

ที ่ ชื่อ-สกุล 
ตำแหน่ง
วิชาการ 

คุณวุฒกิารศึกษา 
สำเร็จการศึกษา 

สถาบันที่จบการศึกษา  ปี พ.ศ. 

1 ดร.ศิริวรรณ ลี้กิจเจรญิผล 
3-7099-0004x-xxx 

อาจารย ์ ปร.ด. การบริหารการศึกษา 
ศษ.ม. เทคโนโลยีการศึกษา 
ศษ.ม. จิตวิทยาทางการศึกษา 
กศ.บ. ภาษาอังกฤษ 

มหาวิทยาลยัศิลปากร 
มหาวิทยาลยัศิลปากร 
มหาวิทยาลยัขอนแก่น 
มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 
วิทยาเขตมหาสารคาม 

2559 
2544 
2538 
2532 
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หมวดที ่6   
การประเมินผลการเรียนและเกณฑ์การสำเร็จการศึกษา 

 
1.  กฎระเบียบหรือหลักเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนน  
 ให้เป็นไประเบียบกระทรวงศึกษาธิการ ว่าด้วยการจัดการศึกษาและการประเมินการเรียนตาม
หลักสูตรระดับปริญญาตรีสายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ พ.ศ. 2568   
 
2.  กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา 
  หลักสูตรฯ กำหนดระบบกระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ
ระบบการประกันคุณภาพของหลักสูตรฯ ดังนี้ 
  2.1 การทวนสอบระดับรายวิชา 
   2.1.1 จัดให้นักศึกษาประเมินผลการเรียนการสอนในคาบสุดท้ายก่อนสอบปลายภาค 
   2.1.2 จัดให้มีคณะกรรมการมาตรฐานวิชาการ เพ่ือตรวจสอบและทวนสอบเนื้อหาวิชา กระบวนการ
เรียนการสอน งานที่มอบหมาย เนื้อหาข้อสอบ คะแนนข้อสอบ และเกรด ว่าบรรลุเป้าหมายตามผลลัพธ์การ
เรียนรู้ที่กำหนดไว้ในแต่ละรายวิชาหรือไม่ 
  2.2 การทวนสอบระดับหลักสูตร 
   2.2.1 จัดให้มีคณะกรรมการมาตรฐานวิชาการ เพื่อตรวจสอบและ ทวนสอบว่าในแต่ละปีการศึกษา
หลักสูตรฯ ได้ว่าบรรลุเป้าหมายตาม ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร (Program Learning Outcomes : 
PLOs) และ ผลลัพธ์การเรียนรู้รายปี (Year Learning Outcomes : YLO) ที่กำหนดไว้หรือไม่ 
   2.2.2 จัดให้มีคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร เพ่ือพิจารณาทบทวนความเหมาะสมของหลักสูตร เพ่ือ
พัฒนาหรือแก้ไขหลักสูตรให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของสภาวะเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม และ
เทคโนโลยี ทั้งในระดับประเทศและระดับโลก ตลอดจนความคาดหวังของผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียที่อาจมีการ
เปลี่ยนแปลงความต้องการบัณฑิตตามผลลัพธ์การเรียนรู้เดิม 
  2.3 การทวนสอบบัณฑิตหลังจากสำเร็จการศึกษา 

 2.3.1 ภาวะการได้งานทำของบัณฑิต ประเมินจากบัณฑิตแต่ละรุ่นที่จบการศึกษาในด้านของ
ระยะเวลาในการหางานทำ ความเห็นต่อความรู้ ความสามารถ ความมั่นใจของบัณฑิตในการประกอบการงาน
อาชีพ 

 2.3.2 การตรวจสอบจากผู ้ประกอบการ โดยการขอเข้าสัมภาษณ์ หรือการส่งแบบสอบถาม                 
เพื ่อประเมินความพึงพอใจในบัณฑิตที ่จบการศึกษาและเข้าทำงานในสถานประกอบการนั ้น  ๆ ในคาบ
ระยะเวลาต่าง ๆ เช่น ปีที่ 1 หรือปีท่ี 2 

 2.3.3 การประเมินตำแหน่ง และหรือความก้าวหน้าในสายงานของบัณฑิต 
    2.3.4 การประเมินจากสถานศึกษาอ่ืน โดยการส่งแบบสอบถาม หรือสอบถามเม่ือมีโอกาสในระดับ

ความพึงพอใจในด้านความรู้ ความพร้อม และสมบัติด้านอื่น ๆ ของบัณฑิตจะจบการศึกษาและเข้าศึกษาเพ่ือ
ปริญญาที่สูงขึ้นในสถานศึกษานั้น ๆ 

 2.3.5 การประเมินจากบัณฑิตที่ไปประกอบอาชีพ ในแง่ของความพร้อมและความรู้จากสาขาวิชาที่
เรียน รวมทั้งสาขาอ่ืนๆ ที่กำหนดในหลักสูตร ที่เก่ียวเนื่องกับการประกอบอาชีพของบัณฑิต รวมทั้งเปิดโอกาส
ให้เสนอข้อคิดเห็นในการปรับหลักสูตรให้ดียิ่งขึ้นด้วย 
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2.3.6 ความเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิภายนอกที่มาประเมินหลักสูตร หรือเป็นอาจารย์พิเศษต่อความ
พร้อมของนักศึกษาในการเรียน และสมบัติอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการเรียนรู้ และการพัฒนาองค์ความรู้
ของนักศึกษา 

2.3.7 ผลงานของนักศึกษาที่วัดเป็นรูปธรรมได้ เช่น (ก) จำนวนรางวัลทางสังคมและวิชาชีพ, (ข) 
จำนวนกิจกรรมการกุศลเพื่อสังคม, (ค) จำนวนกิจกรรมอาสาสมัครในองค์กรที่ทำประโยชน์ต่อสังคม 
 
3.  เกณฑ์การสำเร็จการศึกษา 

 เกณฑ์การสำเร็จการศึกษาตามหลักสูตรให้เป็นไปตามระเบียบกระทรวงศึกษาธิการว่าด้วยการจัด
การศึกษาและการประเมินผลการเรียนตามหลักสูตร ระดับปริญญาตรีสายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ         
พ.ศ. 2568 นักศึกษาที่จะสำเร็จการศึกษาได้ต้องมีคุณสมบัติครบถ้วน ดังต่อไปนี้ 

3.1 เรียนครบตามจำนวนหน่วยกิตและรายวิชาตามท่ีสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 กำหนดไว้ใน
หลักสูตร  

3.2 มีผลการเรียนระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมตลอดหลักสูตรไม่ต่ำกว่า 2.00 
3.3 ผ่านเกณฑ์การประเมินมาตรฐานวิชาชีพ 
3.4 ไม่มีพันธะหนี้สินใด ๆ กับสถานศึกษาและสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 
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หมวดที ่7 
การประกันคุณภาพหลักสูตร 

 
1. การกำกับมาตรฐาน 
 1.1 รูปแบบการประกันคุณภาพระดับหลักสูตร 
 หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (ต่อเนื่อง) จัดการเรียนการสอน โดยมุ่งเน้นให้เกิด          
การจัดการศึกษาแบบมุ่งเน้นผลลัพธ์การเรียนรู้หรือ Outcome Based Learning (รายละเอียดในหมวดที่ 4)       
คือ มุ่งเน้นการพิจารณาการออกแบบผลลัพธ์จากการเรียนรู้และการออกแบบ กระบวนการต่าง ๆ เพื่อมุ่งสู่
ผลลัพธ์ดังกล่าวอย่างเป็นระบบ โดยพิจารณาคุณภาพภายใน 3 มิติ คือ ปัจจัยนำเข้า กระบวนการ และผลผลิต 
หรือผลลัพธ์ มีรูปแบบเริ่มจากผลการเรียนรู้ที ่คาดหวังที่จะให้เกิดกับตั วผู้เรียน การแปลงผลการเรียนรู้ที่
คาดหวังไปสู่หลักสูตรและวิธีที่จะทำให้บรรลุผลสัมฤทธิ์ ผ่านกลยุทธ์การจัดการเรียนการสอน และการวัดและ
ประเมินผล ให้ความสำคัญกับคุณภาพของบัณฑิต ความคาดหวังของตลาดแรงงาน การสร้างความเป็นสากล
ให้กับสายอาชีพ และการมุ่งสู ่ความเป็นโลกาภิวัตน์ การปกป้องผู้ใช้บัณฑิต และการตอบสนองต่อความ
ต้องการของสังคม โดยหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (ต่อเนื่อง) กำหนดให้มีการกำกับ
มาตรฐานคุณภาพการศึกษาและการบริหารจัดการหลักสูตร ตามประกาศคณะกรรมการการอาชีวศึกษา                
เรื ่อง เกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิอาชีวศึกษาระดับปริญญาตรีสายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ พ.ศ. 2567                 
ซึ ่งเป็นไปตามที ่สภาสถาบันกำหนด โดยความเห็นชอบของสำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา                      
ที ่มีอาจารย์ผู ้ร ับผิดชอบหลักสูตรทำหน้าที ่ในการบริหาร พัฒนาหลักสูตรและการเรียนการสอน ตั ้งแต่                
การวางแผน การควบคุมคุณภาพ การติดตามประเมินผล 
 1.2 การประเมินคุณภาพระดับหลักสูตร 
 การประเมินคุณภาพระดับหลักสูตรใช้ระบบการประเมินจากคะแนนเต็ม 7 ในลักษณะ Rating scale 
ประกอบด้วยเกณฑ์ 8 เกณฑ์ แต่ละเกณฑ์ยังประกอบด้วยเกณฑ์การพิจารณาย่อย เกณฑ์หลักในการประเมิน
คุณภาพภายในระดับหลักสูตร  มีดังนี้ 
   1.2.1 ผลการเรียนรู้ที่คาดหวัง (Expected Learning Outcomes) หลักสูตรมีการสร้างผล
การเรียนรู้ที่คาดหวัง อย่างชัดเจนและแปลงลงสู่หลักสูตร, สนับสนุน ให้มีการเรียนรู้ตลอดชีวิต ผลการเรียนรู้ที่
คาดหวังครอบคลุมความรู้และทักษะ ทั่วไปและเฉพาะทาง และสะท้อนถึงความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  
  1.2.2 โครงสร้างโปรแกรมและเนื้อหา (Program Structure and Content) ข้อมูลเฉพาะ
ของหลักสูตรมีความเชื่อมโยงกับผลการเรียนรู้ที่คาดหวัง และแสดง วิธีการได้มาซึ่งผลลัพธ์ดังกล่าว รวมถึง               
มีการสื่อสารข้อมูลของหลักสูตรไปยังผู้มี ส่วนได้ส่วนเสีย โครงสร้างและเนื้อหาของหลักสูตรมีความสมดุล
ระหว่างความรู้และทักษะทั่วไป และเฉพาะทาง สะท้อนถึงวิสัยทัศน์และพันธกิจของสถาบันโดยวิชาแต่ละวิชา
เชื่อมโยงกับผลการเรียนรู้ที่คาดหวัง แสดงให้เห็นถึงความกว้างและความลึกของเนื้อหา และมีรายละเอียดวิชา
พ้ืนฐาน วิชาเฉพาะทาง และโครงการนวัตกรรมและวิจัย            
   1.2.3 แนวทางการจัดเรียนการสอน (Teaching and Learning Approach) หลักสูตรแสดง
ให้เห็นถึงกลยุทธ์การสอนและการเรียนอย่างชัดเจน สามารถทาให้ผู้เรียนได้เรียนรู้และใช้ความรู้ดังกล่าวในเชิง
วิชาการได้ และมุ่งเน้น ให้ผู้เรียนเป็นศูนย์กลาง เพื่อกระตุ้นให้เกิดการเรียนรู้ที่มีคุณภาพ          
  1.2.4 การประเมินผู้เรียน (Student Assessment) หลักสูตรมีการประเมินผู้เรียนเริ่มตั้งแต่
กระบวนการ รับผู้เรียน ขณะเรียน และการสอบเพ่ือ จบการศึกษา โดยมีหลักเกณฑ์ที่ชัดเจน มีวิธีการประเมิน
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ที่หลากหลาย ชัดเจน ครอบคลุมทุกจุดประสงค์การเรียนรู้ และมีมาตรฐาน รวมทั้ง สะท้อนให้เห็นถึงผล               
การเรียนรู้ที่คาดหวัง มีการผลการประเมินมาตรฐานวิชาชีพ และมาตรฐานดิจิทัล 
  1.2.5 คุณภาพของบุคลากรสายวิชาการ (Academic Staff) หลักสูตรมีการวางแผนบุคลากร
ทั ้งระยะสั ้น และระยะยาว มีการกำหนดสัดส่วนภาระงาน มีการพัฒนาขีดความสามารถของบุคลากร                 
และระบบการบริหารผลการปฏิบัติงาน เพื่อให้บุคลากรมีความรู้ความสามารถเหมาะสมกับตำแหน่งงาน           
มีจำนวน เหมาะสมและเพียงพอสาหรับหลักสูตร มีการกำหนดบทบาทและความสัมพันธ์ของบุคลากรอย่าง
ชัดเจน             การจัดสรรงานมีความเหมาะสมกับคุณสมบัติ ประสบการณ์ และทักษะ ภาระงานและ 
แรงจูงใจสนับสนุนคุณภาพการเรียนการสอน มีกฎระเบียบที่มีมาตรฐาน มีการวางแผนการเลิกจ้างและ             
การเกษียณอายุ  
           1.2.6 การบริการและการช่วยเหลือผู ้ เร ียน (Student Support Services) หลักสูตรมี
นโยบายการรับผู้เรียนที่ชัดเจน มีกระบวนการรับผู้เรียนที่เหมาะสม และมีการจัดการเรียนการสอนตามที่
กำหนดไว้ในหลักสูตร มีระบบการติดตาม ความก้าวหน้าของผู้เรียน มีกิจกรรมที่ส่งเสริมการเรียนรู้ต่าง  ๆ              
ที่เหมาะสม มีการจัดสภาพแวดล้อมเพ่ือส่งเสริมการเรียนรู้ การวิจัยและคุณภาพชีวิตโดยรวม  
   1.2.7 ส ิ ่งอำนวยความสะดวกและโครงสร้างพื ้นฐาน (Facilities and Infrastructure) 
หลักสูตรมีทรัพยากรทางกายภาพที่เอื้อต่อการเรียนรู้ ได้แก่ มีห้องที่ใช้จัดการเรียน การสอนอย่างเหมาะสม              
มีห้องสมุด ห้องปฏิบัติการ คอมพิวเตอร์ ระบบอินเตอร์เน็ต ที่เพียงพอและมีฐานข้อมูลต่าง ๆ ที่ทันสมัย             
มีการปฏิบัติตามมาตรฐาน ด้านสิ่งแวดล้อม สุขภาพ และความปลอดภัย  
   1.2.8 ผลผล ิตและผลล ัพธ ์  (Output and Outcomes) หล ักส ูตรม ีการประเม ินและ
เทียบเคียงคุณภาพของผู้จบการศึกษาได้แก่ อัตราการจบของผู้เรียนอยู่ในระดับที่น่าพึงพอใจ แล ะอัตรา             
การลาออกกลางคันอยู่ในระดับที่ยอมรับได้ เวลาเฉลี่ยที่ผู้เรียนเรียนจบ อัตราการจ้างงาน กิจกรรมการวิจัย
ของ ผู้เรียนได้รับการประเมินและเทียบเคียง ความพึงพอใจจองผู้เรียน บุคลากร ศิษย์ เก่า ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
อื่น ๆ ได้รับการประเมิน และเทียบเคียงอย่างเป็นระบบ และหลักสูตรสามารถบรรลุ ตามผลการเรียนรู้ที่
คาดหวัง และความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
 
2. บัณฑิต 

2.1 ให้มีการประเมินคุณภาพบัณฑิตให้เป็นไปตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ
โดยพิจารณาจากผลการเรียนรู้ที่คาดหวังของหลักสูตร 
     2.2 ให้มีการสำรวจข้อมูลผลการเรียนรู้ที่คาดหวังของหลักสูตร และแสดงผลสัมฤทธิ์การบรรลุตามผล
การเรียนรู้ที่คาดหวังของหลักสูตร 
     2.3 ให้มีการสำรวจภาวการณ์ของบัณฑิตที่ได้งานทำ/ประกอบอาชีพอิสระภายในระยะเวลา 1 ปี      
นับจากวันที่สำเร็จการศึกษา 
     2.4 ให้มีการสำรวจความพึงพอใจและความคาดหวังของผู้ใช้บัณฑิตเป็นประจำทุกปี และแจ้งผล    
การสำรวจให้กับคณะกรรมการบริหารหลักสูตรได้รับทราบเพื่อเป็นข้อมูลสำหรับการปรับปรุงพัฒนาหลักสูตร
และการจัดการเรียนการสอน 
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3. นักศึกษา 
 3.1 มีกระบวนการรับนักศึกษาที่เหมาะสม โดยกำหนดเกณฑ์การคัดเลือกและคุณสมบัติของนักศึกษา
ให้สอดคล้องกับลักษณะของหลักสูตร และมีการเตรียมความพร้อมก่อนเข้าศึกษา เพื่อให้นักศึกษามีความ
พร้อมในการเรียนและสามารถสำเร็จการศึกษาได้ตามระยะเวลาที่หลักสูตรกำหนด 
     3.2 มีการจัดกิจกรรมเพื่อพัฒนาความรู้ ความสามารถ และศักยภาพของนักศึกษาในรูปแบบต่าง ๆ 
เพ่ือเสริมสร้างความเป็นพลเมืองดีที่มีจิตสำนึกสาธารณะและใส่ใจในสิ่งแวดล้อม เสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ใน
ศตวรรษท่ี 21 และทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
     3.3 มีการแต่งตั้งอาจารย์ที่ปรึกษาเพ่ือให้คำปรึกษาด้านวิชาการ และแนะแนวให้แก่นักศึกษา 
     3.4 มีการสำรวจข้อมูลการคงอยู่ของนักศึกษา อัตราการสำเร็จการศึกษา เพื่อประเมินแนวโน้มผล  
การดำเนินงาน 
 
4. อาจารย์ 
 การบริหารและพัฒนาอาจารย์ ตั้งแต่ระบบการรับอาจารย์ใหม่ การคัดเลือกอาจารย์ คุณสมบัติ 
ความรู ้ความเชี ่ยวชาญทางสาขาวิชาและมีความก้าวหน้าในการผลิตผลงานทางวิชาการของอาจารย์                         
มีกระบวนการ ดังต่อไปนี้ 
      4.1 ระบบการรับอาจารย์ใหม่ คณะกรรมการหลักสูตรของสาขาวิชาจะร่วมกันพิจารณาความจำเป็น
และความต้องการขอรับอาจารย์ใหม่เสนอต่อสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 เพื่อเห็นชอบและพิจารณา
ประกาศรับสมัครอาจารย์ตามระเบียบว่าด้วยการบริหารงานบุคคล 
      4.2 มีการสำรวจข้อมูลอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร อาจารย์ประจำหลักสูตร และอาจารย์ผู ้สอน                 
ทั้งในด้านคุณวุฒิ ตำแหน่งทางวิชาการ ผลงานทางวิชาการ การคงอยู่ของอาจารย์ และความพึงพอใจของ
อาจารย์ เพ่ือประเมินแนวโน้มผลการดำเนินงาน 
      4.3 คุณสมบัติ ความรู้ ความเชี่ยวชาญทางสาขาวิชา 
  4.3.1 อาจารย ์ประจำต ้องม ีค ุณว ุฒ ิ เป ็นไปตามประกาศคณะกรรมการมาตรฐาน                  
การอุดมศึกษา เรื่องเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ.  2565 และเป็นไปตามข้อบังคับสถาบัน
การอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 ว่าด้วยการบริหารงานบุคคล 
           4.3.2 มีความเข้าใจถึงวัตถุประสงค์และเป้าหมายของหลักสูตร  
           4.3.3 มีความรู้ มีทักษะในการจัดการเรียนการสอนและการประเมินผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา
และมีประสบการณ์ทำวิจัยหรือประสบการณ์ประกอบวิชาชีพในสาขาวิชาที่สอน 
 4.4 ความก้าวหน้าในการผลิตผลงานทางวิชาการของอาจารย์ 
  สาขาวิชาฯ ดำเนินการเก่ียวกับความก้าวหน้าของอาจารย์ดังนี้ 
  4.4.1 ให ้ม ีการเพ ิ ่มพ ูนความร ู ้และเสร ิมสร ้างประสบการณ์ด ้วยการให ้อาจารย์                                  
ฝึกประสบการณ์ในสถานประกอบการที่ทำความร่วมมือ 
   4.4.2 กระตุ้นและส่งเสริมสนับสนุนการทำผลงานทางวิชาการในสาขาวิชาการตลาด โดยตรง 
   4.4.3 ส่งเสริมงานวิจัยตามลำดับหลักและรองดังนี้ งานวิจัยที่มุ่งเน้นเพ่ือสร้างองค์ความรู้ใหม่   
เพ่ือพัฒนาการเรียนการสอนและเพ่ือมีความเชี่ยวชาญในสาขาอาชีพ 
   4.4.4 สนับสนุนด้านการศึกษาต่อ ฝึกอบรม ศึกษาดูงานทางวิชาการและวิชาชีพในองค์กร
ต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน การประชุมทางวิชาการท้ังในและต่างประเทศ 
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5. หลักสูตร การเรียนการสอน การประเมินผู้เรียน 
 5.1 จัดให้มีการปรับปรุงหลักสูตรใหม่ให้ทันสมัยตามความก้าวหน้าของเทคโนโลยีและเป็นไป ตาม
กรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ ทุกรอบ 5 ปี โดยกำหนดแนวทางในการพัฒนาหลักสูตรให้มี
คุณลักษณะที่สอดคล้องในระดับสากล 
     5.2 สถาบันฯ กำหนดปฏิทินการศึกษาทุกปีการศึกษา 
     5.3 สถาบันฯ อนุมัติอาจารย์ผู้สอน ตารางสอน ตารางเรียน ก่อนเปิดภาคเรียน 
     5.4 จัดทำรายละเอียดของรายวิชาในสถานศึกษา และ รายละเอียดรายวิชาในสถานประกอบการ   
ก่อนวันเปิดภาคการศึกษา 
     5.5 สถาบันฯ แต่งตั้งคณะกรรมการวัดผลและประเมินผล 
     5.6 มีการประเมินผู้เรียน กำกับให้มีการประเมิน และมีวิธีการประเมินที่หลากหลาย สอดคล้องกับการ
จัดการเรียนการสอน และผลการเรียนรู้ที่คาดหวังของหลักสูตร 
     5.7 หลังจากปิดภาคเรียน 30 วัน สาขาวิชาฯ โดยประธานหลักสูตรจะจัดประชุมเพ่ือร่วมกันพิจารณา 
รายงานผลการดำเนินการของรายวิชาในสถานศึกษาและรายงานผลการดำเนินการของรายวิชาในสถาน
ประกอบการ เพ่ือสรุปแบบทวนสอบผลสัมฤทธิ์ทางการศึกษาตามประกาศกระทรวงศึกษาธิการ 
     5.8 จัดทำรายงานการดำเนินการของหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต ภายใน 60 วันหลังจากสิ้นสุดปี
การศึกษา 
 
6. สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 
 มีความพร้อมของสิ่งสนับสนุนการเรียนการสอนมีหลายประการ ได้แก่ ความพร้อมทางกายภาพ เช่น 
ห้องเรียนห้องปฏิบัติการ ฯลฯ และความพร้อมของอุปกรณ์ เทคโนโลยี และสิ่งอำนวยความสะดวกหรือ
ทรัพยากรที่เอื ้อต่อการเรียนรู้ เช่น อุปกรณ์การเรียนการสอน ห้องสมุด หนังสือ ตำรา สิ่งพิมพ์ วารสาร 
ฐานข้อมูลเพื่อการสืบค้นแหล่งเรียนรู้ สื ่ออิเล็กทรอนิกส์ ฯลฯ โดยมีระบบการดำเนินงานของสาชาวิชา/
วิทยาลัย/สถาบัน โดยมีส่วนร่วมของอาจารย์ประจำหลักสูตรเพื่อให้มีสิ ่งสนับสนุนการเรียนรู้ มีจำนวนสิ่ง
สนับสนุนการเรียนรู้ที่เพียงพอและเหมาะสมต่อการจัดการเรียนการสอน และมีกระบวนการปรับปรุงตามผล
การประเมินความพึงพอใจของอาจารย์และนักศึกษาต่อสิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ ซึ่งสามารถแสดงได้ดังนี้ 
 6.1 ด้านงบประมาณ 
 สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 จะดำเนินการจัดสรรงบประมาณประจำปี ทั้งงบประมาณแผ่นดิน
และเงินรายได้ สาขาวิชาการตลาด โดยอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรจะร่วมกัน พิจารณาเพื่อจัดซื้อตำรา               
สื่อการเรียนการสอน โสตทัศนูปกรณ์  และวัสดุครุภัณฑ์ฝึกปฏิบัติอย่างเพียงพอ เพื่อสนับสนุนการเรียน                
การสอนในชั้นเรียนและสร้างสภาพแวดล้อมให้เหมาะสมกับการเรียนรู้ด้วยตนเองของนักศึกษาให้เพียงพอต่อ
การผลิตบัณฑิตสาขาวิชา 
 6.2 ทรัพยากรการเรียนการสอนที่มีอยู่เดิม 
 สถาบันมีความพร้อมด้านหนังสือ ตำราและการสืบค้นผ่านฐานข้อมูล โดยมีสำนักหอสมุดกลางที่มี
หนังสือด้านบริหารธุรกิจ การตลาด และด้านอื่น ๆ รวมถึงฐานข้อมูลที่จะให้สืบค้น ส่วนระดับสถานศึกษาก็มี
หนังสือ ตำราเฉพาะทาง นอกจากนี้สาขาวิชาฯ มีอุปกรณ์ท่ีใช้สนับสนุนการจัดการเรียนการสอนอย่างพอเพียง 
 
 



 
 

สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา                                                หน้า 68 
 

  6.2.1 สถานที่และอุปกรณ์การสอน 
   ใช ้สถานที ่และอุปกรณ์การสอนของสาขาว ิชาการตลาดและธ ุรก ิจค ้าปลีก 
วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี สถาบันการอาชวกษาภาคกลาง 4 โดยประมาณดังนี้ 
   6.2.1.1 ห้องเรียนทฤษฎีและปฏิบัติการสาขาวิชาการตลาด (325) 1 ห้อง 
ประกอบด้วย 

- โทรทัศน์สี ขนาด 52 นิ้ว สำหรับการนำเสนอ จำนวน  1 เครื่อง 
- เครื่องขยายเสียง พร้อมไมค์โครโฟน  จำนวน  1 ชุด 
 

   6.2.1.2 ห้องเรียนปฏิบัติการสาขาวิชาการตลาด (324) 1 ห้อง ประกอบด้วย 
- โทรทัศน์สี ขนาด 52 นิ้ว สำหรับการนำเสนอ จำนวน  1 เครื่อง 
- เครื่องขยายเสียง พร้อมไมค์โครโฟน  จำนวน  1 ชุด 
- คอมพิวเตอร์แบบตั้งโต๊ะ    จำนวน 40 เครื่อง 

  6.2.2 ห้องสมุด  
   ศูนย์วิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ วิทยาลัยเทคนิคราชบุรีสถาบันการอาชีวศึกษา
ภาคกลาง 4 มีหนังสือ ตำราเรียน วารสาร สื่ออิเล็กทรอนิกส์ ศูนย์การเรียนรู้ด้วยตนเองให้บริการ ทาง
อินเทอร์เน็ต และการใช้บริการทางด้านวิชาการต่าง ๆ โดยมีสิ่งตีพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ ดังนี้   
    1. หนังสือและตำราเรียนภาษาไทย             มากกว่า 2,000  เล่ม  
       2. หนังสือและตำราเรียนภาษาอังกฤษ            มากกว่า 1,500  เล่ม 
       3. วารสารต่าง ๆ ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ          มากกว่า 2,000  เล่ม                      
       4. รายงานการวิจัย วิทยานิพนธ์ ผลงานวิจัย         มากกว่า    500  เล่ม 

    5. ห้องคอมพิวเตอร์ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง        2 ห้อง 
6.3 การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพ่ิมเติม 

  ประสานงานกับศูนย์วิทยาการในการจัดซื ้อหนังสือและตำราที ่เกี ่ยวข้อง เพื่อบริการให้
อาจารย์และนักศึกษา ได้ค้นคว้าและใช้ประกอบการเรียนการสอน ในการประสานการจัดซื้อหนังสือนั้น 
อาจารย์ผู ้สอนแต่ละ รายวิชาจะมีส่วนร่วมในการเสนอแนะรายชื่อหนังสือ ตลอดจนสื่ออื ่น ๆ ที ่จำเป็น 
นอกจากนี้อาจารย์พิเศษที่เชิญ มาสอนบางรายวิชาและบางหัวข้อก็มีส่วนในการเสนอแนะรายชื่อหนังสือ
สำหรับให้หอสมุดกลางจัดซื้อหนังสือด้วย 
 
7. ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
 สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 ได้กำหนดมาตรฐานการเรียนรู้ของหมวดศึกษาทั่วไปที่สอดคล้อง
กับประกาศของคณะกรรมการอุดมศึกษา เรื่อง เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2565 ลงวันที่ 
18 กรกฎาคม พ.ศ. 2565 โดยได้กำหนดผลการเรียนรู้อย่างน้อย 4 ด้าน 
 7.1 ด้านความรู้ 
 1. ความรู้ด้านการตลาด ความรู้ที ่จำเป็นต่อการดำรงชีวิต การสื่อสารและการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
สอดคล้องกับสังคมที่เปลี่ยนแปลงในศตวรรษที่ 21   
              2. ความรู้เชิงสาระหลักการ ความรู้เชิงกระบวนการ กระบวนการคิด การวิเคราะห์ วิจารณ์
และเปรียบเทียบปัญหา แก้ไขปัญหาที่ซับซ้อนในสาขาวิชาชีพ  
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              3.  มีความรู้ริเริ่ม  สร้างสรรค์  สำหรับการพัฒนางานในสาขาวิชาชีพ  ปรับปรุงวางแผนงาน 
กลยุทธ์การบริหารด้านต่าง ๆ ในวิชาชีพ  
              4. ความรู้ทางทฤษฎีและเทคนิคเฉพาะทางอย่างกว้างขวางและเป็นระบบในงานอาชีพ 
 7.2 ด้านทักษะ 
  1. ทักษะด้านการตลาด ทักษะการดำรงชีวิต ทักษะการสื่อสารและทักษะการเรียนรู้ตลอด
ชีวิตที่สอดคล้องกับสังคมที่เปลี่ยนแปลงในศตวรรษที่ 21   
              2. ทักษะการคิดเช ิงระบบอย่างมีสาระและหลักการ ทักษะเชิงกระบวนการสำหรับ                     
การวิเคราะห์ วิจารณ์และเปรียบเทียบปัญหา ทักษะแก้ไขปัญหาที่ซับซ้อนในสาขาวิชาชีพ 
              3. ทักษะความคิดสร้างสรรค์ สำหรับการพัฒนางานในสาขาวิชาชีพ ปรับปรุงวางแผนงาน  
กลยุทธ์การบริหารด้านต่าง ๆ ในวิชาชีพ  
              4. ทักษะปฏิบัติและเทคนิคเฉพาะทางที่ลึกซึ้งและมีอย่างกว้างขวาง เป็นระบบในงานอาชีพ 
 7.3 ด้านคุณธรรม จริยธรรม 
  1. มีจ ิตสำนึกที ่ด ี คุณธรรม ศีลธรรมเพื ่อควบคุมการกระทำที ่เป ็นไปตามกฎกติกา                         
และเกิดประโยชน์ต่อสังคม เพ่ือการดำรงชีวิตในสังคมอย่างมีความสุข 
              2. มีวิจารณญาณและรักษา ธำรงไว้ซึ่งความดี มีวินัย ซื่อสัตย์สุจริตที่หลีกเลี่ยงการกระทำสิ่ง 
ที่ผิด กฎกติกาของสังคมและกฎหมาย เพ่ือการดำรงชีวิตในสังคมและปฏิบัติงานวิชาชีพ  
              3. มีจิตอาสา และจิตสำนึกรักษ์สิ่งแวดล้อม 
              4. ปฏิบัติตนตามข้อกำหนดของวิชาชีพหรือจรรยาบรรณท่ีกำหนดไว้ในสาขาอาชีพ 
 7.4 ด้านลักษณะบุคคล 
  1.  สามารถในการแก้ปัญหาที่ซับซ้อนและเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา  
              2.  สามารถริเริ่ม ปรับปรุง วางแผนกลยุทธ์ในการแก้ปัญหาที่ซับซ้อนและเป็นนามธรรมใน
การปฏิบัติงาน  
              3.  สามารถวางแผนการบริหารและการจัดการในสาขาอาชีพ 

*หมายเหตุ ผลลัพธ์การเรียนรู้ทุกด้านที่หลักสูตรกำหนดจะต้องสอดคล้องกับประกาศคณะกรรมการ
การอาช ีวศ ึกษา เร ื ่อง  เกณฑ์มาตรฐานคุณว ุฒ ิอาช ีวศ ึกษาระด ับปร ิญญาตร ีสายเทคโนโลย ีหรือ                      
สายปฏิบัติการ ลงัวนที่ 5 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2567 
 
8. ตัวบ่งช้ีผลการดำเนินงาน (Key Performance Indicators) 
 ผลการดำเนินการบรรลุตามเป้าหมาย ตัวบ่งชี้ทั้งหมดอยู่ในเกณฑ์ดีต่อเนื่อง 2 ปีการศึกษา เพ่ือติดตาม
การดำเนินการตามตัวชี้วัดต่อไป ทั้งนี้เกณฑ์การประเมินผ่าน คือ มีการดำเนินงานตามข้อ 1-5 และอย่างน้อย
ร้อยละ 80 ของตัวบ่งชี้ผลการดำเนินงานที่ระบุไว้ในแต่ละปี ดังนี้ 
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ดัชนีบ่งชี้ผลการดำเนินงาน 
ปีท่ี 
1 

ปีท่ี 
2 

ปีท่ี 
3 

ปีท่ี 
4 

ปีท่ี 
5 

(1) อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร อย่างน้อยร้อยละ 80 มีส่วนร่วมในการประชุมเพ่ือ
วางแผน ติดตาม และทบทวนการดำเนินงานหลักสูตร 

X X X X X 

(2) มีรายละเอียดของหลักสูตร ตามเล่มหลักสูตรที่สอดคล้องกับกรอบมาตรฐาน
คุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ หรือเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิอาชีวศึกษาระดับ
ปริญญาตรีสายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ 

X X X X X 

(3) มีรายละเอียดของรายวิชาในสถานศึกษา และรายละเอียดของรายวิชาในสถาน
ประกอบการ ตามแบบรายละเอียดรายวิชาในสถานศึกษา และแบบรายละเอียด
รายวิชาในสถานประกอบการอย่างน้อยก่อนการเปิดสอนในแต่ละภาคการศึกษาให้
ครบทุกรายวิชา 

X X X X X 

(4) จัดทำรายงานผลการดำเนินการของรายวิชาในสถานศึกษา และรายงานผลการ 
ดำเนินการของรายวิชาในสถานประกอบการ ตามแบบรายงานผลการดำเนินการ
ของรายวิชาในสถานศึกษา และแบบรายงานผลการดำเนินการของรายวิชาในสถาน
ประกอบการ ภายใน 30 วัน หลังสิ้นสุดภาคการศึกษาท่ีเปิดสอน ให้ครบทุกรายวิชา 

X X X X X 

(5) จ ัดทำรายงานผลการดำเนินการของหลักส ูตร ตามแบบรายงานผลการ
ดำเนินการของหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต ภายใน 60 วัน หลังสิ้นสุดปีการศึกษา 

X X X X X 

(6) มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้ที่สถาบัน
กำหนด 

X X X X X 

(7) มีการพัฒนา/ปรับปรุงการจัดการเรียนการสอน กลยุทธ์การสอน หรือการ
ประเมินผลการเรียนรู้จากผลการประเมิน การดำเนินงานที่รายงานในแบบรายงาน
ผลการดำเนินการของหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิตปีที่แล้ว 

 X X X X 

(8) อาจารย์ใหม่ (ถ้ามี) ทุกคน ได้รับการปฐมนิเทศหรือ คำแนะนำด้านการจัดการ
เรียนการสอน X X X X X 

(9) อาจารย์ประจำหลักสูตรทุกคนได้รับการพัฒนาทางวิชาการและ/หรือวิชาชีพ
อย่างน้อยปีละหนึ่งครั้ง X X X X X 

(10) ระดับความพึงพอใจของนักศึกษาปีสุดท้าย/บัณฑิตใหม่ที่มีต่อคุณภาพหลักสูตร 
เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.51 จากคะแนน 5.0  X X X X 

(11) ระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตที่มีต่อบัณฑิตใหม่เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.51 
จากคะแนนเต็ม 5.0   X X X 
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หมวดที ่8 
ระบบและกลไกในการพัฒนาหลักสูตร 

 
1. แผนการพัฒนาปรับปรุงหลักสูตร 
 

แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
-  ปรับปรุงหลักสูตรตามประกาศ
คณะกรรมการมาตรฐานการ
อุดมศึกษา เรื่อง เกณฑ์มาตรฐาน
หลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ.
2565 ลงวันที่ 18 ก.ค.65  และ  
ตามประกาศสถาบันการ
อาชีวศึกษาภาคกลาง 4  ลงวันที่ 
20 กันยายน 2566 

- ปรับปรุงหลักสูตรตามกรอบ
มาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญาตรี
สาขาเทคโนโลยี พ.ศ.2565 โดย
ยึดโยงอาชีพตามมาตรฐาน  
คุณวุฒิวิชาชีพสาขาวิชาการตลาด 
- ติดตามประเมินหลักสูตร อย่าง
สม่ำเสมอ 
- เชิญผู้เชี่ยวชาญทั้งภาครัฐและ
เอกชนเข้ามามีส่วนร่วมในการ
ปรับปรุงหลักสูตร 

ตัวบ่งชี้ 
1.1 มีการทบทวนหลักสูตร อย่างน้อย 
ปีละ 1 ครั้ง 
1.2 มีการปรับปรุงหลักสูตรทุก 5 ปี 
1.3 รับทราบการพิจารณาให้ความ
เห็นชอบหลักสูตรจากกระทรวง
อุดมศึกษาวิทยาศาสตร์ วิจัยและ
นวัตกรรม 
หลักฐาน 
1.1 รายงานการประชุมพัฒนาหลักสูตร 
1.2 เอกสารการพัฒนาหลักสูตร 
1.3 รายงานการรับทราบหลักสูตรจาก
กระทรวงอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย
และนวัตกรรม 

- ปรับปรุงหลักสูตรให้สอดคล้อง
กับความต้องการสถาน
ประกอบการและการ
เปลี่ยนแปลงของการตลาด 

- ติดตามความเปลี่ยนแปลงใน
ความต้องการของผู้ประกอบการ 
และการเปลี่ยนแปลงด้าน
การตลาด 

ตัวบ่งชี้ 
2.1 การประเมินความพึงพอใจการใช้
บัณฑิตไม่น้อยกว่า 3.51 
หลักฐาน 
2.1 รายงานสรุปการประเมินความพึง
พอใจของผู้ใช้บัณฑิต 

- พัฒนาบุคลากรสายการสอนให้
มีคุณภาพทั้งทางวิชาการและ
วิชาชีพ 

- สนับสนุนบุคลากรสายผู้สอน
ได้รับการพัฒนาในด้านต่างๆ 
ได้แก่การฝึกประสบการณ์ด้าน
ปฏิบัติการในสถานประกอบการ
การศึกษาต่อในระดับที่สูงขึ้น
การศึกษาดูงาน การฝึกอบรม
สัมมนาเพ่ือเพ่ิมความรู้ และ
ประสบการณ์ ทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ และการขอตำแหน่ง
ทางวิชาการ 

ตัวบ่งชี้ 
3.1 บุคลากรที่มีประสบการณ์ด้าน
ปฏิบัติการในสถานประกอบการ   
3.2 จำนวนบุคลากรที่ผ่านการฝึกอบรม
ทางวิชาการและวิชาชีพ 
3.3 จำนวนผลงานทางวิชาการของ
อาจารย์ 
หลักฐาน 
3.1 รายงานการฝึกประสบการณ์ด้าน
ปฏิบัติการในสถานประกอบการ   
3.2 รายงานผลการฝึกอบรม 
3.3 ผลงานทางวิชาการ 
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2. การประเมินประสิทธิผลของการสอน 
 2.1 การประเมินกลยุทธ์การสอน 
  กระบวนการด้านการวางแผนและการสอนที่จะใช้ในการพัฒนาการเรียนการสอนนั้น
พิจารณาจากตัวผู้เรียนโดยอาจารย์ผู้สอนจะต้องประเมินผู้เรียนในทุกๆ หัวข้อว่ามีความเข้าใจหรือไม่ โดยอาจ
ประเมินจากการทดสอบย่อยการสังเกตพฤติกรรมของนักศึกษาการอภิปรายโต้ตอบจากนักศึกษา การตอบ
คำถามจากนักศึกษาในชั้นเรียนซึ่งเมื่อรวบรวมข้อมูลจากที่กล่าวข้างต้นแล้วก็ควรจะสามารถประเมินเบื้องต้น  
ได้ว่าผู้เรียนมีความเข้าใจหรือไม่หากวิธีการที่ใช้ไม่สามารถทำให้ผู้เรียนเข้าใจได้ก็จะต้องมีการปรับเปลี่ยนวิธี
สอนให้มีความเหมาะสมกับผู้เรียน  โดยช่วงก่อนการสอนให้มีการประเมินกลยุทธ์การสอนโดยทีมผู้สอนหรือ
ระดับสาขาวิชา และการปรึกษาหารือกับผู้เชี่ยวชาญด้านหลักสูตรหรือวิธีการสอน ส่วนช่วงหลังการสอนให้มี
การวิเคราะห์ผลการประเมินการสอนโดยนักศึกษา และการวิเคราะห์ผลการเรียนของนักศึกษา 
  ส่วนกระบวนการด้านการนำผลการประเมินไปปรับปรุงทำโดยรวบรวมปัญหาและ
ข้อเสนอแนะเพ่ือปรับปรุงและกำหนดให้ประธานหลักสูตรและทีมผู้สอนนำไปปรับปรุงและรายงานผลต่อไป 
 2.2 การประเมินทักษะของอาจารย์ในการใช้แผนกลยุทธ์การสอน 
  การประเมินทักษะดังกล่าวสามารถทำโดยการ 
  2.2.1 ประเมินโดยนักศึกษาในแต่ละวิชา 
    2.2.2 การสังเกตการณ์ของผู้รับผิดชอบหลักสูตร และ/หรือคณะอาจารย์ผู้สอน 
     2.2.3 ภาพรวมของหลักสูตรประเมินโดยบัณฑิตใหม่การทดสอบผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
                            เทียบเคียงกับสถาบันการศึกษาอ่ืนในหลักสูตรเดียวกัน 
 
3. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 
 3.1 การประเมินผู้ที่กำลังจะสำเร็จการศึกษา 
     3.2 การประเมินผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 
      3.3 การประเมินคุณภาพหลักสูตรตามกรอบของมาตรฐานคุณวุฒิปริญญาตรี 
 
4. การประเมินผลการดำเนินงานตามรายละเอียดของหลักสูตร 
 การประเมินคุณภาพการศึกษาประจำปี ตามตัวบ่งชี้ผลการดำเนินงานที่ระบุในหมวดที่ 7 ข้อ 7.3  
โดยคณะกรรมการประเมินอย่างน้อย 2 คน ประกอบด้วยผู้ทรงคุณวุฒิในสาขาวิชาอย่างน้อย 1 คน ที่ได้รับการ
แต่งตั้งจากสำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษาและควรเป็นคณะกรรมการประเมินชุดเดียวกับการประกัน
คุณภาพภายใน  โดยมีเกณฑ์การประเมินหลักสูตรตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ ดังนี้ 
 4.1 ตัวบ่งชี้บังคับ (ตัวบ่งชี้ที่ 1-5) มีผลการดำเนินการบรรลุเป้าหมาย และมีจำนวนตัวบ่งชี้ที่มีผล
ดำเนินการบรรลุเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 80% ของตัวบ่งชี้รวม โดยพิจารณาจากจำนวนตัวบ่งชี้บังคับและตัวบ่งชี้
รวมในแต่ละปี 
      4.2 ผลการประเมินการประกันคุณภาพภายในตามตัวบ่งชี้ที่กำหนดไว้ในรายละเอียดของหลักสูตร 
ต้องสอดคล้องกับการประกันคุณภาพภายในจะต้องมีระดับคะแนนเฉลี่ยระดับดีขึ้นไปต่อเนื่องกัน 2 ปี 
 นอกจากนี้สถาบันยังได้กำหนดให้ทุกหลักสูตรมีการพัฒนาหลักสูตรให้ทันสมัย แสดงการปรับปรุงดัชนี
ด้านมาตรฐานและคุณภาพการศึกษาเป็นระยะ ๆ อย่างน้อยทุก ๆ 3 ปี และมีประเมินเพ่ือพัฒนาหลักสูตรอย่าง
ต่อเนื่องทุก 5 ปี 
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5. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง 
 จากผลการประเมินจะทำให้ทราบจุดอ่อน จุดแข็ง วิกฤติ และโอกาสของการบริหารหลักสูตร ทั้งใน
ภาพรวมและในแต่ละรายวิชา หากพบปัญหาในการดำเนินการหลักสูตรจะทำการพัฒนาปรับปรุง โดยอาจ
จำแนกออกเป็น 2 รูปแบบ คือ การปรับปรุงย่อย และการปรับปรุงใหญ่ โดยที่การปรับปรุงย่อย หมายถึง กรณี
ที่พบปัญหาในระดับรายวิชาสาขาวิชาสามารถดำเนินการปรับปรุงรายวิชานั้นได้ทันที ตลอดเวลาที่พบปัญหา 
ส่วนการปรับปรุงใหญ่ หมายถึงการปรับปรุงหลักสูตรทั้งฉบับซึ่งจะดำเนินการ ทุก 5 ปี ตามรอบการดำเนินการ
หลักสูตร  เพื่อให้หลักสูตรมีความทันสมัยและสอดคล้องกับความต้องการของ ผู้ใช้บัณฑิตและเป็นไปตาม
เกณฑ์มาตรฐานของสำนักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษาและตามเกณฑ์มาตรฐานของสำนักงาน
คณะกรรมการการอาชีวศึกษา โดยดำเนินการดังนี้ 
 5.1 รวบรวมข้อเสนอแนะ/ข้อมูลจากการประเมินจากนักศึกษา ผู้ใช้บัณฑิต ผู้ทรงคุณวุฒิและจากแบบ
ตามแบบรายงานผลการดำเนินการของหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต   
          5.2 วิเคราะห์ข้อมูลผลการประเมินเพื่อวางแผนปรับปรุงหลักสูตรและแผนกลยุทธ์การสอนโดย
อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
     5.3 นำเสนอการปรับปรุงหลักสูตรและแผนกลยุทธ์   
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ภาคผนวก ก 
 

สรุปผลแบบสอบถามผูม้ีส่วนไดส้่วนเสีย 
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แบบสอบถามระดับความต้องการสมรรถนะอาชีพวิชาเฉพาะ 
ตอนที ่1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต (ทล.บ.) สาขาวิชาการตลาด 

คำชี้แจง โปรดทำเครื่องหมาย ✔ ลงในช่องว่างที่ท่านต้องการหรือเติมข้อความลงในช่องว่างให้
สมบูรณ์ 

1.  เพศ                   
(  )  ชาย  (  )  หญิง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  2. อายุ 
  (  )  น้อยกว่า 20 ปี (  )  20 - 30 ปี      (  )  31 - 40 ปี     (  ) มากกว่า 41 ปี ขึ้นไป 
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  3. ด้านสถานประกอบการ 
   3.1 ตำแหน่งงาน 

                 (  )  ผู้จัดการ   (  )  หัวหน้าฝ่าย       
                 (  )  เจ้าของกิจการ   (  )  ครูฝึกในสถานประกอบการ 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
  3.2 ชื่อสถานประกอบการ 
             (  )  บริษัท เซ็นทรัล รีเทล คอร์ปอเรชั่น จำกัด (มหาชน)   

(  )  บริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน)       
(  )  บริษัท บิ๊กซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์ จํากัด (มหาชน)  
(  )  บริษัท ซี.เจ. เอ็กซ์เพรส กรุ๊ป จำกัด 
(  )  บริษัท คอฟฟ่ี คอนเซ็ปต์ รีเทล จำกัด (สตาร์บัคส์ ประเทศไทย)   
(  )  บริษัท เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ จำกัด (มหาชน)       
(  )  บริษัท ไมเนอร์ อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด (มหาชน)  
(  )  บริษัท เซ็นทรัล เรสตอรองส์ กรุ๊ป จำกัด 
(  )  บริษัท แมคไทย จำกัด (แมคโดนัลด์ ประเทศไทย)   
(  )  บริษัท เอ็มเค เรสโตรองต์ กรุ๊ป จำกัด (มหาชน) 
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3.3 ประเภทสถานประกอบการ 
                   (  )  ร้านสะดวกซ้ือ (  )  ห้างสรรพสินค้า       
                   (  )  ศูนย์การค้า  (  )  เครื่องดื่ม 
                   (  )  ธุรกิจร้านอาหาร (  )  กลุ่มสินค้าและบริการทางบรรจุภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  3.4 ประสบการณ์ทำงานในสถานประกอบการ 
                   (  )  1 - 3 ปี  (  )  4 - 5 ปี      (  )  มากกว่า 5 ปี ขึ้นไป  
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  3.5 ประสบการณ์การเป็นครูฝึกทำงานในสถานประกอบการให้นักศึกษาเทคโนโลยีบัณฑิต 
                   (  )  เคย  (  )  ไม่เคย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  3.6 ท่านมีความต้องการบุคคลเข้าทำงานใน (อาชีพ/ตำแหน่งงาน) ใดบ้าง 
                        (  )  นักการตลาดดิจิทัล (  )  นักขาย       
                   (  )  นักวิเคราะห์ข้อมูล (  )  ผู้จำหน่ายอิสระ 
                   (  )  ผู้สนับสนุนงานขาย 
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ตอนที่ 2 ความต้องการและความคาดหวังให้หลักสูตรหรือสถานศึกษาผลิตบัณฑิตที่มีความสามารถดังต่อไปนี้ 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหมวดวชิาสมรรถนะแกนกลาง 
หรือวิชาหมวดศึกษาทั่วไป 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหมวดวชิาสมรรถนะวิชาชีพเฉพาะ 
หรือหมวดวชิาเฉพาะ 

PLOs1 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีจรรยาบรรณวิชาชีพ ปฏิบัติ
หน้าที่ด้วยความซื่อสัตย์ สุจริต มีจิตสาธารณะ มีลักษณะความเป็น
ผู้นำ มีการเรียนรู้ตลอดชีวิต มีสัมพันธภาพที่ดีร่วมบุคคลอื่นในทีม 
ตลอดจนผู้คนในชุมชน และสถานประกอบการ 

PLOs4 สามารถอธิบายหลักทางการตลาด เพื่อนำไปใช้ในการวาง
แผนการปฏิบัติงาน กำหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดที่
สอดคล้องกับสภาวการณ์ที่เปลี่ยนแปลงของตลาดและสังคมได้ 

PLOs2 สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล 
วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และนำเสนอข้อมูล เพื่อการปฏิบัติงาน
ตามวิชาชีพและแก้ไขปัญหาในสถานการณ์ต่าง ๆ 

PLOs5 สามารถวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินสภาวะทางการตลาด 
เพื่อการวินิจฉัยปัญหาที่เกิดขึ้นจากการปฏิบัติงาน นำไปสู่การแก้ไข
ปัญหา ให้ข้อเสนอแนะ ออกแบบสินค้าและบริการ เพื่อพัฒนาและ
ปรับปรุงให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดได ้

PLOs3 สามารถประยุกต์ใช้ความรู้เพื่อนำไปใช้ในการปฏิบัติงาน 
แสวงหาองค์ความรู ้ใหม่โดยใช้กระบวนการวิจ ัย การคิดเชิง
สร้างสรรค์ เพื ่อพัฒนา ปรับปรุงงาน และแก้ไขปัญหา ตามการ
เปลี่ยนแปลงของบริบทสังคม 

PLOs6 สามารถประยุกต์ใช้เครื่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศ และสื่อ
ดิจิทัลที ่จำเป็นสำหรับการปฏิบัติงานทางด้าน เพื ่อการสื ่อสาร 
รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และนำเสนอข้อมูล 
PLOs7 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการปฏิบัติหน้าที่หรือการประกอบ
ธุรกิจด้วยการมีจริยธรรม และคุณธรรมทางธุรกิจ 
PLOs8 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีความคิดสร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้
เพื่อพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง มีความรับผิดชอบ กล้าแสดงออก            
มีภาวะผู้นำ มีสัมพันธภาพที่ดีและสามารถทำงานร่วมกับบุคคลอื่น
ในทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชน และ สังคม 
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แบบสอบถาม PLOs ของหลักสูตรตามความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
 

ตอนที ่1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต (ทล.บ.) สาขาวิชาการตลาด           
             จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม 50 คน 

1.  เพศ                   
(  )  ชาย  (  )  หญิง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  2. อายุ 
  (  )  น้อยกว่า 20 ปี (  )  20 - 30 ปี      (  )  31 - 40 ปี     (  ) มากกว่า 41 ปี ขึ้นไป 
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  3. ด้านสถานประกอบการ 
   3.1 ตำแหน่งงาน 

                 (  )  ผู้จัดการ   (  )  หัวหน้าฝ่าย งาน      
                 (  )  เจ้าของกิจการ   (  )  ครูฝึกในสถานประกอบการ 
                 (  )  อาจารย์ผู้สอนของวิทยาลัยเทคนิคราชบุรี 
                 (  )  นักเรียนกำลังศึกษาในวิทยาลัยเทคนิคราชบุรี 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
   3.2 สถานะของท่าน 
              (  )  ผู้จัดการ  

(  )  เจ้าของกิจการ       
(  )  อาจารย์ผู้สอน  
(  )  ศิษย์เก่า 
(  )  ศิษย์ปัจจุบัน   
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  3.3 ชื่อสถานประกอบการ 
                   (  )  บริษัท เซ็นทรัล รีเทล คอร์ปอเรชั่น จำกัด (มหาชน)  

(  )  บริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน)       
                   (  )  บริษัท บิ๊กซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์ จํากัด (มหาชน)   

(  )  บริษัท ซี.เจ. เอ็กซ์เพรส กรุ๊ป จำกัด 
                   (  )  บริษัท คอฟฟ่ี คอนเซ็ปต์ รีเทล จำกัด (สตาร์บัคส์ ประเทศไทย)  

(  )  บริษัท เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ จำกัด (มหาชน) 
(  )  บริษัท ไมเนอร์ อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด (มหาชน) 
(  )  บริษัท เซ็นทรัล เรสตอรองส์ กรุ๊ป จำกัด 
(  )  บริษัท แมคไทย จำกัด (แมคโดนัลด์ ประเทศไทย) 
(  )  บริษัท เอ็มเค เรสโตรองต์ กรุ๊ป จำกัด (มหาชน) 
(  )  วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี 

   (  )  อ่ืน ๆ โปรดระบุ ............................................... 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  3.4 ประสบการณ์ทำงานในสถานประกอบการ 
                   (  )  1 - 3 ปี  (  )  4 - 5 ปี      (  )  มากกว่า 5 ปี ขึ้นไป  
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3.5 สำเร็จการศึกษาระดับ 
                   (  )  ปวช.  (  )  ปวส.  

(  )  ปริญญาตรี  (  )  สูงกว่า ปริญญาตรี ขึ้นไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตอนที่ 2 ความต้องการและความคาดหวังให้หลักสูตรหรือสถานศึกษาผลิตบัณฑิตที่มีความสามารถ   
           ดังต่อไปนี้   

จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม 50 คน 
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ข้อ/ด้าน 

 
รายละเอียด 

ความต้องการ (จำนวนคน / ร้อยละ) 
เห็นด้วย ไม่แน่ใจ ไม่เห็นด้วย 

PLOs4 สามารถอธิบายหลักทางการตลาด เพื ่อนำไปใช้ในการวาง
แผนการปฏิบัติงาน กำหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดที่
สอดคล้องกับสภาวการณ์ที่เปลี่ยนแปลงของตลาดและสังคมได้ 

50 
(100.0%) 

- - 

PLOs5 สามารถวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินสภาวะทางการตลาด  
เพื่อการวินิจฉัยปัญหาที่เกิดขึ้นจากการปฏิบัติงาน นำไปสู่การ
แก้ไขปัญหา ให้ข้อเสนอแนะ ออกแบบสินค้าและบริการ          
เพื่อพัฒนาและปรับปรุงให้สอดคล้องกับความต้องการของ
ตลาดได ้

50 
(100.0%) 

- - 

PLOs6 สามารถประยุกต์ใช้เครื่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศ และสื่อ
ดิจิทัลที่จำเป็นสำหรับการปฏิบัติงานทางด้าน เพื่อการสื่อสาร 
รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และนำเสนอ
ข้อมูล 

50 
(100.0%) 

- - 

PLOs7 แสดงออกซึ ่งพฤติกรรมการปฏิบัติหน้าที ่หรือการประกอบ
ธุรกิจด้วยการมีจริยธรรม และคุณธรรมทางธุรกิจ 

48 
(96.0%) 

2 
(4.0%) 

- 

PLOs8 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีความคิดสร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้เพ่ือ
พัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง มีความรับผิดชอบ กล้าแสดงออก 
มีภาวะผู้นำ มีสัมพันธภาพที่ดีและสามารถทำงานร่วมกับบุคคล
อ่ืนในทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชนและสังคม 

47 
(94.0%) 

3 
(6.0%) 

- 
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แบบสอบถามความสนใจในการศึกษาต่อระดับปริญญาตรี 
 

 แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อสำรวจความต้องการศึกษาต่อในหลักสูตรระดับปริญญาตรี   
สายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต ทล.บ. สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4  

จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม  300  คน 
 

ลำดับ รายการ ร้อยละ 
1 เพศ ชาย 44.00 

หญิง 56.00 
2 อายุ น้อยกว่า 20 ปี 22.00 

20 - 30 ปี 53.30 
31 - 40 ปี 18.70 

มากกว่า 41 ปี 6.00 
3 ระดับการศึกษา 

 
ปวส. 96.00 

อนุปริญญาตรี 4.00 
ปริญญาตรี 0.00 

4 สถานภาพ นักศึกษา 70.00 
พนักงานบริษัท 24.30 

บุคลากรหน่วยรัฐ 3.70 
เจ้าของกิจการ 2.00 

5 ความต้องการศึกษาต่อในระดับปริญญา
ตรี หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต ทล.บ. 
(ต่อเนื่อง) 

สาขาวิชาการตลาด 33.00 
สาขาวิชาการจัดการธุรกิจค้าปลีก 7.60 
สาขาวิชาการบัญชี 7.00 
สาขาวิชาเทคโนโลยีไฟฟ้า 3.70 
สาขาวิชาเทคโนโลยี
อิเล็กทรอนิกส์ 

4.00 

สาขาวิชาการจัดการโลจิสติกส์ 11.00 
สาขาวิชาการโรงแรม 7.70 
สาขาวิชาเทคโนโลยีอาหารและ
โภชนาการ 

6.00 

สาขาวิชาดิจิทัลกราฟิก 10.70 
สาขาวิชาเทคโนโลยีเครื่องกล 9.30 
สาขาวิชาดิจิทัลกราฟิก 10.30 
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1. เพศ 
   (  ) ชาย     (  ) หญิง 

        
           
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
          2. อาย ุ

(  )  น้อยกว่า 20 ปี (  )  20 - 30 ปี      (  )  31 - 40 ปี     (  ) มากกว่า 41 ปี ขึ้นไป 
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3. ระดับการศึกษา 
(  )  ปวส.          (  )  อนุปริญญาตรี          (  )  ปริญญาตรี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

4. สถานภาพ 
    (  )  นักศึกษา 
    (  )  พนักงานบริษัท 
    (  )  บุคลากรหน่วยรัฐ 
    (  )  เจ้าของกิจการ 
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5. ความต้องการศึกษาต่อในระดับปริญญาตรี หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต ทล.บ. (ต่อเนื่อง)  
   (  )  สาขาวิชาการตลาด 
   (  )  สาขาวิชาการจัดการธุรกิจค้าปลีก 
   (  )  สาขาวิชาการบัญชี 
   (  )  สาขาวิชาเทคโนโลยีไฟฟ้า 
   (  )  สาขาวิชาเทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกส์ 
   (  )  สาขาวิชาการจัดการโลจิสติกส์ 
   (  )  สาขาวิชาการโรงแรม 
   (  )  สาขาวิชาเทคโนโลยีอาหารและโภชนาการ 
   (  )  สาขาวิชาดิจิทัลกราฟิก 
   (  )  สาขาวิชาเทคโนโลยีเครื่องกล 
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แบบสอบถามความต้องการของผู้ใช้บัณฑิต 
เรียน ท่านผู้ตอบแบบสอบถาม 

แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อสำรวจความต้องการบุคคลเข้าทำงานในตำแหน่งงานที่สถาน
ประกอบการต้องการมีตำแหน่งใดบ้าง เพื ่อใช้ข้อมูลประกอบในการพัฒนาหลักสูตรระดับปริญญาตรี                
สายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต (ทล.บ.) สาขาวิชาการตลาด   
จำนวนผู้ตอบแบบสอบถาม  20 คน 
 

ลำดับ รายการ ร้อยละ 
1 เพศ ชาย 40.00 

หญิง 60.00 
2 อายุ น้อยกว่า 20 ปี 0.00 

20 - 30 ปี 0.00 
31 - 40 ปี 50.00 

มากกว่า 41 ปี 50.00 
3 ระดับการศึกษา 

 
ปวส. 0.00 

อนุปริญญาตรี 0.00 
ปริญญาตรี 85.00 

สูงกว่าปริญญาตรี 15.00 
4 สถานะตำแหน่ง เจ้าของกิจการ 10.00 

ผู้จัดการ 15.00 
หัวหน้าฝ่ายงาน 40.00 

หัวหน้าหน่วยงาน 35.00 
5 สถานประกอบการ บริษัท เซ็นทรัล รีเทล คอร์

ปอเรชั่น จำกัด (มหาชน) 
10.00 

บริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด 
(มหาชน) 

10.00 

บริษัท บิ๊กซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์ 
จํากัด (มหาชน) 

10.00 

บริษัท ซี.เจ. เอ็กซ์เพรส กรุ๊ป 
จำกัด 

15.00 

บริษัท คอฟฟ่ี คอนเซ็ปต์ รีเทล 
จำกัด (สตาร์บัคส์ ประเทศไทย) 

10.00 

บริษัท เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ จำกัด 
(มหาชน) 

5.00 

บริษัท ไมเนอร์ อินเตอร์เนชั่น
แนล จำกัด (มหาชน) 

10.00 
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ลำดับ รายการ ร้อยละ 
บริษัท เซ็นทรัล เรสตอรองส์ กรุ๊ป 
จำกัด 

5.00 

บริษัท แมคไทย จำกัด (แมค
โดนัลด์ ประเทศไทย) 

5.00 

บริษัท เอ็มเค เรสโตรองต์ กรุ๊ป 
จำกัด (มหาชน) 

5.00 

บริษัท บลูลาเต้ 3659 จำกัด 10.00 
บริษัท แพลน บี มีเดีย จำกัด 
(มหาชน) 

5.00 

6 ประเภทสถานประกอบการ ร้านสะดวกซ้ือ 25.00 
ห้างสรรพสินค้า 10.00 

ศูนย์การค้า 10.00 
เครื่องดื่ม 20.00 

ธุรกิจร้านอาหาร 25.00 
กลุ่มสินค้าและบริการทาง 

บรรจุภัณฑ์ 
5.00 

ธุรกิจสื่อโฆษณาและความบันเทิง 5.00 
7 ท่านมีความต้องการบุคคลเข้าทำงานใน 

(อาชีพ/ตำแหน่งงาน) ใดบ้าง 
นักการตลาดดิจิทัล 30.00 

นักขาย 25.00 
นักวิเคราะห์ข้อมูล 15.00 
ผู้จำหน่ายอิสระ 15.00 

ผู้สนับสนุนงานขาย 15.00 
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1. เพศ 
   (  ) ชาย     (  ) หญิง 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
2. อายุ 

 (  )  น้อยกว่า 20 ปี (  )  20 - 30 ปี      (  )  31 - 40 ปี     (  ) มากกว่า 41 ปี ขึ้นไป 
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3. ระดับการศึกษา 
(  )  ปวส.          (  )  อนุปริญญาตรี    (  )  ปริญญาตรี    (  )  สูงกว่าปริญญาตรี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

4. สถานะของท่าน 
            (  )  เจ้าของกิจการ (  )  ผู้จัดการ       

(  )  หัวหน้าฝ่ายงาน (  )  หัวหน้าหน่วยงาน 
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5. ชื่อสถานประกอบการ 
                  (  )  บริษัท เซ็นทรัล รีเทล คอร์ปอเรชั่น จำกัด (มหาชน)  

(  )  บริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน)       
                  (  )  บริษัท บิ๊กซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์ จํากัด (มหาชน)   

(  )  บริษัท ซี.เจ. เอ็กซ์เพรส กรุ๊ป จำกัด 
                  (  )  บริษัท คอฟฟ่ี คอนเซ็ปต์ รีเทล จำกัด (สตาร์บัคส์ ประเทศไทย)  

(  )  บริษัท เบอร์ลี่ ยุคเกอร์ จำกัด (มหาชน) 
(  )  บริษัท ไมเนอร์ อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด (มหาชน) 
(  )  บริษัท เซ็นทรัล เรสตอรองส์ กรุ๊ป จำกัด 
(  )  บริษัท แมคไทย จำกัด (แมคโดนัลด์ ประเทศไทย) 
(  )  บริษัท เอ็มเค เรสโตรองต์ กรุ๊ป จำกัด (มหาชน) 
(  )  บริษัท บลูลาเต้ 3659 จำกัด 
(  )  บริษัท แพลน บี มีเดีย จำกัด (มหาชน) 
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6. ประเภทสถานประกอบการ 
                  (  )  ร้านสะดวกซ้ือ  

(  )  ห้างสรรพสินค้า       
                  (  )  ศูนย์การค้า   

(  )  เครื่องดื่ม 
                  (  )  ธุรกิจร้านอาหาร  

(  )  กลุ่มสินค้าและบริการทางบรรจุภัณฑ์ 
(  )  ธุรกิจสื่อโฆษณาและความบันเทิง 
(  )  บริษัท เซ็นทรัล เรสตอรองส์ กรุ๊ป จำกัด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
7. ท่านมีความต้องการบุคคลเข้าทำงานใน (อาชีพ/ตำแหน่งงาน) ใดบ้าง 
           (  )  นักการตลาดดิจิทัล (  )  นักขาย       
           (  )  นักวิเคราะห์ข้อมูล (  )  ผู้จำหน่ายอิสระ 
           (  )  ผู้สนับสนุนงานขาย 
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แบบสัมภาษณ์ความคาดหวังของผู้มีส่วนได้เสียต่อสมรรถนะของผู้สำเร็จการศึกษาที่ต้องการ 
ในหมวดวิชาชีพเฉพาะ (Program Learning Outcomes ; Specific) 

 
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย สมรรถนะของผู้สำเร็จการศึกษาที่ต้องการที่คาดหวัง วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 

1. อาจารย์ผู ้สอน ได้แก่ 
อ า จ า ร ย ์ ป ร ะ จ ำ แ ล ะ
อาจารย ์ ผ ู ้ ร ั บผ ิ ดชอบ
ห ล ั ก ส ู ต ร ส า ข า ว ิ ช า
การตลาด 

ข้อคำถาม : ท่านมีความต้องการและความคาดหวังอย่างไรบ้าง 
ต่อบัณฑิตที่สำเร็จหลักสูตร สาขาวิชาการตลาด ตามผลลัพธ์การ
เรียนรู้ 5 ด้าน ได้แก่ 1) ความรู้ 2) ทักษะ 3) คุณธรรมจริยธรรม 
4) ลักษณะบุคคล 5) ความสามารถในการประยุกต์ใช้และความ
รับผิดชอบ 
 
คำตอบ : ความคาดหวังต่อบัณฑิตที่จบจากหลักสูตรจะต้องมี
วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี เป็นสถาบันการศึกษาด้านอาชีวศึกษาที่มุ่ง
ผลิตบัณฑิตที ่มีคุณภาพ เพื ่อตอบสนองต่อความต้องการของ
ตลาดแรงงานและการพัฒนาประเทศ อาจารย์ประจำและอาจารย์
ผู ้ร ับผิดชอบหลักสูตรสาขาวิชาการตลาด มีความคาดหวังให้
บัณฑิตที่สำเร็จการศึกษาเป็นบุคลากรที่มีความพร้อมทั้งในด้าน
ความรู้ ทักษะ จริยธรรม และบุคลิกภาพ ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญใน
การพัฒนาชุมชนและเศรษฐกิจโดยรวม และต้องสอดคล้องกับ
ผลลัพธ์การเรียนรู้ 5 ด้าน ได้แก่ 
1) ความรู้ คือ ต้องมีความเข้าใจหลักการด้านการตลาดและหัวใจ
ของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
2) ทักษะ คือ ต้องนำหลักการกำหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทาง
การตลาด เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ มาใช้ในการวางแผนและ
สอดรับกับสถานการณ์รวมถึงความต้องการของกลุ ่มลูกค้า
เป้าหมายได้อย่างตรงจุด 
3) คุณธรรมจริยธรรม คือ ต้องทำการตลาดอย่างมีคุณธรรมและ
จริยธรรม น้ำพึ่งเรือเสือพึ่งป่าซึ ่งกันและกัน แข่งขันสินค้าและ
บริการด้วยคุณภาพและราคาเหมาะสมตามที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย
คาดหวัง 
4) ลักษณะบุคคล คือ ต้องมีศักยภาพที ่พร้อมนำความรู ้และ
ประสบการณ์มาใช้ในการทำการตลาดได้อย่างเหมาะสม 
5) ความสามารถในการประยุกต์ใช้และความรับผิดชอบ คือ ต้องมี
ใจในการทำงานที่ต้องนึกถึงผลประโยชน์ของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย
เป็นหลัก และสถานประกอบการที ่น ักศ ึกษาต้องนำความรู้  
ความสามารถ มาใช้ในการพัฒนางานทางการตลาดได้อย่าง
เหมาะสม 
 
สรุป : ต้องเข้าใจหลักทางการตลาด เพื ่อนำไปใช้ในการวาง
แผนการปฏิบัติงาน กำหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดที่
สอดคล้องกับสภาวการณ์ที่เปลี่ยนแปลงของตลาดและสังคมได้ 

1. เพื ่อผล ิตบัณฑิตที ่ม ีความรู้  
ความเข้าใจหลักการด้านการตลาด 
สามารถนำไปประยุกต์ใช้สำหรับ
การปฏิบัต ิงาน พัฒนางานและ
แก้ไขปัญหาในการปฏิบัติงาน 
2. เพื ่อผลิตบัณฑิตที่สามารถใช้
เครื ่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศ 
และสื่อดิจิทัลที่จำเป็นสำหรับการ
ปฏิบัติงานทางด้านการตลาด 
3. เพื่อผลิตบัณฑิตให้มีคุณลกัษณะ
ของการมีคุณธรรมและจริยธรรม
ทางธุรกิจ 
4. เพื ่อผลิตบัณฑิตที ่มีความคิด
สร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้ พัฒนาตนเอง
อย่างต่อเนื่อง รู้จักบทบาทหน้าที่ 
มีความรับผิดชอบ มีบุคลิกภาพที่ดี 
กล้าแสดงออก มีภาวะผู้นำ และ
ปฏิบัติตนตามกฎเกณฑ์ของสังคม 

2. ศิษย์เก่า  
ตัวแทน คือ 
นางสาวอาทิตยา สิงโต 

ข้อคำถาม : ท่านมีความต้องการและความคาดหวังอย่างไรบ้าง 
ต่อบัณฑติที่สำเร็จหลักสตูร สาขาวิชาการตลาด ตามผลลัพธ์การ
เรียนรู้ 5 ด้าน ได้แก่ 1) ความรู้ 2) ทักษะ 3) คุณธรรมจริยธรรม 
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ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย สมรรถนะของผู้สำเร็จการศึกษาที่ต้องการที่คาดหวัง วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
- พนักงานฝ่ายการตลาด 
บร ิษ ัท ซ ีพ ี  แอ ็กซ ์ตร้ า 
จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น ) 
(ห ้างสรรพส ินค ้าโลตัส 
สาขาราชบุรี) 

4) ลักษณะบุคคล 5) ความสามารถในการประยุกต์ใช้และความ
รับผิดชอบ 
คำตอบ : จากประสบการณ์การเรียนและฝึกปฏิบัติงานด้าน
การตลาดและธุรกิจค้าปลีกที ่ผ่านมา ดิฉันสามารถนำความรู้
ทางการตลาดและธุรกิจค้าปลีก ไม่ว่าจะเป็นหลักการวิเคราะห์
พฤติกรรมผู้บริโภค การวิจัยตลาด หรือการวางแผนกลยุทธ์ มา
ประยุกต์ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงสถิติและแนวโน้มตลาดได้
อย่างมีประสิทธิภาพ และสามารถประเมินสภาวะทางการตลาดใน
แต่ละช่วงเวลา โดยใช้ทั้งข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ เพื่อวินิจฉัย
ปัญหาที่เกิดขึ้นในงาน เช่น ยอดขายลดลงจากการเปลี่ยนแปลง
พฤต ิกรรมผ ู ้บร ิ โภค หร ือการส ื ่อสารการตลาดท ี ่ ไม ่ตรง
กลุ่มเป้าหมาย ซึ่งสิ่งเหล่านี้ได้นำไปสู่การนำเสนอแนวทางแก้ไข
อย่างมีหลักการ เช่น การปรับกลยุทธ์การสื่อสารผ่านสื่อดิจิทัลให้
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายใหม่ในกระบวนการทำงาน ดิฉันตระหนักถึง
คุณธรรมและจริยธรรมในวิชาชีพ เช่น การใช้ข้อมูลลูกค้าอย่าง
รับผิดชอบ ไม่บิดเบือนผลการวิเคราะห์เพื่อผลประโยชน์ส่วนตัว 
และให้ความสำคัญกับความถูกต้อง โปร่งใส นอกจากนี้ ดิฉันยังมี
ความรับผิดชอบต่องานท่ีได้รับมอบหมาย รู้จักทำงานเป็นทีม และ
พัฒนาตนเองอยู่เสมอ เช่น การเรียนรู้เครื่องมือวิเคราะห์ใหม่ ๆ 
อย่าง Google Analytics เพื ่อเพิ ่มศักยภาพในการทำงานให้
สอดคล้องกับสภาพแวดล้อมทางธุรกิจที่เปลี่ยนแปลงรวดเร็ว ด้วย
คุณลักษณะเหล่านี้ ทำให้ดิฉันเชื่อมั่นว่าตนเองสามารถประกอบ
อาชีพด้านการตลาดได้อย่างมืออาชีพ มีความสามารถในการ
วิเคราะห์ แก้ไขปัญหา และให้ข้อเสนอแนะที่มีประโยชน์ต่อองค์กร
ได้จริง 
 
สรุป : สามารถวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินสภาวะทางการตลาด 
เพื ่อการวินิจฉัยปัญหาที ่เกิดขึ ้นจากการปฏิบัต ิงาน นำไปสู่           
การแก้ไขปัญหา ให้ข้อเสนอแนะ ออกแบบสินค้าและบริการ              
เพื่อพัฒนาและปรับปรุงให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดได้ 

3. เจ้าของกิจการ 
ตัวแทน คือ 
นางสาวจุฑาทิพย์ พงษ์นิล 
- บริษัท เดอะ ไบร์ซ คอร์
ปอเรช่ัน จำกัด 

ข้อคำถาม : ท่านมีความต้องการและความคาดหวังอย่างไรบ้าง 
ต่อบัณฑิตที่สำเร็จหลักสูตร สาขาวิชาการตลาด ตามผลลัพธ์การ
เรียนรู้ 5 ด้าน ได้แก่ 1) ความรู้ 2) ทักษะ 3) คุณธรรมจริยธรรม 
4) ลักษณะบุคคล 5) ความสามารถในการประยุกต์ใช้และความ
รับผิดชอบ 
 
คำตอบ : การทำงานด้านการตลาดในยุคปัจจุบัน เราควรให้
ความสำคัญอย่างมากกับการประยุกต์ใช้เครื ่องมือเทคโนโลยี
สารสนเทศและสื่อดจิิทัลเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการทำงาน ตั้งแต่
การสื่อสารภายในทีมและกับลูกค้า การรวบรวมข้อมูลจากแหล่ง
ต่าง ๆ ทั้งออนไลน์และออฟไลน์ การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อหาความ
ต้องการของตลาด ตลอดจนการจัดเก็บข้อมูลอย่างเป็นระบบ และ
การนำเสนอผลการวิเคราะห์ต่อผู ้บริหารหรือทีมงานอย่างมือ
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ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย สมรรถนะของผู้สำเร็จการศึกษาที่ต้องการที่คาดหวัง วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
อาชีพ ซึ่งเรามักเลือกใช้เครื่องมือที่เหมาะสมกับแต่ละบริบท เช่น 
Microsoft Office, เครื ่องในบริการของ Google, Canva และ
เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ต่าง ๆ  สำหรับการนำเสนอข้อมูลให้
เข้าใจง่ายและมีความน่าสนใจ  
   ด้านความรู้ นักศึกษาควรมีพื้นฐานความเข้าใจเกี่ยวกับระบบ
สารสนเทศทางการตลาด เครื ่องมือการวิเคราะห์ข้อมูล และ
หลักการของ Digital Marketing ทำให้สามารถเลือกใช้เครื ่องมือ
ได้ตรงกับเป้าหมาย 
   ด้านทักษะ นักศึกษาสามารถใช้งานเทคโนโลยีต่าง ๆ ได้อย่าง
คล่องแคล่ว โดยเฉพาะทักษะการสื่อสารผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ 
เช่น การใช้เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ เพื่อใช้ในวิเคราะห์ข้อมูล
พฤติกรรมผู้บริโภค 
   ด้านคุณธรรมจริยธรรม นักศึกษาควรให้ความสำคัญกับการใช้
ข้อมูลอย่างมีจริยธรรม โดยเฉพาะการเคารพสิทธิส่วนบุคคลของ
ลูกคา้ ไม่เปิดเผยหรือใช้งานข้อมูลโดยไม่ได้รับอนุญาต 
   ด้านลักษณะบุคคล นักศึกษาต้องเป็นผู้เร ียนรู ้อยู ่เสมอและ
เปิดรับเทคโนโลยีใหม่ ๆ  เพื่อปรับตัวให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงของ
โลกดิจ ิทัล และสามารถทำงานร่วมกับผู ้อ ื ่นในทีมได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
   สุดท้าย ด้านการประยุกต์ใช้และความรับผิดชอบ นักศึกษาตอ้ง
สามารถนำเครื ่องมือดิจ ิทัลมาใช้กับการทำงานจริงได้อย่าง
เหมาะสม รับผิดชอบในผลลัพธ์ของงาน และสามารถแนะนำแนว
ทางการพัฒนาระบบงานที ่ ใช ้เทคโนโลยีสารสนเทศให้กับ
หน่วยงานหรือองค์กรได้ 
 
สรุป : สามารถประยุกต์ใช้เครื่องมือเทคโนโลยีสารสนเทศและสื่อ
ดิจิทัลที่จำเป็นสำหรับการปฏิบัติงานทางด้าน เพื่อการสื่อสาร 
รวบรวมข้อมูลวิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และนำเสนอข้อมูล 

4. ผู้กำกับดูแลงานอาวุโส 
ด้านการสื่อสารการตลาด 
ตัวแทน คือ 
นางสาวศิริรักษ์ คงเจริญ
วัฒณากูล  
- บริษัท กัปตัน โค๊ทติ้ง 
จำกัด  
 

ข้อคำถาม : ท่านมีความต้องการและความคาดหวังอย่างไรบ้าง 
ต่อบัณฑิตที่สำเร็จหลักสูตร สาขาวิชาการตลาด ตามผลลัพธ์การ
เรียนรู้ 5 ด้าน ได้แก่ 1) ความรู้ 2) ทักษะ 3) คุณธรรมจริยธรรม 
4) ลักษณะบุคคล 5) ความสามารถในการประยุกต์ใช้และความ
รับผิดชอบ 
 
คำตอบ : ด้านความรู้ ต้องมีการประยุกต์ใช้ความรู้ทางการตลาด
เชิงสร้างสรรค์นั้น เริ่มต้นจาก ความเข้าใจอย่างลึกซึ้งในหลักการ
และทฤษฎีการตลาด ทั้งการวิเคราะห์ตลาด การแบ่งส่วนตลาด 
การกำหนดกลุ ่มเป ้าหมาย และการวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ 
นอกจากน้ียังรวมถึง ความรู้เกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภคยุคใหม่ ซึ่ง
มีความซับซ้อนและเปลี่ยนแปลงรวดเร็ว ไม่ว่าจะเป็นปัจจัยด้าน
จิตวิทยา สังคม วัฒนธรรม และเทคโนโลยีที่ส่งผลต่อการตัดสินใจ
ซื้อของผู้บริโภค เราต้องติดตามแนวโน้มและเทรนด์ใหม่ๆ เช่น 
ความยั่งยืน ประสบการณ์เฉพาะบุคคล หรือการตลาดที่ขับเคลื่อน
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ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย สมรรถนะของผู้สำเร็จการศึกษาที่ต้องการที่คาดหวัง วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
ด้วยข้อมูล อย่างต่อเนื่อง เพื่อให้มั่นใจว่าการออกแบบและพัฒนา
งานของเรานั้นตั้งอยู่บนฐานข้อมูลที่เป็นปัจจุบันและเชื่อถือได้ 
  ด้านทักษะ สิ่งที่นักศึกษาจบการศึกษาจากสาขาวิชาการตลาด
ควรต้องมีในคุณสมบัติของนักการตลาด ได้แก่ ทักษะการวิเคราะห์
และตีความข้อมูล ทักษะการคิดเชิงสร้างสรรค์ ทักษะการสื่อสาร
และการนำเสนอทักษะการแก้ปัญหา และทักษะการทำงานร่วมกบั
ผู้อื่น 
  ด้านคุณธรรมจริยธรรม สิ่งที่นักศึกษาจบการศึกษาจากสาขาวิชา
การตลาดควรต้องมีในคุณสมบัติของนักการตลาด คือ การ
ประยุกต์ใช้ความรู้ทางการตลาดเชิงสร้างสรรค์ต้องตั้งอยู ่บน
พื้นฐานของ ความรับผิดชอบต่อสังคม กลุ่มลูกค้าเป้าหมายและ
ผู้บริโภค 
  ด้านลักษณะบุคคล สิ่งที ่นักศึกษาจบการศึกษาจากสาขาวิชา
การตลาดควรต้องมีในคุณสมบัติของนักการตลาด คือ มีความ
กระตือรือร้นที่จะเรียนรู ้สิ ่งใหม่  ๆ และเปิดรับความคิดเห็นที่
แตกต่าง เพื่อนำมาพัฒนาตนเองและงาน ที่สำคัญต้องสามารถทำ
ความเข้าใจและเข้าถึงความรู้สึก ความต้องการ และปัญหาที่
แท้จริงของผู้บริโภคได้ 
  ด้านความสามารถในการประยุกต์ใช้และความรับผิดชอบ สิ่งที่
น ักศึกษาจบการศึกษาจากสาขาวิชาการตลาดควรต้องม ีใน
คุณสมบัติของนักการตลาด คือ ต้องตระหนักถึงผลกระทบทั้งเชิง
บวกและลบจากการดำเนินงานของตนเอง และพร้อมรับผิดชอบ
ต่อผลลัพธ์ที่เกิดขึ้น เพื่อให้มั่นใจว่าการกระทำของเราก่อให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดต่อทั้งองค์กร กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ผู้บริโภค และ
สังคมโดยรวม 
 
สรุป : แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการมีความคิดสร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้
เพื่อพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง มีความรับผิดชอบ กล้าแสดงออก 
มีภาวะผู้นำ มีสัมพันธภาพที่ดีและสามารถทำงานร่วมกับบุคคลอื่น
ในทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชนและสังคม 

5. ครูฝึกในสถาน
ประกอบการ 
ตัวแทน คือ 
นายธนานพ จันทร์แจ่ม 
- บริษัท ซี.เจ. เอ็กซ์เพรส 
กรุ๊ป จำกัด 

ข้อคำถาม : ท่านมีความต้องการและความคาดหวังอย่างไรบ้าง 
ต่อบัณฑิตที่สำเร็จหลักสูตร สาขาวิชาการตลาด ตามผลลัพธ์การ
เรียนรู้ 5 ด้าน ได้แก่ 1) ความรู้ 2) ทักษะ 3) คุณธรรมจริยธรรม 
4) ลักษณะบุคคล 5) ความสามารถในการประยุกต์ใช้และความ
รับผิดชอบ 
 
คำตอบ : ด้านความรู้ นักศึกษที่จบการศึกษา ต้องมีความรู้ด้าน
หลักการและทฤษฎีทางการตลาดอย่างลึกซึ ้ง ไม ่ว ่าจะเป็น                  
การวิเคราะห์ข้อมูลการตลาด การวางแผนกลยุทธ์การตลาด                
การสื่อสารการตลาดแบบครบวงจร และการตลาดทต้องเข้าใจถึง
ความสำคัญของการทำวิจัยตลาดเพื่อหาข้อมูลเชิงลึกของผู้บริโภค 
การสร้างแบรนด์ที่แข็งแกร่ง และการใช้เทคโนโลยีเข้ามาช่วยใน
การเข้าถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ เพื่อเป็น
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ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย สมรรถนะของผู้สำเร็จการศึกษาที่ต้องการที่คาดหวัง วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
รากฐานสำคัญในการขับเคลื่อนผลลัพธ์ทางการตลาดที่ดีเยี่ยม
ให้กับองค์กร 
  ด้านทักษะ นักศึกษที่จบการศึกษา ทักษะที่จำเป็นสำหรับการ
ทำงานในสายงานการตลาด ไม่ว่าจะเป็น ทักษะการวิเคราะห์ ใน
การตีความข้อมูลเพื่อหาโอกาสทางการตลาด ทักษะการสื่อสารที่
ชัดเจนและน่าสนใจ ทั ้งการนำเสนอและการเขียน  ทักษะการ
ทำงานเป็นทีม โดยเฉพาะการระดมสมองเพื่อสร้างสรรค์แคมเปญ
ใหม่ ๆ และทักษะการแก้ปัญหาที่ช่วยให้สามารถปรับตัวและหา
วิธีการใหม่ ๆ เมื่อต้องเผชิญกับความท้าทายในตลาด นอกจากนี้ 
ยังมีความเชี่ยวชาญในการใช้เครื่องมือทางการตลาดดิจิทัลต่าง ๆ 
เ ช ่ น  Google Analytics, Social Media Management Tools 
และ CRM Platforms  
  ด้านคุณธรรมจริยธรรม นักศึกษท่ีจบการศึกษา ต้องยึดมั่นในการ
ปฏิบัติหน้าที่ด้วย ความซื่อสัตย์สุจริต และความโปร่งใสเสมอ ไม่
ว่าจะเป็นการให้ข้อมูลที่เป็นจริงแก่กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ผู้บริโภค 
การรักษาข้อมูลลับขององค์กร หรือการปฏิบัติตามกฎระเบียบที่
เกี ่ยวข้อง การตลาดที่ดีต้องสร้างความไว้วางใจและประโยชน์
ให้กับทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง และการมีจริยธรรมเป็นสิ่งสำคัญอย่างยิ่ง
ในการสร้างความยั่งยืนให้กับธุรกิจและชื่อเสียงขององค์กรในระยะ
ยาว 
  ด้านลักษณะบุคคล นักศึกษที่จบการศึกษา ต้องมีจิตสาธารณะ 
และพร้อมที่จะช่วยเหลือสังคมในด้านต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับงาน
การตลาด นอกจากนี้ ยังต้องมีความเป็นผู ้นำ ที่สามารถริเริ่ม 
วางแผน และกระตุ้นให้ทีมทำงานร่วมกันได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
เรียนรู้ตลอดชีวิต และพร้อมท่ีจะพัฒนาตนเองอยู่เสมอ เพื่อให้ก้าว
ทันกับเทคโนโลยีและเทรนด์ใหม่ ๆ ในอุตสาหกรรมการตลาด การ
สร้างสัมพันธภาพที่ดีกับบุคคลอื่นในทีม ตลอดจน ผู้คนในชุมชน
และสถานประกอบการ เพราะการทำงานร่วมกันด้วยความเข้าใจ
และเคารพซึ่งกันและกันจะนำไปสู่ความสำเร็จที่ยั่งยืน 
  ด้านความสามารถในการประยุกต์ใช้และความรับผิดชอบ                  
นักศึกษที่จบการศึกษา ต้องประยุกต์ใช้ความรู้และทักษะทางการ
ตลาด ที่ได้เรียนรู้มากับการทำงานจริงได้อย่างมีประสิทธิภาพ เช่น 
ในระหว่างการฝึกงานได้มีส่วนร่วมในการวางแผนและดำเนิน
แคมเปญการตลาดดิจิทัล ซึ่งส่งผลให้ยอดการเข้าถึงและการมีส่วน
ร่วมของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายเพิ่มขึ้นอย่างเห็นได้ชัด การรับผิดชอบ 
ต ่อผลงานท ี ่ ได้ ร ับมอบหมาย และม ุ ่ งม ั ่นท ี ่จะนำความรู้
ความสามารถทั้งหมดมาใช้เพื่อสร้างสรรค์ผลลัพธ์ที่ดีที่สุดให้กับ
องค์กรเพราะการตลาดไม่ได้เป็นเพียงแค่การขายสินค้า แต่เป็น
การสร้างคุณค่าและตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคอย่าง
ยั่งยืน 
 
สรุป : แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการปฏิบัติหน้าที่หรือการประกอบ
ธุรกิจด้วยการมีจริยธรรม และคุณธรรมทางธุรกิจ 
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ภาคผนวก ข 
 

ตารางวิเคราะหต์่าง ๆ 
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อัตราส่วนของเวลาการเรีนรู้ภาคทฤษฎีต่อภาคปฏิบัติในหมวดวิชาสมรรถนะวิชาชีพ 
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สมรรถนะวิชาชีพของ

ผู้สำเร็จการศกึษาที่ต้องการ 
อาชีพที่สอดคล้อง รายวิชาที่สอดคล้อง 

อ้างอิง 
ชื่ออาชีพ แหล่งที่มาของอาชีพ 

1 .  ส ามา รถอธ ิ บ ายหลั ก
ทางการตลาด เพื่อนำไปใช้ใน
การวางแผนการปฏิบัติงาน 
กำหนดกลยุทธ์ส ่วนประสม
ทางการตลาดที่สอดคล้องกับ
สภาวการณ์ที ่เปลี ่ยนแปลง
ของตลาดและสังคมได้ 

- อาชีพนักการ
ตลาดดิจิทัล 
- อาชีพนักขาย 
- อาชีพผู้จำหน่าย
อิสระ 

- การจัดการการตลาด 
- การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา 
- การบริหารการจัดจำหน่าย 
- การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ 
- การจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด 
- การจัดการธุรกิจแฟรนไชส์   
- การจัดการธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ 
- การเป็นผู้ประกอบการและ 
การสร้างสรรค์ธุรกิจใหม่ 

- อาชีพนักการตลาดดิจิทัล 
- อาชีพนักขาย 
- อาชีพนักวิเคราะห์ข้อมูล 
- อาชีพผู้จำหน่ายอิสระ 
- อาชีพผู้สนับสนุนงานขาย 

อาช ีพท ี ่ ไ ด ้ ม าจากการ
ดำเนินการวิเคราะห์อาชีพ
จากมาตรฐานอาชีพตาม
การจัดประเภทอาชีพตาม
มาตรฐานสากล (ISCO-08) 
ของสถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ 
องค ์การมหาชน (TPQI) 
ร่วมกับการวิเคราะห์ความ
ต้องการจากแบบสอบถามผู้
ม ี ส ่ ว น ไ ด ้ ส ่ ว น เ สี ย 
(Stakeholders) เ พ ื ่ อ ใ ห้
หล ั กส ู ต รสามารถผลิ ต
บัณฑิตที ่ม ีสมรรถนะตรง
ตามมาตรฐานอาชีพและ
ค ว า ม ต ้ อ ง ก า ร ข อ ง
ตลาดแรงงาน 

2. สามารถนำความรู้ทางด้าน
การตลาดในการวิ เคราะห์
ข้อมูล ประเมินสภาวะทาง
การตลาด เพื ่อการวิน ิจฉัย
ป ัญหาท ี ่ เก ิ ดข ึ ้นจากการ
ปฏิบัติงาน นำไปสู่การแก้ไข
ป ัญหา  ให ้ ข ้ อ เ สนอแนะ 
ออกแบบสินค้าและบริการ 
เพื ่อพัฒนาและปรับปรุงให้
สอดคล้องกับความต้องการ
ของตลาด 

- อาชีพนักวิเคราะห์
ข้อมูล 
- อาชีพนักขาย 
- อาชีพผู้จำหน่าย
อิสระ 

- การจัดการการตลาด 
- การบริหารการจัดจำหน่าย 
- การตลาดดิจิทัลและนวัตกรรม
ปัญญาประดิษฐ ์
- พฤติกรรมผู้บริโภค 
- การวิจัยตลาดและการจัดการ
สารสนเทศ 
- เศรษฐศาสตร์มหภาค 
- การจัดการลูกค้าสัมพันธ์ 
- การจัดการธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ 

3 .  ส ามา รถประย ุ ก ต ์ ใ ช้
เ ค ร ื ่ อ ง ม ื อ เ ท ค โ น โ ล ยี
สารสนเทศ และสื ่อดิจิทัลที่
จำเป็นสำหรับการปฏิบัติงาน
ทางด ้าน เพ ื ่อการส ื ่อสาร 
รวบรวมข ้อม ูล ว ิ เคราะห์
ข ้อมูล จ ัดเก ็บข้อมูล และ
นำเสนอข้อมูล 

- อาชีพนักการ
ตลาดดิจิทัล 
- อาชีพผู้สนับสนุน
งานขาย 

- การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ 
- การตลาดดิจิทัลและนวัตกรรม
ปัญญาประดิษฐ ์
- การวิจัยตลาดและการจัดการ
สารสนเทศ 
- การจัดการลูกค้าสัมพันธ์ 

4. สามารถประยุกต์ใช้ความรู้
ทางการตลาด มีความคิดเชิง
สร้างสรรค์ ในการออกแบบ
สินค้าและบริการ พัฒนางาน 
และปรับปรุงงานให้สอดคล้อง
ก ั บ ค ว า ม ต ้ อ ง ก า ร ข อ ง
พฤติกรรมผู ้บริโภคในตลาด
ปัจจุบัน 

- อาชีพนักการ
ตลาดดิจิทัล 
- อาชีพนักขาย 
- อาชีพผู้จำหน่าย
อิสระ 

- การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา 
- พฤติกรรมผู้บริโภค 
- การจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด 
- การจัดการธุรกิจแฟรนไชส์   
- การจัดการธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ 
- การเป็นผู้ประกอบการและ 
การสร้างสรรค์ธุรกิจใหม่ 

5. แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการ
ปฏ ิบ ัต ิหน ้ าท ี ่ ด ้ วยค ว าม
ซื่อสัตย์ สุจริต มีจิตสาธารณะ 
มีลักษณะความเป็นผู้นำมีการ
เ ร ี ย น ร ู ้ ต ล อ ด ช ี ว ิ ต  มี
สัมพันธภาพที่ดีร่วมบุคคลอื่น
ในทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชน 
และสถานประกอบการ 

- อาชีพนักการ
ตลาดดิจิทัล 
- อาชีพนักขาย 
- อาชีพนักวิเคราะห์
ข้อมูล 
- อาชีพผู้จำหน่าย
อิสระ 
- อาชีพผู้สนับสนุน
งานขาย 

- โครงการวิชาชีพทางการตลาด 1 
- โครงการวิชาชีพทางการตลาด 2 
- การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ 
- การตลาดดิจิทัลและนวัตกรรม
ปัญญาประดิษฐ ์
- การจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด 
- การจัดการลูกค้าสัมพันธ์ 
- การเป็นผู้ประกอบการและ 
การสร้างสรรค์ธุรกิจใหม่ 

ตารางวิเคราะห์ความสอดคล้องของรายวิชากับสมรรถนะวิชาชพี 
หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (ต่อเนื่อง) (หลักสตูรใหม่ พ.ศ. 2569) 

วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี 
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ตารางการจัดสรรเวลาเรียนระหว่างสถานศึกษาและสถานประกอบการ  
ให้เป็นไปตามมาตรฐานการศึกษาระบบทวิภาคี 
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หมายเหตุ  * ตารางการจัดสรรเวลาเรียนระหว่างสถานศึกษาและสถานประกอบการให้เป็นไปตามมาตรฐาน
การศึกษาระบบทวิภาคี ไม่รวมรายวิชาเทียบโอนผลการเรียนรู้หมวดวิชาศึกษาทั่วไป จำนวน 4 รายวิชา                  
ซึ่งเป็นไปตามประกาศคณะกรรมการการอาชีวศึกษา เรื ่อง หลักเกณฑ์และวิธีการเทียบโอนความรู ้และ
ประสบการณ์รายวิชา พ.ศ. 2567 
      * หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (ต่อเนื่อง) วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี จัดการศึกษา
รูปแบบการศึกษาระบบทวิภาคี ที ่บูรณาการระหว่างสถานศึกษาและสถานประกอบการ โดยมุ ่งพัฒนา
สมรรถนะวิชาชีพผ่านการเรียนรู้จากการปฏิบัติงานจริง และเป็นไปตามประกาศคณะกรรมการการอาชีวศึกษา 
เรื ่อง มาตรฐานการจัดการอาชีวศึกษาระบบทวิภาคี  พ.ศ. 2563 ตามข้อที่ 6 โครงสร้างหลักสูตร จำนวน               
หน่วยกิต การคิดหน่วยกิตต่อภาคเรียน และการจัดการฝึกอาชีพให้เป็นไปตามประกาศกระทรวงศึกษาธิการ 
เรื่อง เกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิอาชีวศึกษา แต่ละระดับและแต่ละสาขาวิชา ซึ่งการฝึกอาชีพในสถานประกอบการ
ต้องมีระยะเวลาของการฝึกอาชีพ ระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง และระดับ
ปริญญาตรีสายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ ไม่น้อยกว่า 2 ภาคเรียน หรือ 1 ปีการศึกษาของหลักสูตร ทั้งนี้ 
หากสถานประกอบการมีความประสงค์จะให้ผู ้เรียนฝึกอาชีพในสถานประกอบการเกินกว่ าที่กำหนดไว้ให้
ดำเนินการได้โดยพิจารณาร่วมกับสถานศึกษาหรือสถาบันการอาชีวศึกษา 

 
 
 
 
 
 
 
 

ตารางสรุปการจัดสรรเวลาเรียนระหว่างสถานศึกษาและสถานประกอบการให้เป็นไปตามมาตรฐานการศึกษาระบบทวิภาคี 

ภาคการศึกษา 
จำนวนรายวิชา 

การจัดการเรียนการสอน 
ในสถานศึกษาทั้งหมด 

น(ท-ป-ศ) ชั่วโมงในการ
เรียนการสอน 

จำนวนรายวิชา 
การจัดการเรียนการสอน 

ในสถานประกอบการทัง้หมด 

น(ท-ป-ศ) ชั่วโมงในการ
เรียนการสอน 

ภาคเรียนท่ี 1 3 รายวิชา 9(8-2-17) 10 2 รายวิชา 3(0-11-0) 11 
ภาคเรียนท่ี 2 3 รายวิชา 9(8-2-17) 10 3 รายวิชา 6(0-20-0) 20 
ภาคเรียนท่ี 3 4 รายวิชา 12(11-2-23) 13 3 รายวิชา 6(0-20-0) 20 
ภาคเรียนท่ี 4 4 รายวิชา 12(10-4-22) 14 2 รายวิชา 3(0-11-0) 11 

รวม 14 รายวิชา 42(37-10-79) 47 10 รายวิชา 
18(0-62-

0) 
62 
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ภาคผนวก ค 
 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของรายวิชาศึกษาทั่วไป 
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1. ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังของหลักสูตร (PLOs) ในตารางของหมวดวิชาศึกษาทั่วไป มีดังนี้ 
ตาราง  แสดงการกระจายความรับผิดชอบผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวัง  

 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 

มาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู ้
ความรู ้

 
 

ทักษะ 
 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

 

ลักษณะ
บุคคล 

 

ความสามารถ
ในการ

ประยุกต์ใช้
และความ
รับผิดชอบ 

K S E C R 

หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
PLOs1 แสดงออกซึ ่งพฤติกรรมการมีจรรยาบรรณ
วิชาชีพ ปฏิบัติหน้าที่ด้วยความซื่อสัตย์ สุจริต มีจิต
สาธารณะ มีลักษณะความเป็นผู้นำ มีการเรียนรู้ตลอด
ชีวิต มีสัมพันธภาพที่ดีร่วมบุคคลอื่นในทีม ตลอดจน
ผู้คนในชุมชน และสถานประกอบการ 

✓  ✓ ✓ ✓ 

PLOs2 สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการสื ่อสาร 
รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และ
นำเสนอข้อมูล เพื ่อการปฏิบัติงานตามวิชาชีพและ
แก้ไขปัญหาในสถานการณ์ต่าง ๆ 

 ✓   ✓ 

PLOs3 สามารถประยุกต์ใช้ความรู้เพื่อนำไปใช้ในการ
ปฏ ิบ ั ต ิ ง าน  แสวงหาองค ์ค วามร ู ้ ใ หม ่ โดยใช้
กระบวนการวิจัย การคิดเชิงสร้างสรรค์ เพื่อพัฒนา 
ปรับปรุงงาน และแก้ไขปัญหา ตามการเปลี่ยนแปลง
ของบริบทสังคม 

✓ ✓ ✓  ✓ 

หมวดวิชาชีพเฉพาะ 
PLOs4 ส า ม า ร ถ อ ธ ิ บ า ย ห ล ั ก ท า ง ก า ร ต ล า ด               
เพื่อนำไปใช้ในการวางแผนการปฏิบัติงาน กำหนดกล
ย ุทธ ์ส ่วนประสมทางการตลาดท ี ่สอดคล ้องกับ
สภาวการณ์ท่ีเปลี่ยนแปลงของตลาดและสังคมได้ 

 
✓ 

 
✓    

✓ 

PLOs5 สามารถวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินสภาวะ
ทางการตลาด เพื่อการวินิจฉัยปัญหาที่เกิดขึ้นจากการ
ปฏิบัติงาน นำไปสู่การแก้ไขปัญหา ให้ข้อเสนอแนะ 
ออกแบบสินค้าและบริการ เพื่อพัฒนาและปรับปรุงให้
สอดคล้องกับความต้องการของตลาดได้ 

 
✓ 

 
✓ 

 
✓   

✓ 

PLOs6 สามารถประยุกต์ใช ้เคร ื ่องมือเทคโนโลยี
ส า รสน เทศ  และส ื ่ อด ิ จ ิ ท ั ลท ี ่ จ ำ เป ็ นส ำหรั บ               
การปฏิบัติงานทางด้าน เพื่อการสื่อสาร รวบรวมข้อมูล 
วิเคราะห์ข้อมูล จัดเก็บข้อมูล และนำเสนอข้อมูล 

✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 

PLOs7 แสดงออกซึ่งพฤติกรรมการปฏิบัติหน้าที่หรือ
การประกอบธุรกิจด้วยการมีจริยธรรม และคุณธรรม
ทางธุรกิจ 

 ✓ ✓ ✓ ✓ 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 

มาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู ้
ความรู ้

 
 

ทักษะ 
 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

 

ลักษณะ
บุคคล 

 

ความสามารถ
ในการ

ประยุกต์ใช้
และความ
รับผิดชอบ 

K S E C R 

PLOs8 แสดงออกซ ึ ่ งพฤต ิกรรมการม ีความคิด
สร้างสรรค์ ใฝ่เรียนรู้เพื่อพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง  
ม ีความร ับผ ิดชอบ กล ้าแสดงออก ม ีภาวะผ ู ้นำ               
มีสัมพันธภาพที่ดีและสามารถทำงานร่วมกับบุคคลอื่น
ในทีม ตลอดจนผู้คนในชุมชนและสังคม 

  ✓ ✓ ✓ 
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ภาคผนวก ง 
 

เอกสารความร่วมมอืกับหน่วยงานต่าง ๆ (MOU) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4   สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา                                         หน้า 140                                                             

รายช่ือสถานประกอบการที่ลงนามความร่วมมือจัดการศึกษา (MOU) 
ระดับปริญญาตรี สายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติ หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต (ทล.บ.) 
สาขาวิชาการตลาด (ต่อเนื่อง) วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 

 
1.  บริษัท เซ็นทรัล รีเทล คอร์ปอเรชั่น จำกัด (มหาชน)  
2. บริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน)  
3. บริษัท บิ๊กซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์ จํากัด (มหาชน)  
4. บริษัท ซี.เจ. เอ็กซ์เพรส กรุ๊ป จำกัด  
5. บริษัท คอฟฟ่ี คอนเซ็ปต์ รีเทล จำกัด  
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ภาพกิจกรรมความร่วมมอืกับสถาบัน/หน่วยงาน 
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ภาคผนวก จ 
 

รายละเอียดการกำหนดรหัสวิชาของหลักสูตร 
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สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 ได้กำหนดรหัสวิชา ให้ใช้ตัวเลข 11 ตัว ในลักษณะ XX-XXXXX-

XXXX ตามคำชี้แจงกำหนดรหัสวิชาระดับปริญญาตรีซึ่งมีความหมายของเลขรหัสวิชา ดังนี้ 
  เลขประจำรายวิชา ประกอบด้วยเลข 11 ตัว หน้าชื่อรายวิชา มีความหมายดังนี้ 
 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 
 

ลำดับที่ 1 และ 2 หมายถึง รหัสสถาบันการอาชีวศึกษา 
   ตัวเลข 18 คือ สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 
 ลำดับที่ 3 หมายถึง หลักสูตรปริญญาตรี 
   ตัวเลข 4 คือ หลักสูตรระดับปริญญาตรี 
ลำดับที่ 4 และ 5 หมายถึง ประเภทวิชา 
  ตัวเลข 00 คือ วิชาเรียนร่วม 
ลำดับที่ 6 และ 7 หมายถึง สาขาวิชา 
  ตัวเลข 00 คือ วิชาเรียนร่วม 
ลำดับที่ 8 และ 9 หมายถึง กลุ่มสมรรถนะ 
  ตัวเลข 11 คือ ภาษาและการสื่อสาร 
          ตัวเลข 12 คือ การคิดวิเคราะห์และเทคโนโลยีสารสนเทศ 
          ตัวเลข 13 คือ สมรรถนะทักษะในศตวรรษที่ 21 และผู้ประกอบการนวัตกรรม 
          ตัวเลข 14 คือ ทักษะทางสังคมและการเป็นพลเมืองที่เข้มแข็ง   

ลำดับที่ 10 และ 11 หมายถึง ลำดับรายวิชา 
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การกำหนดรหัสวิชาระดับปริญญาตรีมีรายละเอียดจำแนกได้ดังแผนภูมิต่อไปนี้ 
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ภาคผนวก ฉ 
 

สำเนาคำสั่งการพัฒนาและปรับปรุงหลักสูตร พุทธศักราช 2569 
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ภาคผนวก ช 
 

สำเนาคำสั่งการวิพากษ์หลักสูตร พุทธศักราช 2569 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
. 
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ภาคผนวก ซ 
 

รายละเอียดการวิพากษ์หลักสูตร 
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สรุปผลการวิพากษ์หลักสูตรในภาพรวม 
(ร่าง) หลักสตูรหลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต (ทล.บ.) สาขาวิชาการตลาด (ต่อเนื่อง) 

หลักสูตรใหม่ พ.ศ. 2569 
 

ส่วนที่ 1 แบบแสดงความคิดเห็นต่อร่างหลักสูตร 
1. โครงสร้างรวมของหลักสูตร มีจำนวนหน่วยกิต ตลอดหลักสูตร 72 หน่วยกิต ซึ่งได้รับการประเมิน

ว่ามีความเหมาะสมกับมาตรฐานทางการศึกษาและสามารถรองรับการพัฒนาทักษะของนักศึกษาได้อย่าง
ครบถ้วน 

2. จำนวนหน่วยกิต ของแต่ละหมวด มีความเหมาะสม ทั้งในด้านทฤษฎีและการปฏิบัติ 
3. แผนการศึกษาท่ีเปิดให้ลงทะเบียนในแต่ละภาคการศึกษา มีความเหมาะสม ทำให้นักศึกษาสามารถ

วางแผนการเรียนได้อย่างเป็นลำดับขั้น 
 4. รายวิชาและเนื้อหาในรายวิชาศึกษาทั่วไป วิชาเฉพาะ และวิชาเลือก มีความเหมาะสมซึ่งสอดคล้อง
กับความต้องการของตลาดแรงงาน ช่วยให้นักศึกษาได้รับทั้งทฤษฎีและการปฏิบัติที่จำเป็นต่อการประกอบ
อาชีพ 
 

ส่วนที่ 2 คำถามสำหรับภาพรวมของหลักสูตร 
 1. หลักสูตรนี้ มีจุดเด่นด้านรายวิชาที่สถานศึกษาจัดการเรียนการสอนตรงกับความต้องการของสถาน
ประกอบการ นักศึกษาจะได้รับความรู้และพัฒนาตนเองให้มีความรู้ ความสามารถที่ครบถ้วนและทันสมัย 
เหมาะสมในการประกอบอาชีพ 
 2. หลักสูตรนี้ ควรเพิ่มแบบฟอร์มการประเมินผลที่ช่วยให้นักศึกษาเข้าใจและสามารถวางแผน              
การเรียนของตนเองได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 3. นักศึกษาควรได้รับการเสริมสร้างศักยภาพด้านทักษะการปรับตัวกับความเปลี่ยนแปลง การอยู่
ร่วมกันในสังคม และการแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้า ควบคู่ไปกับการเรียนรู้เชิงวิชาการ 
 4. ข้อแนะนำที่ช่วยพัฒนาปรับปรุงหลักสูตรการบริหารหลักสูตรให้เป็นไปตามความต้องการของสังคม
และเหมาะสมกับสถานการณ์ในปัจจุบัน พบว่า ควรสอดแทรกเนื้อหาด้านธุรกิจออนไลน์ และการตลาดธุรกิจ    
ค้าปลีก รองรับความต้องการของตลาดแรงงานในปัจจุบัน 
 5. ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม พบว่า ควรสนับสนุนให้นักศึกษาค้นคว้าความรู้ด้วยตนเองผ่านกิจกรรมต่าง ๆ 
เช่น การจัดทำรายงาน การแข่งขันทางธุรกิจ และการเชิญผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านมาร่วมสอน ในบางหัวข้อ       
เพ่ือเสริมสร้างทักษะด้านการบริหารจัดการที่ดี 
 

สรุปผลการวิพากษ์หลักสูตรในภาพรวม 
 ผลการวิพากษ์หลักสูตรในภาพรวม พบว่า โครงสร้างหลักสูตรรวม 72 หน่วยกิต เหมาะสมกับ
มาตรฐานการศึกษาและพัฒนาทักษะนักศึกษาได้ครบถ้วน จำนวนหน่วยกิตแต่ละหมวดมีความสมดุลระหว่าง
ทฤษฎีและปฏิบัติ แผนการศึกษาช่วยให้นักศึกษาวางแผนการเรียนเป็นลำดับขั้น รายวิชาและเนื้อหาตรงกับ
ตลาดแรงงาน ส่งเสริมทฤษฎีและการปฏิบัติที่จำเป็น ด้านข้อเสนอแนะเพื่อพัฒนาหลักสูตร รายวิชาตรงตาม
ความต้องการของสถานประกอบการ ช่วยให้นักศึกษาเตรียมพร้อมสู่อาชีพในสายงานการตลาด ควรเพ่ิม
แบบฟอร์มประเมินผลเพื่อให้นักศึกษาวางแผนการเรียนได้ดีขึ้น ควรเสริมทักษะการปรับตัว การอยู่ร่วมใน
สังคมและการแก้ปัญหาเฉพาะหน้า ควรเพิ ่มเนื ้อหาด้านธุรกิจออนไลน์และการตลาดค้าปลีกให้ทันต่อ
สถานการณ์ และส่งเสริมการเรียนรู ้ด้วยตนเองผ่านกิจกรรม เช่น รายงาน การแข่งขันธุรกิจ และเชิญ
ผู้เชี่ยวชาญมาสอน 
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ภาพกิจกรรมการวิพากษ์หลักสูตร 
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ภาคผนวก ฌ 
 

ประวัติอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและผลงานทางวิชาการ 
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ประวัติ คุณวุฒิการศึกษาและผลงานวิชาการ 
 

      ชื่อ  นายธนพร                                       นามสกุล  รักสกุล                                       .  
 

1. ตำแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
 

2. ประวัติการศึกษา 
ระดับ ชื่อปริญญา(สาขาวิชา) สถาบันการศึกษา ปีที่จบ 

ปริญญาโท บธ.ม. การตลาด มหาวิทยาลัยรามคำแหง 2568 
ปริญญาตรี บธ.บ. การตลาด มหาวิทยาลัยรังสิต 2559 

        
       3. สถานทีท่ำงานปัจจุบัน 

วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี  เลขที่ 433 ถนนศรีสุริยวงศ ์ตำบล หน้าเมือง อำเภอเมืองราชบุรี   
จังหวัดราชบุรี  70000 
 

       4. ผลงานทางวิชาการ 
           1. ธนพร รักสกุล และ ศรัญญา สวัสดิ์มงคล, การศึกษาพฤติกรรมการซื้อสินค้าออนไลน์ของ 
                       นักศึกษา วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี, (2567), รายงานสืบเนื่องการประชุมวิชาการระดับชาติ 
                        วิจัยรำไพพรรณี ครั้งที่ 18 เนื่องในวโรกาสคล้ายวันพระราชสมภพสมเด็จพระนางเจ้ารำไพ 
                        พรรณี ครบ 120 ปี วิจัยและพัฒนาสู่การสร้างโอกาสและความเท่าเทียมทางสังคม, 19  
                        ธันวาคม 2567, (ISBN (e-book): 978-974-381-300-9), หน้า 112-118. 
 
        5. ประสบการณ์การทำงาน   
            สอนประจำแผนกวิชาการตลาดและธุรกิจค้าปลีก  จำนวน 11 ปี 
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ประวัติ คุณวุฒิการศึกษาและผลงานวิชาการ 
 

      ชื่อ  นางจามีกร                                       นามสกุล  คำเทียน                                       .  
 

3. ตำแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
 

4. ประวัติการศึกษา 
ระดับ ชื่อปริญญา(สาขาวิชา) สถาบันการศึกษา ปีที่จบ 

ปริญญาโท บธ.ม. การบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยราชภัฏหมู่บ้านจอมบึง 2562 
ปริญญาตรี ศศ.บ. การตลาด มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 2545 

        
       3. สถานทีท่ำงานปัจจุบัน 

วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี  เลขที่ 433 ถนนศรีสุริยวงศ ์ตำบล หน้าเมือง อำเภอเมืองราชบุรี   
จังหวัดราชบุรี  70000 
 

       4. ผลงานทางวิชาการ 
           1. จามีกร คำเทียน และ ศรีไพล อ่ิมสำราญ. การศึกษาปัจจัยการตัดสินใจเลือกใช้บริการร้านคาเฟ่  
                       ในจังหวัดราชบุรี, (2567), รายงานสืบเนื่องการประชุมวิชาการระดับชาติวิจัยรำไพพรรณี  
                        ครั้งที่ 18 เนื่องในวโรกาสคล้ายวันพระราชสมภพสมเด็จพระนางเจ้ารำไพพรรณี ครบ 120  
                        ปี วิจัยและพัฒนาสู่การสร้างโอกาสและความเท่าเทียมทางสังคม, 19 ธันวาคม 2567,  
                        (ISBN (e-book): 978-974-381-300-9), หน้า 119-127. 
 
        5. ประสบการณ์การทำงาน   
            สอนประจำแผนกวิชาการตลาดและธุรกิจค้าปลีก  จำนวน 16 ปี 
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ประวัติ คุณวุฒิการศึกษาและผลงานวิชาการ 
 

      ชื่อ  นางศรัญญา                                       นามสกุล  สวัสดิ์มงคล                                       .  
 

1. ตำแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์ 
 

2. ประวัติการศึกษา 
ระดับ ชื่อปริญญา(สาขาวิชา) สถาบันการศึกษา ปีที่จบ 

ปริญญาโท บธ.ม. การตลาด มหาวิทยาลัยณิวัฒนา 2544 
ปริญญาตรี บธ.บ. การตลาด มหาวิทยาลัยรามคำแหง 2531 

        
       3. สถานทีท่ำงานปัจจุบัน 

วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี  เลขที่ 433 ถนนศรีสุริยวงศ ์ตำบล หน้าเมือง อำเภอเมืองราชบุรี   
จังหวัดราชบุรี  70000 
 

       4. ผลงานทางวิชาการ 
           1. ธนพร รักสกุล และ ศรัญญา สวัสดิ์มงคล, การศึกษาพฤติกรรมการซื้อสินค้าออนไลน์ของ 
                       นักศึกษา วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี, (2567), รายงานสืบเนื่องการประชุมวิชาการระดับชาติ 
                        วิจัยรำไพพรรณี ครั้งที่ 18 เนื่องในวโรกาสคล้ายวันพระราชสมภพสมเด็จพระนางเจ้ารำไพ 
                        พรรณี ครบ 120 ปี วิจัยและพัฒนาสู่การสร้างโอกาสและความเท่าเทียมทางสังคม, 19  
                        ธันวาคม 2567, (ISBN (e-book): 978-974-381-300-9), หน้า 112-118. 
 
        5. ประสบการณ์การทำงาน   
            สอนประจำแผนกวิชาการตลาดและธุรกิจค้าปลีก  จำนวน 36 ปี 
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ประวัติ คุณวุฒิการศึกษาและผลงานวิชาการ 
 

      ชื่อ  นางสาวทิตย์ติกาล                              นามสกุล ตั้งต่อเกียรต ิ                                      .  
 

1. ตำแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์จากสถานประกอบการ  
     บริษัท เซ็นทรัล รีเทล คอร์ปอเรชั่น จำกัด (มหาชน) 
 

2. ประวัติการศึกษา 
ระดับ ชื่อปริญญา(สาขาวิชา) สถาบันการศึกษา ปีที่จบ 

ปริญญาตรี บธ.บ. การจัดการทั่วไป มหาวิทยาราชภัฎธนบุร ี 2551 
        
       3. สถานทีท่ำงานปัจจุบัน 

บริษัท เซ็นทรัล รีเทล คอร์ปอเรชั่น จำกัด (มหาชน)  แผนกศูนย์บริการการศึกษา ชั้น 2  
เลขที ่306 ถนนสีลม แขวง สุริยวงศ์ เขต บางรัก กรุงเทพมหานคร 10500 
 

       4. ผลงานทางวิชาการ 
           - 
 
        5. ประสบการณ์การทำงาน   
          พ.ศ. 2558 - ปัจจุบัน  ตำแหน่ง ผู้จัดการฝ่ายศูนย์บริการการศึกษา 
          บริษัท เซ็นทรัล รีเทล คอร์ปอเรชั่น จำกัด (มหาชน) 
                        ระยะเวลารวม 11 ปี 

พ.ศ. 2551 - 2558  ตำแหน่ง  ผู้จัดการแผนกฝ่ายการตลาด 
บริษัท โฮม โปรดักส์ เซ็นเตอร์ จำกัด (มหาชน)   
ระยะเวลารวม 7 ปี 

พ.ศ. 2549 - 2551 ตำแหน่ง หัวหน้าแผนกบุคคล  
บริษัท โคเบลโก้ รีเซิร์ช อินเตอร์เนชั่นแนล (ประเทศไทย) จำกัด  

    ระยะเวลารวม 2 ปี 
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ประวัติ คุณวุฒิการศึกษาและผลงานวิชาการ 
 

      ชื่อ  นายอัศวิน                                      นามสกุล พานแก้ว                                       .  
 

1. ตำแหน่งทางวิชาการ   อาจารย์จากสถานประกอบการ 
     บริษัท บิ้กซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์ จำกัด (มหาชน) 
 

2. ประวัติการศึกษา 
ระดับ ชื่อปริญญา(สาขาวิชา) สถาบันการศึกษา ปีที่จบ 

ปริญญาตรี บธ.บ. การเงิน มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 2552 
        
       3. สถานทีท่ำงานปัจจุบัน 

บริษัท บิ้กซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์ จำกัด (มหาชน) เลขที ่ 88/9 ซอยสมานฉันท์-บาร์โบส แขวงพระโขนง 
เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร 10110 

 
       4. ผลงานทางวิชาการ 
           - 
 
        5. ประสบการณ์การทำงาน   
          พ.ศ. 2566 - ปัจจุบัน  ตำแหน่ง ผู้จัดการหน่วยงานการพัฒนาความร่วมมือทางการศึกษาภาครัฐ 
       และเอกชน 
          บริษัท บิ้กซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์ จำกัด (มหาชน) 
                        ระยะเวลารวม 3 ปี 

พ.ศ. 2557 - 2565  ตำแหน่ง ผู้จัดการฝ่ายสรรหาพนักงานและสื่อสารองค์กร 
บริษัท บิ้กซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์ จำกัด (มหาชน)   
ระยะเวลารวม 8 ปี 

พ.ศ. 2553 - 2557 ตำแหน่ง ผู้จัดการแผนกฝ่ายสื่อสารองค์กร  
บริษัท เซ็นทรัล รีเทล คอร์ปอเรชั่น จำกัด (มหาชน)  

    ระยะเวลารวม 4 ปี 
พ.ศ. 2553 - 2554 ตำแหน่ง เจ้าหน้าที่ฝ่ายทรัพยากรบุคคล  

บริษัท ซีพี ออลล์ จำกัด (มหาชน)  
    ระยะเวลารวม 1 ปี 
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รายช่ือครูฝึกในสถานประกอบการ 
ระดับปริญญาตรี สายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติ หลักสูตรเทคโนโลยีบัณฑิต (ทล.บ.) 
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1.  นางสาวทิตย์ติกาล  ตั้งต่อเกียรต ิ ครูฝึกของ   บริษัท เซ็นทรัล รีเทล คอร์ปอเรชั่น จำกัด (มหาชน)  
2. นางสาวปุณิกา  วุฒิพงษ์  ครูฝึกของ   บริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน)  
3. นายอัศวิน   พานแก้ว ครูฝึกของ   บริษัท บิ๊กซี ซูเปอร์เซ็นเตอร์ จํากัด (มหาชน)  
4. นายธนานพ   จันทร์แจ่ม ครูฝึกของ   บริษัท ซี.เจ. เอ็กซ์เพรส กรุ๊ป จำกัด  
5. นายณัฐชนน   ศิริสวัสดิ  ครูฝึกของ   บริษัท คอฟฟ่ี คอนเซ็ปต์ รีเทล จำกัด 
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รายช่ืออาจารย์นิเทศก์ 
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1. นายธนพร  รักสกุล 
2. นางจามีกร     คำเทียน 
3. นางศรัญญา     สวัสดิ์มงคล 
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ภาคผนวก ญ 
 

ประกาศคณะกรรมการการอาชีวศึกษา  
เรื่อง มาตรฐานการจดัการอาชีวศึกษา ระบบทวิภาคี พ.ศ. 2563 
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ภาคผนวก ฎ 
 

ประกาศสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 
เรื่อง คุณสมบัติของผูเ้ข้าศึกษาต่อหลักสตูรปริญญาตรี  

สายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ (ต่อเนื่อง) พ.ศ. 2568 
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ภาคผนวก ฏ 
 

ระเบียบสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4  
ว่าด้วย การจัดการศึกษาและการประเมินผลการศึกษาระดับปริญญาตร ี

สายเทคโนโลยีหรือสายปฏิบัติการ 
สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 พ.ศ. 2567 
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ภาคผนวก ฐ 
 

ภาพอาคาร สถานที่ท่ีใช้ในการจัดการเรียนการสอน 
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ภาพอาคารเรียนของการจัดการเรียนการสอน  
หลักสูตรหลักสตูรเทคโนโลยีบัณฑิต (ทล.บ.) สาขาวิชาการตลาด (ตอ่เนื่อง) 

อาคาร 3 คณะวิชาบรหิารธุรกิจ วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี 
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ภาพห้องเรียนภาคทฤษฎ ี
ห้องเรียนภาคทฤษฎี 325 

อาคาร 3 คณะวิชาบรหิารธุรกิจ วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี 
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ภาพห้องเรียนภาคปฏิบัติ  
ห้องปฏิบัติการคอมพิวเตอร ์324 

อาคาร 3 คณะวิชาบรหิารธุรกิจ วิทยาลัยเทคนิคราชบุรี 
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ภาพห้องเรียนภาคทฤษฎ ี
ห้องสมดุ 

อาคารทวารวดี (หอสมุด)  
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ภาพห้องเรียนภาคทฤษฎ ี
ห้องสมดุ 

อาคารทวารวดี (หอสมุด)  
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ภาคผนวก ฑ 
 

รายงานการประชุมคณะอนุกรรมการด้านวิชาการและมาตรฐาน 
การอาชีวศึกษา ของสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 
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 รายงานการประชุมสภาสถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4 
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 รายงานการประชุมคณะอนุกรรมการการอาชวีศึกษาด้านหลักสูตรอาชีวศึกษา 
และมาตรฐานคุณภาพการจัดการอาชีวศึกษา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

สถาบันการอาชีวศึกษาภาคกลาง 4   สำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา                                         หน้า 408                                                             

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาคผนวก ด 
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